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TESEKKUR

Yasadigim siire boyunca yanimda her zaman gii¢ olarak hissettigim, biiyiik
emekler vererek bugiinlere gelmemi saglayan, basarilarimla gurur duyan ve bu siirecte
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(SAHIN, Murat, Kayist Ihracatimn Malatya Ili Ekonomisine Etkileri ve
Ihracatcilarin Yapisal Ozellikleri, Yiiksek Lisans Tezi, Isparta, 2015)

OZET

Bu tez ¢alismasinda, Malatya ili ekonomisi iginde 6nemli yere sahip olan kayis1
thracatinin ilin ekonomisine olan etkileri incelenmistir. Calismanm amaci, kayisi
thracatinin Malatya ili ekonomisi i¢indeki edindigi yerin degerlendirilmesiyle birlikte,
kayis1 ihracatcilarinin yapisal 6zelliklerinin belirlenmesidir.

Arastirmada, Malatya ili sinirlar1 icerisinde yer alan 69 kayis1 ihracati isletmesi
iizerine anket calismas1 gergeklestirilmistir. Thracat¢i firmalarla yiiz yiize goriisiilen bu
siirecte anket yoluyla toplanan veriler irdelenerek Malatya ilinin ekonomisi ile kayisi
thracat1 arasindaki iligkili faktorler analiz edilmistir. Anket disinda yiiz yiize
goriismelerde elde dilen verilerde degerlendirilerek ¢alismada problemlerin tespitine
151k tutarak ¢6ziim Onerilerinin gelistirilmesinde fayda saglamstir.

Arastirmanin analizinde, Malatya ilinde gerceklestirilen kayisi1 ihracatimin
etkisinin pozitif yonlii ve tesirinin de olumlu oldugu ortaya ¢ikmistir. Ancak Malatya
ekonomisi iginde kayist ihracatinin olumlu etkisi pozitif yonlii olsa da tiim yonleriyle
degerlendirildiginde potansiyelinin diisik kaldig1 goézlemlenmistir. Bu durum
arastrmanin ¢iktilar1 acisindan alt1 ¢izilen problemlere de vurgu yapmistir. Kayisi
thracatinin Malatya ili ekonomisi i¢in biiyiik 6nem arz ettigi ve diger sektorler agisindan
da tetikleyici bir faktor oldugu calismada yer almistir. Ayrica arastirma sirasinda tespit
edilen sorunlar, ¢6ziim Onerileriyle birlikte calismada detayli olarak anlatilmistir.

Anahtar Sozciikler: Kayisi Ihracati, Malatya Ekonomisi, Kayis1, Ihracatin Etkileri



(SAHIN, Murat, The Effects of Apricot Export on Economy of Malatya Province and
Characteristics of Exporters, Master Thesis, Isparta, 2015)

SUMMARY

This thesis examines the impacts of export of apricots, which occupies an
important place in the economic life of Malatya province. This study aims to determine
the factors which affect the economic development in terms of export of apricots, as
well as evaluating the overall place of the export of apricots in economy of Malatya
province. In addition to this, it is also aimed to determine the fundamental structural
characteristics of apricot exporters.

In this study, a survey was carried out on 69 apricot export enterprises located
within the boundaries of the Malatya province. Data collected through survey over
exporting companies have been scrutinized and the related factors between the economy
of the province of Malatya and apricot export have been analyzed. Along with the
surveys, other data obtained with interviews carried out with face to face interviews
have been separately evaluated.

As a result of the research, it appeared that the effect of the apricot export
realized was positive in the province of Malatya, and its impact was also positive.
However, in spite of the fact that the effect of the apricot export within the economy of
Malatya is positive, it was observed that the potential remained is low when it was
assessed with all its aspects. This situation emphasized the underlined problems in terms
of the research outputs. It has been strongly indicated in the study that apricot export
has great importance for the economy of the province of Malatya, and that it is a
triggering factor in terms of other sectors.

Key Words: Apricot Export, Economy of Malatya, Apricot, Effects of Exportation
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GIRiS

Yasadigimiz yiizyilda iilke ekonomileri kiiresellesmeyle birlikte ekonomik
entegrasyonlar donemine girmis ve llkeler ulus sirketleri gibi hareket eder hale
gelmistir. Ekonomik, sosyal ve kiiltiirel, siyasal alanlarda sinirlarin kalktig1 ve bircok
alanda biitiinlesmelerin gerceklestigi bir cagda iilkelerin ekonomilerinin birbirleriyle
yogun rekabet icerisinde olmalar1 dis ticaretin vurgusunu daha da artirmistir. Artan
onem paralelinde dis ticaretin yogun rekabetten armndirilmis faydalari iilkelerin kendi
toplumlarin refahlarini etkileyen politika araclar1 olarak da kullanilmistir. Basaril dis
ticaret uygulamalar iilkelerin toplumlar1 i¢in ihracati biiyiik bir degere doniistiirmesini

saglayarak gelismislige ve refah diizeylerine dogrudan etki etmektedir.

Hizli degisen diinya iizerinde dis piyasalardaki tiiketici davraniglar1 da dinamizm
gostermektedir. Tiiketicilerin davranislarindaki dinamizmlerin temelinde ekonomik,
sosyal, kiiltiirel, politik, teknolojik faktorlerin yani sira ¢ok yonlii organizasyonlar
bulunmaktadir. Tiiketiciler bu faktorler dogrultusunda hem ydnlendirilen hem
yonlendiren unsur olarak makro ve mikroekonomide etkin rol oynamaktadirlar.
Ekonomi karar alicilariyla beraber ihracat sirketleri bu unsurlara odaklanarak tiiketici
taleplerindeki degisimi dogru algilayp dogru takip ettigi siirece ¢ok yonlii faydanin
maksimum diizeye ulagilmasi kacmilmazdir. Bu sayede ihracat hedefleri ve sonuclar1 da

istenen diizeyde gerceklesecektir.

Tiirkiye cografyast tarim {iriinlerinin ¢esitliligi, dolayisiyla tarim sektoriiniin
niteligi agisindan diger iilkelerden 6nemli farkliliklar tagimaktadir. Tiirkiye’nin sahip
oldugu farkliliklar her zaman art1 degerler niteligindedir. Tiirkiye’de sanayi tiriinlerinin
thracat girdisi tarim tiriinlerininkine gore her ne kadar yiliksek olsa da diinya genelinde
son yillar da yasanan dogal afetler tarim iriinlerinin ne kadar vazgecilmez oldugu
gercegini de hatirlatmistir. Tarim irlinlerinin 6zellikleri nedeniyle bu iirlinlere olan
ihtiyacin higbir zaman azalmayacagi ve fiyat haraketliliklerinin Oniimiizdeki yillarda
daha sik yasanacagi beklenebilir. Tarim iirlinleri ve buna dayali isletmeler stirdiiriilebilir

olduklari siirece daima vazgecilmez kalacaklardir.

Tiirkiye’de tarim sektorii dogrudan ve dolayli olarak iilkemiz ihracatma 6nemli

katkilar saglamaktadir. Nitekim Diinya Bankasi verilerine gore Tiirkiye’nin tarimsal



iirlin ihracat1 2014 yili i¢in 18,7 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Ayn1 zamanda
tarimsal istthdami %23,6’dir. Buna karsm toplam iiretim 61 milyar dolar
seviyelerindedir. Bu verilerle tarimsal ihracat siralamasinda 2014 yili verilerine gore
Tiirkiye Diinya’da 26. Sirada yer almaktadir. Tarim {irtinleri igerisinde geleneksel ihrag
iiriinlerimizden olan kayis1 iiriinlerinin 2014 yili Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine

gore toplam ihracat1 5 milyon dolara yaki bir seviyede gerceklesmistir.

Bu calismanin igerigi Tiirkiye’nin kayisi ihracat1 ve Malatya ilinin ekonomisi
icin onem arz etmektedir. Calismada kayis1 ihracatmna iligkin problemlerin ortaya
konmas1 ve buna bagli ¢6ziim Onerilerinin ortaya konmasi amaclanmistir. 69 kayisi
ithracat firmasi ile anket yoluyla bilgi toplanilmasi siirecinde sozlii goriismeler de
gerceklestirilmis ve konunun hatlarmin etraflica degerlendirilmesi imkanina sahip
olunmustur. Malatya ili sinirlar1 igerisindeki kayis1 ihracatgisi isletmelerle anket yoluyla
edinilen bilgilerle beraber sozel olarak da elde edilen veriler bir¢ok ihracatci sirket
yoneticileri ile kayis1 ticaret ile wugrasan kisi ve kurum yoOneticileriyle
degerlendirilmistir. Malatya ilinin ekonomisine yonelik her yoniiyle etki diizeyinin

belirlenmesi i¢in arastirma etraflica sonuglandirilmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler titizlikle degerlendirilerek ve islenerek
kiymetli bilgilere doniistiiriilmiistiir. Malatya ili sinirlar1 iginde yer alan kayisi ile ilgili
faaliyet gosteren organizasyonlar, kamu kurumlari, sanayiciler, isletmeciler, iireticiler,
bireyler ve ileride kayisi1 sektoriinde faaliyet gostermek isteyen her tiirlii kesim i¢in

deger tagimasi arzu edilmektedir.
Arastirmanin Konusu

Arastirmanm konusunu, Malatya ilinde gerceklestirilen kayisi ihracatmin ilin
ekonomisine olan etkilerinin incelenmesi ve ihracatgilarin yapisal o6zelliklerinin
belirlenmesi tizerinedir. Malatya ili ekonomisi ve kayisi ihracati iliskisi ¢aligmanin ana

temasini olusturmaktadir.
Arastirmanin Amaci

Verimli topraklariyla kayisi ihracatinda 6nemli yere sahip olan Malatya ilinin

ithracat faaliyetlerinin ilin ekonomik yapisi igerisinde degerlendirilmesi ve ortaya ¢ikan



sonuglar itibariyle mevcut problemlere yonelik coziimler {iretilmesi ve Malatya
kayisisinin diinyadaki konumunu sabitlemek agisindan da cesitli degerlendirilmelerin
yapilmasi amaclanmistir. Thracatgilarin yapisal 6zelliklerinin belirlenerek katma degeri
yiiksek ve uygulanabilirligi miimkiin olan oneri ve fikirlerin Malatya ilinde kayisi
ithracat1 gerceklestiren firmalara yol gostermesi ve ilin ekonomik faaliyetlerine olan

katkilarinin daha da artirilmasi hedeflenmistir.



1. BOLUM

1. IHRACAT OLGUSU, OZELLIKLERIi VE TARIHSEL SUREC
ICERISINDEKI YERI

1.1. IHRACAT OLGUSU

Kiiresellesme, iilkeler arasinda siyasal ve sosyal iliskilerin yani sira ekonomi
faaliyetlerinin de gelisimini saglamistir. Yasadigimiz yiizy1l igerisinde iilkeler
arasindaki  ekonomik faaliyetlerinin  biiyilk  Olcililerde  gelisme  gOstermesi
kiiresellesmenin en goze carpan yoniidiir. Bu yoniiyle onceleri az sayida olan mal ve
hizmetin ticareti ile zaman igerisinde yasanan artislar ve degisimler sonucunda farkl
boyutlar kazanarak iilkeler arasindaki ekonomik iliskilerin 6nemli parcasi haline
gelmistir. Nitekim iilkemiz agisindan 6rnek verecek olursak TUIK verilerine gore 2003
yilinda 47,3 milyar dolar olan ihracatimiz, son 11 yilda 3 katin iizerinde bir artisla

2014’te 157,6 milyar dolar seviyesine ulagmustir.

Ihracat, mal veya hizmetlerin iilkeler arasinda dolasimiyla beraber sagladig
onemli faydalar nezdinde de ihracat yapan iilkelerin ekonomilerinin gelismesi i¢in
stratejik 6neme sahiptir. Bu stratejik onem ¢ergevesinde ihracatin {iilkelerin ekonomik
kalkinma siire¢lerinde iki 6nemli rolii bulunmaktadir. Bunlardan birincisi; ekonomik
kalkinmanin gerektirdigi ithalat1 karsilama, yani dis 6deme giicii etkinliklerinin
artirilmasidir. Diger ise; iilkedeki iiretim kapasitelerinin tam kullanilmasi ve 6lgek

ekonomilerinden faydalanilmasini saglamaktadir.

Dis pazarlardaki firsatlar acisindan ihracat, iilkeler ve isletmeler icin cesitli
amaglara dayanmaktadir. Isletmeler agisindan; satiglar1 artirarak sermaye akimi
saglamak, karlar1 artirarak finansal yapiyr gliclendirmek, diinya pazarlarindan pay
almak, i¢ pazara olan bagimlilig1 azaltmak, firmanin arz talep dogrultusunda i¢ ve dis
pazar dalgalanmalarmi1 dengede tutmak, fazla tliretim kapasitesini satmak, rekabet
giiclinii artirmak, istthdam meydana getirmek, dis piyasalarda deneyim edinerek bilgi
birikimi saglamaktir. Ulkeler acisindan ise degerlendirdigimizde; teknoloji transferi ile

bilgi diizeyini artrmak ve llkenin kaynaklarmin etkin kullanimimmi saglamak, doviz



girdisini ¢ogaltarak farkli para birimleriyle para rezervlerini cesitlendirmek, mikro
anlamda tilkenin mevcut beseri kaynaklarin dis piyasalar konusunda uzmanlagsmalarini
saglayarak makro diizeyde llkenin rekabet edilebilirligini artirmak gibi sebeplere

dayanmaktadir.

1.1.1. Thracatin Anlam ve Faydalar1 Bakimindan incelenmesi

Ihracat; maddi kazang elde etmek amaciyla alic1 kiimelerinin gereksinimlerini,
isteklerini ve tercihlerini tatmin etmek icin isletme olanaklarinin degerlendirilmesi,
planlanmasi, kullanilmasi ve denetlenmesi eylemlerinin uluslararasi alanda ytiriitiilmesi
olarak ifade edilebilir (Beseli, 1997: 3). Ya da dis piyasalarda faaliyette bulunmanin en
eski ve geleneksel yolu olan ihracat, mal ve hizmetlerin ulusal sinirlarin disina sevk
edilmesi seklinde agiklanabilir (Keegan, 1989: 294). Baska bir deyisle ihracat; mallarini
iilke disinda degerlendirmek {izere tedarik¢i firmanin kendi {ilkesinde {iretilen,
depolanan veya islenen bir esyanin bir dis pazarda satis1 olarak tanimlanabilir (Bennett,
1998: 15). Ulkemizde ise 6 Haziran 2006 Tarih ve 26190 sayili Resmi Gazete’de
yaymlanan Ihracat Yonetmeligine gére de ihracat; “bir malin, yiiriirlikteki ihracat
mevzuati ile glimrilk mevzuatina uygun sekilde Tiirkiye glimriik bolgesi digina veya
serbest bolgelere ¢ikarilmasini veya Miistesarlik¢a ihracat olarak kabul edilecek sair
cikis ve islemler” olarak tanimlamistir. Uriin bazinda ele alinirsa ihracat, “firmanim son
veya ara {Urliniiniin hedef pazar1 diginda {iretilip, oraya aktarilmasi" olarak da

tanimlanabilir (Root, 1994: 27).

Firmalar, kara katki, atil kapasiteyi degerlendirme, satislarda istikrar saglama,
azalan satislarda artis saglama, yeni pazarlara girerek riski dagitma, yeni lriinlerle yeni
pazarlara girerek pazar payini artirma, itibar, kisisel tatmin, degere kavusma ve
tesviklerden yararlanma gibi nedenlerle ihracatta aktif bir davranis sergilemektedirler.
(Oktav ve digerleri, 1990). Bunlara dayanarak ihracat, isletmelerin biiylimeleri igin
marka ve ekonomik degerlerinin artisina sebep olan baska iilkelerde kendilerini en 1iyi

sekilde temsil edebilme unsurlarmin tamamini da kapsamaktadir.

Ihracatin ¢ok cesitli nitelikteki faydalar1 bulunmaktadir. Bu faydalar en genis
anlamda ti¢ farkl kategori altinda politik, ekonomik ve sosyal olarak smiflandirilmastir.

Smiflandirmaya iliskin basliklar asagida detayli olarak anlatilmistir.



1.1.1.1. ihracatin Politik Faydalari

Uluslararast Ticaret kalic1 iliskiler, samimiyet, baghilik kurmak ve etki sahasi
olusturmak i¢in olduk¢a onemlidir. Gelismis batili lilkeler ticareti 6zellikle kapitalist
hayat tarzma karsi olan goriislerin muhalefetini kirmak i¢in thracatin unsurlarmi bir
arac1 olarak kullanirlar ve devletler ticaretin iki kismi ile yakindan ilgilenirler.
Bunlardan birincisi; geligsmis iilkelerde topluluklarin beslenmesi, saglik ve insanlarin
refahidir (yardim programlari ile beraber). Digeri ise teknoloji, egitim, askeri ve enerji

kaynaklaridir (Pirtini ve Melemen, 2004: 4).

Ihracat iilkelerin birbirleri ile ilgili ekonomik, teknolojik ve toplumsal
gelismeleri kolayca takip edebilmeleri noktasinda enformasyon saglamakla beraber
halklar arasinda da kiiltiirel etkilesimler saglamaktadir. Etkilesimler uluslararasi
platformlarda {tilkelerin birbiri i¢cin bir¢ok konuda politik desteklere doniisebildigi gibi

karsilikli olarak bir¢ok alanda da is birlikleri ve entegrasyonlara vesile olmaktadir.

Diinya’daki kiiresel egilimler, iki yonde gerceklesmektedir. Birincisi,
uluslararas1 ticaretin biitlin iilkeleri kapsayacak sekilde yani kiiresel bir olgcekte
liberallestirilmesi, “evrensel yaklasim” olan GATT’1 ifade etmektedir. ikincisi ise,
degisik iilkelerin bolgesel bir blok iginde ticareti serbestlestirici politikalar izleyerek
ekonomik birlikler olusturmalar1 olarak tanimlanan “ekonomik entegrasyon” kavramidir
(Hepaktan ve digerleri, 2011). Ekonomik entegrasyon i¢in daha ag¢ik bir tanim yapmak
gerekirse; B. Balassa’ya gore, en basitinden en ileri asamasima kadar entegrasyonlar;
ticareti engelleyici unsurlarin ortadan kaldirildig: ticaret entegrasyonu, iilkeler arasi
faktor hareketlerine serbestlik kazandirildigi faktér entegrasyonu, ulusal ekonomi
politikalarmin uluslararas: iliskileri gii¢lendirecek sekilde uyumlu hale getirildigi
politika entegrasyonu ve son olarak da bunlarin birlestirilmesi sonucu gerceklesen tam

ekonomik entegrasyon seklinde tanimlanmaktadir. (Ertiirk, 1997: 5).

Ihracat, uluslararas: iliskilerde karsilikli yogun ticaret yapan iilkelerin ortak
cikarlar dogrultusunda politik amaglar i¢in birbirleriyle yakinlagmalarinda etkin rol
oynamaktadir. Ciinkli ihracat karsilikli olarak iki iilke arasinda baghlik ve fayda

yaratmaktadir.



1.1.1.2. ihracatin Ekonomik Faydalan

Tiurkiye gibi gelismekte olan iilkeler agisindan ihracat, kalkinma siirecinde
gereksinim duyulan yatirim ve ara mali ithalatim doviz darbogazina girmeden
karsilamaya yardimci olan bir isleve sahiptir. Diger taraftan ihracat ileri ve geri
baglantilar1 ile ekonominin diger sektorlerini uyarir, istihdami arttirir ve uluslararasi is
boliimiine uygun bir kaynak dagilimma firsat vererek, iilke ve diinya refahinin artmasina

katki saglar (Yildiz ve Delice, 2001: 101-107)

Daha genel bir yaklagimla; ihracat artisinin bir iilke ekonomisinin biiyliimesine

sagladig1 yararlar kisaca sOyle ifade edilebilir (Demirhan ve Akcay, 2005: 124-131);

e Ekonomide faktor verimliliginde artis olur. Yani iilke kaynaklarinin daha

etkin kullanilmasi1 saglanir.
e Olgek ekonomilerinden ve pozitif dissalliklardan elde edilen kazanglar artar.
e Doviz darbogazinin agilmasi ile ara ve yatirim mallar: ithalati kolaylasir.
e [hracat sektdrlerinde iiretim maliyetlerinde azalma olur.

e Yeni teknolojilerin saglanmasina yonelik olarak politikalarin uygulanmasi

tesvik edilir.

Ihracatm, iilkelerin ekonomileri i¢in en biiyiik etkisinin ekonominin smirlarmin
ve kapasitesinin artmasi1 olarak degerlendirebiliriz. Ekonominin smirlarinin  ve
kapasitesinin artmast milli gelirin artigin1 saglayabildigi gibi verimlilikle beraber

stirdiirtilebilir bliylimeyi desteklemektedir.

Tiirkiye ekonomisi i¢inde ihracatin ekonomik faydalarini degerlendirdigimizde
1980 yilina kadar yiiriitiilen ithal ikameci sanayilegme stratejisinin bu tarihten sonra ise
ihracata yonelik sanayilesme stratejisine doniismesi sonucunda GSYIH (Gayrisafi Yurt
I¢i Hasila)’ya oranmn 2011°de 56,5’e yiikseldigi tespit edilmistir (Sarag, 2013). Bu da

thracatin pozitif etkisini rakamsal olarak yansimasidir.



1.1.1.3. Thracatin Sosyal Faydalar

Giliniimiizde toplumlar arasi iletisimlerin hizlanarak artmasiyla ortaya cikan
kiiltiirel etkilesimlerinin yani sira ihracat yapan iilkeler agisindan vatandaslarinin yasam,
saglik ve egitim gibi alanlarindaki standartlarinda da artis gézlemlenmistir. Cesitli
alanlardaki bu standartlarin yiikselmesi ithracatin ekonomik gelisme ile sosyal faydalar1

tetikledigi goriilmektedir.

Ulkeler arasindaki ticaret, gelismis iilkelerden az gelismis iilkelere tecriibelerin,
hizmetlerin, bilgi stoklarinin ve iiriinlerin siire¢ igerisinde aktarimini saglamaktadir.
Bunun yani sira ihracatgi tarafindan biiylik Olcekli iiretimin diisiik ortalama iiretim
maliyetleri ile tiiketicilere diisiik fiyattan fayda saglamaktadir. Ulkeler arasmndaki
ticaretin diger bir unsuru olan girisimcilerin ise uluslararasilagma siirecine katilmasi ve
girisimcilerin diinya ¢apmdaki ticari deneyimleri iilkelerin rekabet edilebilirliklerini

Oonemli 6lciide etkilemektedir.

Bir¢ok biiyiik isletme uluslararasi genislemeye ihracat ile baslamaktadir. Ve
bircok kiiclik isletme i¢in ihracat ¢ogu zaman bu isletmelerin {riinlerini veya
hizmetlerini yabanci pazarlara satis i¢cin tek alternatiftir. Diinya’daki 500 biiytlik
isletmeden Ornegin, Boeing ve Caterpillar’in kiiresel gelirlerinin ¢ogu ihracattandir.
1995 yilinda Caterpillar’in Amerika Birlesik Devletleri’nden ihracat1 5.13 milyar dolar
olmustur. Bu ihracat rakami1 Amerika igerisinde yaklasik 300 bin is imkan1 saglamistir.
Ayni sekilde Philip Morris sirketi 1995 yilinda yaptig1 6 milyar dolarlik ihracat ve lisans
hakki yolu ile Amerika’nin dis ticaret agigmin azaltilmasina 6 milyar dolarlik biiytik bir

katk1 saglamistir (Kotabe ve Helsen, 1998: 250-251).

Ihracat; dis piyasalar1 8grenme, daha iyi ydnetim, daha biiyiilk boyutlarda
girisimcilik, gelismis kaynak tahsisi, pazarlama ve iiretim yeteneklerini de kapsayan
teknik bilgi ve tecriibenin yayillmasini saglamaktadir. Uluslararas1 piyasalara giriste
artan rekabet, ihracat dis1 sektorlere de pozitif digsalliklar saglayan etkilerle
ekonomideki genel verimlilik diizeyini ylikselterek 6zellikle yiiksek nitelik kazandiran
yeni becerilerin elde edilmesine ve etkin bir fiyat mekanizmasinin olusumuna katk1

saglamaktadir (Simsek ve Kadilar, 2010).



Ihracat gergeklestiren firmalar ekonomide makro diizeydeki toplumsal gelisme
performanslarin1 dogrudan etkilemektedir. Mevcut is giicliniin nitelikli 1§ giicline
donlismesini saglamasi ile birlikte 1yi gelir vadeden is imkanlari, ihracatin ekonomi

icerisinde tetikledigi sosyal faydaya doniik performans gostergelerindendir.

1.1.2. Ozellikleri ve Bilesenleri Bakimindan incelenmesi

Ihracatin konusu ekonomik degerlerle 6lgiilebilmelidir. Bu sekliyle iilkeye doviz
girdisi saglayacak etkinlikleri igermelidir. Ihracat iki veya daha fazla iilke arasmnda
yapilan ticarete dayandigi gibi yabanci iilkenin cari mevzuat ve hiikkiimlerine gore
gerceklestirilirse ihracat sayilabilmektedir. Thracat sayilan islemlerde firmalarin ihracati
gerceklestirmeleri cesitli nedenlere dayanmaktadir. Bu nedenlerden en Onemlileri

baslica sunlardir (Aksu, 1993: 19);
e ¢ piyasadaki talebin azalmasi.

e Baska nedenlerden, isletmenin atil kapasite mevcut ise, liretim arttirilarak,

ithracat yoluyla satis ve kar1 arttirilabilmek.

e I¢ piyasada Omriinii tamamlamak iizere olan iiriinlerin yasam siiresini

uzatmak.
e Dis piyasalardaki vergi ve diger tesvik avantajlarindan yararlanmak.

e Ulkemizde oldugu gibi, bazi iilkeler doviz girdisi saglamak amaciyla, dis
satimcilara vergi iadesi, ihracati tesvik kredisi, vergi istisnasi, giimriiksiiz

iretim faktorleri ithalat1 ve benzeri tesvik imkanlarindan yararlanmak.

e Dis piyasalarda, gii¢lii rakiplerin iirlin ve hizmetleriyle rekabeti 6grenerek, i¢
piyasalarda da bu bilgi ve tecriibelerin kullanilmasiyla rekabet etkinligini

artirmak.

e Isletmenin politik etkinligini artrmaktir.



Bir islemin ihracat sayilabilmesi i¢in ihracat, Giimriik ve Kambiyo Mevzuatina
gore islem yapilmasi gerekir. Yurtdisina ¢ikarilan {iriin ya da degerlerin karsilig, iirtin

veya ekonomik deger olarak mutlaka yurticine getirilmelidir (Kilig, 2007: 5).

Ihracat konusunu bilesenleri bakimindan ele aldigimizda yabanci bir iilkeye
ithracat yaparken hangi ithracat yontemlerinin uygunluk gosterecegi isletme i¢in stratejik

amaglar dogrultusunda biiylik 6nem tagimaktadir.

1.1.2.1. ihracat Yontemleri

Isletmeler ihracati gerceklestirecekleri iilkelerin cesitli siireglerine gore
tercihlerini farkli ihracat yontemlerinden yana kullanabilmektedirler. Thracatci isletme
thracat  faaliyetini  ihracatin  yOntemler1 bakimindan iki  farkli  sekilde
gergeklestirebilmektedir. Bunlardan birincisi olarak ihracat faaliyetlerini ihracati yapan
isletme disinda baska bir isletme ya da aracinin iistlendigi dolayl ihracat, ikincisi ise
ithracat faaliyetlerini ihracat¢i firmanm kendisinin gerceklestirdigi dogrudan ihracattir

(Dogan, 2005: 62).

Tablo 1. Dogrudan ve Dolayli [hracat Yéntemlerinin Avantaj ve Dezavantajlari

Tiiri Avantajlar Dezavantajlar
Dolavl Smirli piyasa bagliligi D1s Piyasadaki firsatlar kaybi
Jomayl Diisiik risk Kontrolsiizliik
Thracat . . o o e

Esneklik Piyasa ile iletisim eksikligi

Organi faaliyetler icin yat
Dogrudan | Etkili kontrol imkan reanizasyon ve faaltyetier iemn yatirum

. liyeti
Ihracat Etkili satis rhaltyet

Dis piyasa bagimliligi

Yukarida yer alan Tablo 1’de dolayli ve dogrudan ihracat yontemleri ig¢in
karsilagtirmali olarak avantajlar ve dezavantajlar yer almaktadir. Dogrudan ve dolayli
thracat yontemlerinden ikisinin bir arada kullanilmasi miimkiin oldugu gibi tek olarak
kullanilmas1 da ihracat yapmak isteyen isletmenin stratejilerine dogrultusunda miimkiin

olmaktadir (Craig ve Douglas, 1995: 156).
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1.1.2.1.1. Dolayh ihracat

Ihracat yapmak isteyen isletmenin kendi iilkesinde iirettigin {iriin ve hizmetleri
aracilar vasitasiyla dis pazarlara ihrag etmesi ile gergeklesmektedir. Isletmenin kendi
icinde 0zel bir caba gostermeksizin {irtinlerini dig pazarlara satmasi ile de

tanimlanabilmektedir (Terpstra ve Sarathy, 1994: 375).

Ik kez dis piyasalara agilmak isteyen (Root, 1987: 58) isletmeler genelde bilgi,
isglicii ve deneyim olgularinda eksik olduklar1 i¢cin ihracat yaparken herhangi bir
sorumluluk iistlenmemek kaydiyla bu yontemi tercih etmektedirler. Bu se¢im
isletmelere diisiik risk ve az kaynak kullanim1 avantaji saglasa da kér paymi diisiiren bir

tercihtir.

Dolayli ihracat yontemini secen isletmeler {irtin alicilarin ve dagiticilarin
belirlenmesiyle; iirlinlerin transferi, sigorta ve finansmani i¢in diizenlemeler yapilmasi
veya giimriik siireclerinin yerine getirilmesi i¢in belgelerin diizenlenmesi gibi ihracatin
gerektirdigi sorumluluklar1 baska organizasyonlara devretmektedir (Craig ve Douglas,

1995: 157).

Uzmanlik gerektirmeyen dolayli ihracat yontemi (Gilligan ve Hird, 1993)
isletmeler igin ileriki ihracat silire¢lerinde deneyim kazanimi saglamaktadir. Diger
avantajlar1 agisindan dolayl ihracat; isletme i¢in riski azaltmakla beraber yatirim
gerektirmeyen diisiik maliyetli bir yontemdir. Ayrica ithracat yapmak isteyen firmalar
icin kolay dagitim secenegi sunmasiyla beraber ihracat i¢cin uzmanlik
gerektirmemektedir. Dezavantajlar1 ile de; fiyat ve {iriin gibi kontrol ve bilgi eksigi ve
diisiik kar ile isletmenin dis piyasadan uzak kalmasini ve mevcut strateji gelistirmesine

olanak saglamamaktadir (Aykol, 2009: 11).

Ihracat yapmak isteyen isletmelerin dolayli ihracat segenegini tercih ettiklerinde

basvurduklar1 aracilarin baslicalar;
e f[hracat Yonetimi Firmalari
e fhracat Ticaret Firmalar1

e Ihracat¢1 Birlikleri ve Kooperatifler
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e Uluslararas1 Dagitim Kuruluslar1
e Komisyoncular
e Yerli Tiiccarlaralar

e Yabanci Tuccar ve temsilcilikleridir.

1.1.2.1.1.1. ihracat Yonetimi Firmalar

Ihracat ydnetimi firmalari, ihracat yapmak isteyen isletmenin iiriinlerini kendi
lehlerine belirli bir fiyattan alarak yurt disina kendi belirledikleri fiyat iizerinden satan
aracilardir. D1s piyasa firsatlarmi iyi degerlendiren bu aracilar ihracatla ilgili deneyim
sahibi olmayan isletmelere basta yabancil dil olmak iizere dis iilkelerde temsilcilik
konusunda ve bunlarin yani sira uygun dagitim kosullari, iiriinlerinin dis piyasalarda
temsili, yiikleme, dokiimantasyon, sigorta, giimriik vb. konularinda ihracat yapmak
isteyen deneyimsiz isletmelere avantaj saglamaktadirlar. Dis pazar icin gerekli riski
alamayan isletmeler, uzun stire bu firmalarin {iriinii satmasin1 bekleyerek nakit akisi

noktasinda uzun donemde finansal agidan dezavantaja sahip olabilmektedirler.

1.1.2.1.1.2. ihracat Ticaret Firmalan

Ihracat ticaret firmalari, [hracata doniik yeni stratejiler kapsaminda Japon
Sogoshosha’lar1 6rnek alarak iilkemizin 1980’lerde kurdugu isletmelerdir (Tek, 1999:
269). Bu firmalar dolayli ihracati tercih eden isletmelerin iiriinlerini ihra¢ ederken ayni
zamanda hammadde ve islenmis mallar ithal edebilen bagimsiz kuruluslardir.
Deneyimleri ile iilkemizde ihracatin biiyiik bir kismi bu sirketler {izerinden
gerceklesmektedir. Uriin portfoylerindeki genislik ve yiiksek uzmanlik diizeyleri ile
birlikte maliyet avantajlari ile rekabet edilebilirlik a¢isindan biiyiik sinerjiye sahiptirler.
Ayni zamanda bu sirketlere vergi, giimriik, kredi ve ihracat mevzuati yoniinden tesvik

ve kolayliklar saglanmistir (Demir, 2003: 311-325).
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1.1.2.1.1.3. Thracate1 Birlikleri ve Kooperatifler

Ihracatg birlikleri, tarim iiriinlerinin ihracati i¢in kurulan kooperatifler ve ayni
alanda faaliyet goOsteren ihracat¢ilarin kurdugu karteller olmak tizere iki tipten

olugsmaktadir (Akat, 2001: 143).

Ihracatg1 birlikleri ihracat maliyetlerini diisiirmek ve ihracat problemlerini
¢ozerek ihracat yapmak isteyen isletmelere kolaylik saglayan aracilardir. Ihracat
birlikleri olusturduklar1 karteller sayesinde ayni alanda birbirinden bagimsiz olarak
belirli bir piyasay1 kontrol altinda tutmak amaciyla kartellesirler. Ihracat yapmak isteyen

isletmelere kolaylik saglarken onlarin dis pazarlarla iliski kurmasini onlerler.

Ihracat birlikleri ve kooperatifler belirli iiriinler noktasinda uzmanlastig1 i¢in bu

alandaki tekel politikalarin yiiriitiilmesinde bask1 olusturabilmektedirler.

1.1.2.1.1.4. Uluslararas1 Dagitim Firmalan

Ihracat yapmak isteyen isletmenin dis piyasalarda etkin baska bir firmanm
dagitim kanalini kullanmasi ile ulusal dagitim gerceklesmektedir. Uluslararas1 dagitim
firmalar1 kendi tirtinleri i¢in olusturduklar1 aglarla kar etkinligi yiiksek bir baska tiriinii
de dagitim kanallarma dahil edebilmektedirler. Birden fazla iilkedeki baglantilar:
iizerinden dis piyasalara satmak i¢in dahil ettikleri {riinlerin = satimini
gergeklestirebilmeleri i¢in tirlinlerin fiyat dalgalanmalarin olmamasi, giivenilir olmasi,
tedarikte sorun yasanmamasi ve birbirine rakip olmayan veya tamamlayict iirlinlerle

satilabilir olmas1 gerekmektedir.

1.1.2.1.1.5. Komisyoncular

Komisyoncular, ihracat yapmak isteyen isletmelerin iirlinlerini dis piyasalardaki
taleplerle eslestirip belirli bir komisyon alarak dolayli ihracat fonksiyonunu
gergeklestirirler. Koprii vazifesi géren komisyoncular siirekliligi olmayan ve mevsimlik
iiriinlerde tercih edilirler. Thracat yapmak isteyen isletmeler agisindan kontrol giicliigii
saglasa da siirecler noktasinda islemleri basitlestirmektedirler. Yabanci miisterileri adina
islemlerde bulunduklar1 i¢cin belirli komisyonlarin1 genelde bunlar iizerlerinden

almaktadirlar.
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1.1.2.1.1.6. Yerli Tiiccarlar

Yerli tiiccarlar, ihracat yapan isletmenin bulundugu iilkede kendi amaglarina
calisan kisi veya kurumsal organizasyonlardir. Ihracat yapmak isteyen isletmenin
mallarin1 dis piyasalara satisiyla araci olarak ilgilenmektedirler. Yerli tiiccarlar ihracat
yapan igletmeler icin formaliteleri kendileri iistlenebildigi gibi ihracatci isletmeye de
thracat islemlerini yaptirabilirler. Burada ihracat¢i isletme igin dis piyasalardaki
gelismelerden yoksun birakilmasi ileriye doniik stratejik kararlarin  alinmasini
onleyebildigi gibi alicilarin gelecekte iirtinlerle ilgili beklentileri i¢in geri doniislerden
mahrum birakilmasina neden olmaktadir. Ayn1 zamanda ihracat basarisi yerel tiiccarlara
bagl olarak ortaya c¢ikmaktadir. Yerli tiiccarlara karst bir baglilik durumu ileriki
stireglerde devamlilik arz etmektedir. Yerli tiiccarlar satmak istedikleri iirtinlerle ilgili

maliyetli olacak herhangi bir satis gayreti icine girmemek i¢in secici davranmaktadirlar.

1.1.2.1.1.7. Yabana Tiiccarlar ve Temsilcilikler

Yabanci tiiccarlar ve temsilciler, ihracat¢i isletmeden firtinleri kendi adma satin
alarak kendi iilkesindeki veya baska lilkedeki alicilara satan aracilardir. Satin aldiklar
irtinleri diger iilkelerdeki 6zel isletmeler, kamu kesimi veya kiiciik/biiylik isletmeler
icin degerlendirirler. Bu organizasyonun neticesinde satin alimi gergeklestirdikleri
isletmeler {izerinde iicret bedellerini karsilarlar. Temsil ettikleri alicinin talepleri

dogrultusunda arz1 ararlar. Ihracatci isletmenin bu yontemde riski diisiiktiir.

1.1.2.1.2. Dogrudan fhracat

Dogrudan ihracat, ihracat¢1 isletmelerin aract kullanmadan tiim ihracat
fonksiyonlarmi kendileri tarafindan gerceklestirilmesi ile tanimlanmaktadir. Thracatta
deneyim kazanmis ve uzmanlasmis isletmeler tarafindan transfer, 6deme ile ilgili
islemler, dokiimantasyon ve diger siirecler i¢in ¢ok fazla bilgi ve caba sarf etmesi

karsiliginda daha fazla kar etmesini sonucunu dogurmaktadir.
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Dolayli ihracatta oldugu gibi dogrudan ihracatinda c¢esitli avantajlar1 ve

dezavantajlar1 vardir. Dogrudan ihracatin baslica avantajlar1 su sekilde siralanabilir;

e Thracatci isletmenin bilgi stoklarinm artmasima ve ihracatla ilgili her siirecin

kendi kontrolleri dahilinde olmasini saglar,
e Aracilarin yliklendigi kar1 dogrudan ihracat¢1 isletmenin edinmesini saglar,

e Ihracat¢r firmanin iiriinlerinin  dis  pazarlarda  degerlendirilmesi
siireglerindeki geri dontigler ile tirlinler ilgili gelecekte satis stratejisi

belirlenmesini saglar,

e Dis iilkelerin piyasa kosullar1 hakkinda enformasyona sahip olmalarini

saglar,

e Ihracatc1 isletmenin ihracat asamalarindaki tiim siiregleri kontrol etmelerine

olanak saglar,

e Ihracat¢r isletmenin mevcut is hacminin ve beseri kaynaklarinin

genislemesine ve verimli hale gelmesine olanak saglar,

e TIhracatci isletmelerin uluslararasi piyasalarda edindikleri bilgi birikimi ve
deneyimleri bagka {irlin lzerinde degerlendirerek {iriin portfoylerini
artrmalarina ve az Uriin Ustlindeki riski birgok iirline yayarak rizikoyu

azaltmay1 saglar,

e Ihracat¢1 isletmelerin dagitim kanallarinin zamanla biiyiimesine olanak

saglar,

e Ihracatc1 isletmenin kendi iilkesindeki gesitli tesvikler, hibeler ve diger mali

yardimlardan faydalanmalarini saglar,

e Ihracatci isletmenin dis piyasalarda karsilastiklar1 rekabet kosullarma gore

kendilerini yenilemelerini ve gelistirmelerini saglar,

e Thracatci isletmenin kendilerini dis piyasalarda dogrudan temsil etmelerini

saglar,
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o TIhracatc1 isletmenin dis piyasadaki risk ve firsatlar hakkinda bilgi

edinmelerini saglar,

o Thracatci isletme aracilara bagl olmadigi i¢in dis piyasaya yapilan satiglar
noktasinda bagimsiz oldugundan istedigi her tiirlii satis ¢abasina girebilirler

ve satislar noktasinda hareket kabiliyetlerini artirabilmelerini saglar.

Dolayli ihracat yontemlerini alt bashiklar altinda ele alacak olursak; yurt ici
thracat bolimii, yurt dis1 satis subesi (biirosu) ile yurt dis1 satis temsilciligi (sirketi),
gezici satis elemanlari, acente ve distribiitdrler, global perakendeciler, ithalat¢ilar ve

toptancilar, e-ticaret seklinde siralayabiliriz.

1.1.2.1.2.1. Yurt ici ihracat Boliimii

Yurt i¢i ihracat bolimii, ihracat ile ilgili tlim organizasyonu koordine etme
yetenegine sahip olarak ve satis islemlerini kontrollii bir sekilde saglamasiyla iiriiniin
dis piyasalara ihracatim1  gergeklestirir. Bu  yontemle ihracat dogrudan
gerceklestirilmektedir. Thracat yapmak isteyen isletmenin kendi i¢inde veya disinda
farkli boyutlarda veya farkli organizasyonlarda olusturdugu yapmin {i¢ grubu
bulunmaktadir. Bunlar; ihracat boliimiine bagh hareket edenler, ihracat boliimiinden
ayr1 hareket edenler ve {iriin satisna katki saglayanlardir. fhracat boliimiine bagh
hareket edenler bir yonetici esliginde siirli ithracat hacmine sahip isletmelerde tercih
edilmektedir. Bu birim basit, esnek ve diisiik maliyetli yapisiyla yiiklendigi gorev
itibariyle dis piyasalara iiriin satisin1 gerceklestirmektir. Ihracat boliimiinden ayri
hareket edenler ise kendilerini yonetme yetisine sahip birimler olarak goérevleri ytliksek
satis hedefleriyle isletme igin ihracati daha biiyiik boyutlara ulastwrmaktir. Thracat
satisina katki saglayanlar da bagimsiz bir isletme yapisiyla yabanci iilkedeki firma
tarafindan yonetilmektedir. Bunlar faaliyetlerini etkin bir sekilde yoneterek ve ihracat

sat1s subesi olarak tiim siirece hakimdir.

1.1.2.1.2.2. Yurt Dis1 Satis Subesi (Biirosu)

Yurtdist satis subesi, ihracat yapilan dis pazarlarla thracat yapan isletme arasinda

koprii vazifesi gormektedir. Bu subeler ihracatci isletmeden temin ettikleri tirtinlerin
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satis bolgelerine ulastirilmasinda etkin rol oynayarak perakendeciler, acenteler,
dagiticilar ve tiiketiciler icin en iyi hizmeti saglamaktadirlar. Yurtdis1 faaliyetlerde
bulunan satis subeleri pazarm i¢inden faaliyet gosterdikleri i¢in taninma ve dagitim
kanallar1 {izerinde denetim kurma olanaklarina sahiptirler (Dogan, 2005: 70). Ihracat
yapan isletmenin personelleri dis piyasa hakkinda isletmeye bilgi transferi
gergeklestirerek isletmenin dis piyasa ve iirlin ile ilgili 6ngoriilerinin artirilmasina ve
uluslararas1 deneyim kazandirilmasina olanak saglamaktadirlar. Ayrica yurtdisi
pazarlarda ihracat yapan isletmeyi temsil edebilen bu organizasyonlar yurt disi satis
temsilciligi olarak tamimlanmakla beraber baska firma olarak da kurulabilirler. Ihracat
yapan isletmenin o iilkedeki mevzuatlarina uygun problemlerin ¢éziimiine etkin katkiy1
saglayabilmelerinin yani1 sira ihracat yapilan ililkede depolama birimleri ile hizmet

verebilirler.

1.1.2.1.2.3. Gezici Satis Elemanlan

Gezici satig elemanlari, ihracat yapan isletmeye bagl olarak dis piyasalarda alic1
bulma ve iirlinleri tanitma ¢abasiyla siparis yaratan elemanlardir. Bu elemanlar; satis
islemlerini gergeklestirmek i¢in tirtinlerle ilgili bilgileri paylasmak ve siparis alma,
thracatct isletmenin dis pazarlarda bilinirliliginin artirilmasmi saglama, cesitli bilgiler
toplayarak bunlar1 iletme gibi ii¢ temel gorevi vardir (Dogan, 2005: 71). Gezici satig
elemanlar1, miisteri ile ihracat¢1 isletme arasinda bilginin kolay bir sekilde aktarilmasina
ve geri doniislerin hizli olmasma vesile olmaktadir. Ihracat yapan isletme icin gezici
satis elemanlarmin nitelikleri, yetenekleri ve donanmimlari gayet onemlidir. Ciinki
Ihracat yapan isletmeye geri doniislerin olumlu olmasi ve dis piyasalarda marka

bilinirliliginin artirilmasi noktasinda 6nemli bir gorevi icra etmektedirler.

1.1.2.1.2.4. Acente ve Distribiitorler

Acenteler ihracatc1 isletmelerin dis piyasalardaki temsilcileridir. Thracati yapilan
iiriinle ilgili stok ve tahsilat riski tastmadan komisyon usuliiyle ¢alismaktadirlar. Ozellik
itibariyle yurt icindeki komisyonculara benzemektedirler. Acenteler ihracatci isletmenin

bir miisterisi olmamakla beraber ihracat¢i isletmenin mallarini satin almazlar.
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Distribiitorler, ihracat¢it isletmenin dis pazarlardaki satis gayesi giliden
miisterileridir. Ihracatci isletmenin dis piyasalardaki bir miisterisi olarak {iriinleri kendi
hesaplarma alarak faaliyet gosterdikleri iilkelerinde satmakla beraber satis sonrasi
destek verme yiikiimliigline sahiptirler. Ayrica ihracatct isletmenin iriinleriyle ilgili
stoklar1 kendi biinyelerinde tutmaktadirlar. IThracat yapan isletme distribiitorler
iizerinden gerceklestirecegi satiglar i¢in iirtin bedellerini oderler, iirliniin dagitim
stireglerinde kontrol sahibidirler, {iirlinlerden komisyon almadan dogrudan yaptiklari

satiglardan komisyon almazlar kendi belirledikleri oran {izerinden kar alirlar.

1.1.2.1.2.5. Global Perakendeciler

Kiiresel captaki ekonomik sistem igerisinde perakendecilik, kisisel tiiketim ve
kullanim i¢in nihai tiiketicilere iirtinlerin ve hizmetlerin satisin1 kapsayan faaliyetlerdir.
Perakendeci satis islemini dogrudan gerceklestirir. Ayrica perakendecilik, insanlar1 para
karsiligimda mal ve hizmet degisimi i¢in bir araya getiren, nihai tiiketicilerin
ihtiyaclarin1  ireticilerin  ihtiyaglar1 ile denklestiren, sadece yasamin giinlik
gereksinimlerini karsilamakla kalmayip, ayn1 zamanda yeni yasam stillerini tesvik eden
sosyo-ekonomik bir sistemdir (Rudrabasavara, 2010). Bir baska tanimla ‘“nihai
tikketiciye ve ticari kar amaciyla alim yapmayan kuruluslara kisisel ve isletme disi
kullanim i¢in yapilan her tiirli mal ve hizmet satisidir. Ve perakendecilik, satiglarin
biiyiik boliimiinii oncelikle perakendecilikten saglayan bir girisimdir” (Philip, 2000:
520).

1.1.2.1.2.6. ithalatgilar ve Toptancilar

Ihracatg1 isletme {iriinleri ithalat¢ilar ve toptancilar iizerinden baska iilkeye
satisin1 gerceklestirebilirler. Bu yontem kontrolii tamamen zor bir tercihtir. Ithalatc ve
toptanci lizerinden gercgeklestirilen ihracat, ihracat yapan isletmeye ihracat siireclerde
cesitli kolayliklar saglamaktadir. Yalniz ihracat yapan isletme icin dis piyasa bilgisinden

yoksun birakilmasina sebebiyet vermektedir.
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1.1.2.1.2.7. E-Ticaret

Internetin galigma yasammna kazandirilmasi yaygmlhgm aritilmasina ve
isletmelerin faaliyetlerinde daha O6nemli bir yer kazanmasi sonucunu dogurmustur
(Deniz, 2002: 16). Giiniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerin
dogrultusunda e-ticaret en biiyilkk ekonomik etkinlik olarak gbéze g¢arpmaktadir. Bu
noktada; Diinya Ticaret Orgiitii e-ticareti (WTO) ‘“mal ve hizmetlerin sunum, reklam,
siparis, satiy ve pazarlama faaliyetlerinin telekomiinikasyon aglar1 {izerinden
yapilmasidir” seklinde tanimlamistir (Kircova, 1999: 6). Iktisadi Isbirligi ve Kalkmma
Teskilat’'nin (OECD) 1997 yilinda yapmis oldugu tanim ise “genel olarak birey ve
organizasyonlarin metin, ses ve gorsel imajlar1 kapsayan dijital verilerin aktarimimna
dayali olarak ticari faaliyetleri yerine getirmeleridir” seklindedir (Canpolat, 2001).
Birlesmis Milletler Yonetim, Ticaret ve Ulastirma Islemlerini Kolaylastirma Merkezi
(UN-CEFACT); e-ticareti “is, yonetim ve satin alma faaliyetlerinin, bu faaliyetlerin
yiiriitiilmesi i¢in yapilanmis veya yapilanmamais is bilgilerinin, iireticiler, tiiketiciler ve
kamu kurumlar1 ile diger organizasyonlar arasinda elektronik araglar (Elektronik posta
ve mesajlar, elektronik biilten panolari, www teknolojisi, akilli kartlar, elektronik fon
transferi, elektronik veri degisimi vb.) lizerinden yapilmasidir” seklinde belirtilmistir

(Kirgova, 1999 s. 7).

E-ticaretin kendine 6zgii niteliklerini asagidaki gibi siralayabiliriz (Dolanbay,

2000: 34):

e Internet iizerinden gerceklestirilen ticaretin en Onemli noktasi, taraflar

arasinda interaktif olarak gerceklestirilmesidir,
e E-ticaret bir isletme i¢in diinyaya ag¢ilan en biiyiik kapidir,

e E-ticaret, kendisi iizerinde yapilacak tiim calisma yontemlerin de radikal

kararlar alinmasini gerektirebilir,

e E-ticaret, yeni bir ¢aligma kiiltiirii olusturdugu gibi, kendisine ait farkli bir

kiiltiire sahip tiiketicilere hitap etmektedir,

e E-ticaret ile sunulmasi diisiiniilen hizmetler, isletmelerin gelecekteki

konumunu belirleyecektir,
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e E-ticaret, bolgesellikten siyrilmay1 gerektirir, internet iizerinde sunulan bilgi,
iirlin ve hizmetlere diinyanin her yerinden aninda ve rahatlikla erisim imkani

saglamaktadir,

e [E-ticaret 7/24 calisabilen altyapisi ile iletisimi ve aligverisi kisitlayici zaman

problemini ortadan kaldirr,

e E-ticaretin giivenilirligi istatistiklerle ispatlanmistir ancak giivenilirligi daha

da kuvvetlendirmesi beklenmektedir,

e [E-ticaretin altyapisi ile tiiketicilerin tercihleri, aligkanliklar1 ve demografik
ozellikleri takip edilebilir ve bu bilgiler kullanilarak iiriin veya hizmet satin

alanla, satan arasinda “kisiye 6zel” ticari iliski kurulabilir.

Elektronik ticaret giiniimiiz insanlarinin ticari gelisimleri i¢in biiyiik olanak
saglamakla beraber en diisilk maliyetle etkin satis faaliyetlerini gergeklestirebilecekleri
biiylik bir firsat ortami olusturmaktadir. Elektronik satis siteleri gliniimiiziin gelismis
elektronik alis veris merkezleridir. Ihracat agisindan hizli iletisim yoluyla reklam,
tanitim ve satig fonksiyonlarina katki saglamaktadir. Daha genis anlamda asagida yer

alan Tablo 2’de E-Ticaret ile Eski-Geleneksel Ticaretin karsilastirilmasi yer almaktadir.
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Tablo 2. E-Ticaret ile Eski-Geleneksel Ticaretin Karsilastirilmasi

islemler Eski - Geleneksel Ticaret E-Ticaret
I Goriismel iler, katalogl . .
Bilgi Edinme Yollari ortismeler, dergiler, kataloglar ve Web siteleri
reklamlar
N
Z Talep iletme Yazili formlarla, faksla ve posta .
= R . . E-posta ile
Ir Y ontemleri ile
)
= Yazili formlarla, faksl
:ﬁ' Talep Onay1 azil1 formlar 3,6 aksla ve posta E-posta ile
Fiyat Arastirilmasi Kataloglar ve Goriismelerden Web siteleri
- Siparis verme Yazili formlarla, faks ve posta ile E-posta ve EDI
% Stok kontrolii Yazili formlarla, faks ve posta ile | Online veri tabani1 ve EDI
Cf“ Sevkiyat hazirligi | Yazili formlarla, faks ve posta ile | Online veri taban1 ve EDI
Q X
g Irsaliye kesimi Yazili formlarla ve posta ile Online veri taban1 ve EDI
»n . .
Fatura kesimi Yazili formlarla ve posta ile E-posta ve EDI
Teslimat onay1 Yazili formlarla, faks ve posta ile E-posta ve EDI
'g § E Odeme programm | Yazili formlarla, faks ve posta ile | Online veri tabanm ve EDI
— -
i% § I Odeme Banka havalesi, posta ve tahsildar | internet bankaciligi, EFT'

tarafindan ve EDI?

Kaynak: Istanbul Ticaret Odasi, 2006: E-ticaret Rehberi.

E-ticaretin ¢esitli avantajlar1 da bulunmaktadir. Bunlar asagidaki gibi

stralanmistir (Korkmaz, 2002: 73);

E-ticaret pazara giristeki engellerin azalmasmi sagladigi gibi herkese esit

erisim sansi sunar.

Ticari islemlerin yiirtitilmesi i¢cin gerekli bilgiler, islemi baglatan kisi
tarafindan iretici, satici, alici, glmrik idareleri, sigortaci, nakliyeci,
bankalar ve diger kamu kurumlar1 gibi ticaret siirecine dahil tiim taraflarin
birbirine bagli bilgisayarlarindan birisine, 6nceden belirlenmis standart
formatta bir defa girildiginde, kisa bir siire icinde tiim taraflarin

bilgisayarlarina ulagir.

Mallarin iiretiminden satisina kadar olan zincirde degisiklikler oldugunda

alict ve saticinin bir araya gelmesi gerekmediginden Ozellikle hizmet

! EFT: Elektronik Fon Transferi
2 EDI: Elektronik Veri Degisim Sistemleri
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ticaretinde islem maliyetleri diiser, aracilarin yerini web sayfalar1 veya

elektronik biilten panolar alir.

e Firmalari pek ¢ok faaliyetinin daha diisiik maliyetle yapilmasi1 ve tireticiler
arasinda rekabetin artmasinin yani sira bilgilerin hizli ve etkin bigimde

iletilmesi saglanir.

e Geri doniislerin daha hizli bir sekilde alinarak iirin gelistirilmesi, test
edilmesi ve miisteri ihtiyaclarinin tespit edilmesi miimkiin hale geldiginden

arz tarafi talebe daha hizli uyum gostertir.

e Kiiresel se¢im yapabilme imkanma kavusan alicilar 6nemli fiyat indirimleri

elde edebilir.
e Alicilar i¢in islem maliyetleri ve nakliye masraflar1 diiser.

e Uriinlerin siparis edilmesi ile teslim alinmasi arasmda gegen siireden

kaynaklanan maliyetler ile stok maliyetleri azalir.

1.1.3. Gecmisten Giiniimiize Ortaya Cikan Degisimlerin incelenmesi

Diinya’da ticaret eski caglara kadar dayanmaktadir. Eski ¢aglardan itibaren
iilkeler arasindaki insan trafiklerinin yiizyillar itibariyle artmasi kitalar arasinda emek ve
sermayenin dolagimini saglayarak gilinlimiizde teknolojinin gelisimiyle beraber

ekonomik yakinlagmalar1 hizlandirmistir.

Insan ihtiyaglar1 ¢ok fazla degisiklik gosterdigi gibi sonsuzdur. Buna karsilik
kaynaklar ise, kit ve daha az degiskenlik icermektedir. Bu sebeple de insan
ihtiyaclarmnin karsilanabilmesi amaciyla ihtiyaci fazla olanda az olana dogru bir siireg
akisin gerceklesebilecegi bir sistem insanlik tarihi i¢inde kurgulanmistir. Bu sistem
paranin kesfine kadar takas yontemiyle siire gelmis, paranin kesfinden sonra ise parasal

degerlerin takasiyla ticaretin dogusunu saglamaistir.

Diinya ticaretinin artis gostermesi Ikinci Diinya Savasi sonrasi ticaretin

serbestlestirilmesi ile ger¢eklesmistir. Bu sayede ticari, mali ve iiretim anlaminda diinya
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capinda 6nemli gelismeler yasanmus, lilkelerin kendi i¢lerindeki piyasalarla uluslararasi

piyasalar arasinda biitiinlesme meydana gelmistir.

1980’lerden hemen sonra diinyadaki sosyalist rejimlerin yok olmasi ve
teknolojideki hizli gelismelerin bir sonucu olarak, iilkeler arasindaki ekonomik
siirlarin kalkmasi ve diinya tilkelerinin ekonomik anlamda birbirleriyle yakinlasmalar1
kiiresellesme olarak tanimlanmaktadir (Seyidoglu, 2007). Bu tanimin i¢inde barindirdig:
unsurlar dogrultusunda kiiresellesme ile birlikte diinyada siyasal ve kiiltiirel ¢ok yonli
gelismelerin yani sira Diinya Uretiminde ve Diinya Ticaret Hacminde de artislar

meydana gelmistir.

Tablo 3. Diinya Ticareti ve Diinya Uretim Hacmindeki Degismeler

Yillar Diinya Uretimi Diinya Ticaret Hacmi
(Yiizde Artis) (Yiizde Artis)

1997-2006 4.0 70

2007 5.7 4.5

2008 3.1 56

2009 0.0 12.1

2010 5.4 ]

2011 4.2 3.4

2012 34 53

2013 3.4 10.6

2014 34 -4

2015 3.5 39

Kaynak: IMF, World Economic Outlook 2015, ss. 1730ve 183.

Yukaridaki Tablo 3’e baktigimizda 1997 ve 2006 yillar1 arasinda Diinya Ticaret
Hacmi yiizde 7,0 oraninda, Diinya Uretimi ise 4,0 oraninda artis meydana gelmistir.
Diinya Ticaret Hacmi Diinya Uretimine gore 3 puanlik yiizde artis1 gdzlemlenmistir.
2009 yili Diinya ticaret hacmi verileri tabloda yer alan diger yillar igerisinde Diinya
ticaret hacminin en c¢ok genisledigi y1l olmustur. Tablo 3’de yer alan 2007 ve 2011
yillar1 verilerine gére Diinya ticaret hacmi, Diinya {liretim hacminin altinda gelisim

gostermistir.
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Kaynak: IMF, World Economic Outlook Nisan 2015.
Sekil 1. Diinya Ekonomisinde Yiizdesel Biiyiime

Yukarida yer alan Sekil 1°deki grafiklerde Diinya, Gelismis Ulkeler ve Gelisen
Ulkeler smniflandirmasmna gore Gelisen iilkeler 2012 yilina gore performanslarmi 2013
ve 2014 yillar1 i¢inde yakalayamamislardir. Gelismis llkeler ise 2012 yilina gore
performanslarin1 2013 ve 2014 yili i¢in artirmiglardir. Buna karsin Gelisen iilkelerde
2012 yilina gore 2013 ve 2014 yili ylizdesel verilerinde diisiis yasanmustir. Genel
goriiniim igerisinde Diinya smiflandirmasinda 2012 ve 2013 yili sabit kalarak 2014

yilinda artis meydana gelmistir.
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Tablo 4. Diinya Ekonomisinde Yiizdesel Biiyiime

Ulkeler 2012 2013 2014
Diinya 2.5 2,5 2,6
Gelismis Ulkeler 1,2 1,4 1,8
ABD 2,2 2,2 2,4
Euro Bolgesi -0,6 -0,4 0,9
AB 28 -0,2 0,2 1,4
Japonya 1,9 1,6 -0,1
Diger Ulkeler 1,8 2,2 2,9
Gelisen Ulkeler 4,9 4,7 4,6
Orta Ve Dogu Avrupa 1,4 2,8 2,8
BDT 3,4 2,2 1,0
Asya 6,5 6,6 6,8
Orta Dogu Ve K. Afrika 4,5 2,5 2,6
Sahra Afrika’si 4,9 5,2 5,0
Latin Amerika 3,0 2,8 1,3

Kaynak: IMF, World Economic Outlook Nisan 2015.

Yukaridaki Tablo 4’e gore Diinya ekonomisindeki yilizdesel biiyiimeye gore
Asya tllkeleri 2012, 2013 ve 2014 yillar1 ig¢inde ylizde 6,5 ve ilizerinde kalmistir. En
fazla daralma Euro Boélgesinde gdzlemlenmektedir. Jeopolitik gelismelerin yani sira
kiiresel ekonomideki sikmtilarm yogun yasandigi Euro bdlgesindeki negatif etkiler

biiylime verilerini olumsuz etkilemistir.
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Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 23.08.2015.

Sekil 2. Tiirkiye nin Yillara Gére ihracat ve Ithalat Hacmi (Milyon $)

Yukarida Sekil 2°de yer alan Tiirkiye’nin ihracat ve ithalat hacmine ait veriler 10
yillik veri seti igerisinde artis gosterdigi gozlemlenmistir. Tiirkiye’nin dis ticaret
hacmini olusturan ihracat ve ithalat toplamlarinin da ayni1 sekilde yillar itibariye arttigini
sOylememiz miimkiindiir. Asagidaki Tablo 5’de yer alan 1950 yilindan 2010 yil1 ihracat
verisine gore yaklasik 432 kat artis yasanmustir. Ayni sekilde ithalat verilerine gore
1950 yilindan 2010 yili verilerine goére de 650 katlik artis meydana gelmistir. Toplam
dis ticaret hacminde ise 1950 yilindan 2010 yilina kadarki artista 545 kat

gozlemlenmistir.

Tablo 5. Yillara Gore Tiirkiye nin ithalat ve Thracat Hacmi

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
Thracat (Milyon $) 263 321 588 2910 12959 | 27775 | 11 883
Ithalat (Milyon $) 286 468 948 7909 | 22302 | 54503 | 185544
Toplam (Milyon $) 549 789 1536 10819 | 35261 | 82278 | 299 428

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 23.08.2015

Asagidaki Sekil 3’te Tiirkiye’'nin 1950 yilindan 2010 yilma kadar

gerceklestirdigi toplam ithalat ve ihracat rakamlarina ait grafik yer almaktadir. Bu
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toplamlarin yillar itibariyle arttigin1 grafikte daha detayli bir sekilde gérmekteyiz. Bu
sekle gore Diinya’da ticaret hacminin genislemesinin etkilerinin {ilkemiz ekonomisine

dogrudan yansidigini gézlemlemekteyiz.

350000
300000
250000
200000

150000

MILYON $

100000

50000 I
0 NN\l

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
H Toplam 549 789 1536 10819 35261 82278 299428

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 23.08.2015.

Sekil 3. Tiirkiye’nin Yillara G6ére Toplam Dis Ticaret Hacmi (Milyon $)

Asagida yer alan Tablo 6’da Tiirkiye’nin on yillik seriye gore ithalat, ihracat, dis
ticaret dengesi ve dis ticaret hacmi verileri karsilagtirilmigtir. Bu veriler dogrultusunda
yillar itibariyle artan dis ticaret hacmi paralelinde Tiirkiye’de dis ticaret agiginin da artis
gostermesine neden olmustur. Nitekim Tablo 9’da yer alan 2013 yili dig ticaret agigi

verileri igerisinde en fazla agigin gerceklestigi yil olarak gozlemlenmistir.
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Tablo 6. Tiirkiye’de 10 Yillik Seriye Gore Dis Ticaret

. . Dis Ti Dis Ti

- Thracat Ithalat 18 1ca1:et 1% 1ca.ret
= Dengesi Hacmi
E Deger Degisim Deger Degisim Deger Deger

(Bin $) % (Bin $) % (Bin $) (Bin $)
e
PN 50 790 - 86 872 - -36 082 137 662
e
e
K 58 065 21,0 45 091 10,7 12 974 103 156
e
o)
py 196 734 56,0 155 340 37,6 41 394 352 074
e
o)
L 396 061 9,1 532 533 -4,2 -136 472 928 594
e
)
P4 368 087 -3.4 687 616 11,0 -319 529 1 055703
e
o
PN 1317083 48,8 2086216 33,5 -769 133 3403 299
e
v
3 5727 834 -0,3 9235002 4,4 -3 507 168 | 14 962 836
e
[q
A 15 345 067 4,3 29 428 370 28,7 | -14 083 303 | 44 773 436
e
e
S 47 252 836 31,0 69 339 692 34,5 | -22086 856 | 116 592 528
(o]
e
= | 151802637 -0,4 251 661 250 6,4 -99 858 613 | 403 463 887
(o]

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 23.08.2015.

Asagida yer alan Sekil 4’e gore 10 yillik veri seti i¢ginde ihracatin ithalati
karsilama orani ortalama yaklasik yiizde 75°dir. Tablo 6’da 1933-2013 arasinda yer alan
veriler incelendiginde ihracattaki degisim ile ithalattaki degisim ortalamalar1 yaklasik
ylizde 18’dir. Bu degere gore degisim paralel bir sekilde gerceklesmistir. Ayrica yillar
itibariyle de iilkemiz acisindan ihracatin ithalati karsilama orani genel itibariyle diisiik

kalmustir.
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Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 23.08.2015.

Sekil 4. Tiirkiye’de 10 Yillik Seriye Gére Thracatin Ithalat1 Karsilama Orani
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2. BOLUM

2. KAYISI IHRACATINA GENEL BiR BAKIS

Kayis1 meyvesinin yaklasik 5000 yil dnce genis alanlarda yetistirildigi kabul
edilir. Kayismin yetistiriciliginin yapildig: tarihlerden itibaren Cin ve Orta Asya’nin
genis bolgelerinden Avrupa’ya ve diger kitalara yayilmast uzun zaman aldigi

bilinmektedir.

Ulkeler arasindaki ticaretlerin gelismesiyle beraber kayis1 meyvesine olan talep
ve ticaret son yillarda artig gostermistir. Bu artis igerisinde giiniimiizde diinya kayis1
iretimi ve kuru kayisi thracati genel olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye’ nin tiretimdeki
pay1 biiyiiktiir. Ayn1 zamanda Tiirkiye, diinya kuru kayisi ticaretinin %70 ve lizeri bir
kismmi gergeklestirmektedir. Bunun temelinde ise Tiirkiye’de yetisen kayisi
meyvesinin aroma, tat, renk, dayaniklilik ve koku bakimindan tilkeler tarafindan en ¢ok

tercih edilen 6zellikleri barindirmasidir.

2.1. KAYISI HAKKINDA GENEL BiLGILER

Latince ismi Prunus Armeniaca L. olan kayisi, diinyada iretilen meyveler
arasinda smif olarak, sert ya da tas ¢ekirdekli meyveler grubu icinde incelenen yas
kayis1 TSE 791°e gore giilgiller ailesinden bir agacin etli, sar1 tomurcuk renkli, giizel
kokulu, tek cekirdekli meyvesidir. Kuru kayisi ise, yas kayisinin kurutulmus sekli olup,

iilkemizin geleneksel ihrag iirlinleri arasinda yer almaktadir (Sobutay , 2003).

TDK’ya gore kayisi; Giilgillerden, sicak veya 1lik iklimlerde yetisen, cicekleri
pembemsi beyaz bir aga¢ (Prunus armeniaca) olarak tanimlanmaktadir. Bir baska
sekilde tanima gore kayisi; Rosaceae familyasmin Prunoidea alt familyasi igerisinde
bulunan Prunus L. cinsinin Prunophora alt cinsine ait bir meyve c¢esididir. Diinyada
iretimi yapilan kayisinin biiyiik ¢ogunlugu ise Prunus Armeniaca Lam. tiiriine ait

oldugu bildirilmektedir. (Moore ve digerleri, 1975).

Kayis1 gegmisi bakimindan Cin’in kuzey ve kuzeydogu daglik alanlari, Hinjiang

bolgesindeki Tiyan-San ve Altay Daglar ile Orta Asya ve Mangurya’y1 igine alan ¢ok
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genis bir bolgenin kayisinin anavatani oldugu bilinmektedir (Asma, 2000). Diinya’da
kayis1 Asya’da Iran, Afganistan, Tiirkiye ve Tiirkistan’da, Avrupa’da &zellikle Akdeniz
kiyisindaki tilkelerde, Afrika ve Avustralya’da, Giiney Amerika’da Arjantin ve Sili’de
ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde genis olgiide yetistirilmektedir. Anadolu’ya ise 2000
yil Once getirildigi tahmin edilen kayismin farkli sekillerde yetistirilmesi sonucuyla
kayis1 agaclar1 i¢in farkli g¢esitler ortaya ¢ikmustir. Bu sebeple cesitlilik icinde kayisi
agaclarindaki genetik zenginlige tlkemizin bir¢cok alaninda farkli tiirdeki kayisi
agaclarina rastlamak miimkiin olmustur. Nemli iklimin disinda yetisen kayisi yetisme
kosullar1 geregi iilkemizin bir¢ok yerinde yetisebilmektedir. Ulkemizde yetisen Kayisi
agaclarmm boyu 10 Metre yiiksekligine kadar ulasmaktadir. Ulkemizde farkli
bolgelerinde yetisen kayisilar arasinda mutlak renk, koku, tat ve aroma farkliliklar1
bulunmaktadir ve basta Malatya olmak iizere, Elazig, Erzincan, Sivas, Kars, [gdir iller1
ile Ege, Akdeniz, I¢ Anadolu ve Marmara bolgelerinde yogun kayisi iiretimi

yapilmaktadir (Sener, 2012).

Kayisiy1 saglikli beslenme acisindan degerlendirdigimizde yas ve kuru kayisinin
besin degerleri asagidaki Tablo 7°de yer almaktadir. Bu tabloda yer alan degerler
acisindan A vitaminince zengin oldugu goriilmekle beraber vitamin E ve vitamin K da

barindirmaktadir.
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Tablo 7. 100 Gram Yas ve Kuru Kayisinin Besin Degeri

Bilesenler Birim Yas Kayisi Kuru Kayisi
Su G 86.4 30.9
Enerji Kca 48 241
Enerji Kj 201 1009
% Protein G 1.4 3.4
E Toplam Yag G 0.4 0.5
2 Kiil G 0.8 2.6
23 Karbonhidrat G 11.1 62.6
'E Diyet Lifi G 2.0 7.3
< Toplam Seker G 9.24 53.4
5 Sakkaroz G 5.9 7.9
Glikoz G 2.4 33.1
Fruktoz G 0.9 12.5
Nisasta G - 0.4
Kalsiyum Mg 13 55
Demir Mg 0.4 2.7
5 Magnezyum Mg 10 32
- Fosfor Mg 23 71
d Potasyum Mg 259 1162
- Sodyum Mg 1 10
Z Cinko Mg 0.2 0.4
= Bakir Mg 0.08 0.3
Manganez Mg 0.08 0.2
Selenyum ug 0.1 2.2
Vitamin C Mg 10 0.1
Thiamin Mg 0.03 0.02
Riboflavin Mg 0.04 0.07
o Niasin Mg 0.6 2.6
= Pentotenik Asit Mg 0.2 0.5
= Vitamin B6 Mg 0.05 0.1
= Toplam Folat ug 9 10
g Choline Mg 2.8 13.9
= Betain Mg - 0.3
Beta Karoten ug 1094 2163
Vitamin A Iu 1926 3604
Vitamin E Mg 0.9 4.3
Vitamin K Mg 3.3 3.1
o Triptofan G 0.015 0.016
= Treonin G 0.047 0.73
; 1zolosin G 0.041 0.063
< Losin G 0.077 0.105
S Lizin G 0.097 0.083
= Metiyonin G 0.006 0.015
< Sistetin G 0.003 0.019
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Bilesenler Birim Yas Kayisi Kuru Kayisi
Fenilalenin G 0.052 0.062
Trozin G 0.029 0.039
Valin G 0.047 0.078
Arjinin G 0.045 0.066
Hisdinin G 0.027 0.047
Alanin G 0.068 0.110
Aspartik Asit G 0.314 0.937
Glutamik Asit G 0.157 0.188
Glisin G 0.040 0.070
Prolin G 0.101 0.821
Serin G 0.083 0.087

Kaynak: United States Department of Agriculture Agricultural Research Service National Nutrient
Database for Standard, 2015.

Saglik acisindan kayis1 meyvesi igerdigi diisiik oranda yag ve yeterli miktarda
sakkaroz, glukoz, fruktoz ile yiiksek oranda antioksidan bilesenler (likopen, B-karoten,
A, E, vitamini) ve icerdigi mineraller (K, P, Mg) bakimindan insan beslenmesinde
onemli bir yere sahiptir (Karatas ve Kamigsli, 2007). Cesitli aminoasitler, vitaminler ve
mineraller ihtiva eden kayisi meyvesinin beslenme ve saglik acisindan en Onemli
bilesiklerinden birisi de diyet lifidir. Kuru kayisida 100 gramda yaklasik olarak 7 gram
iizer1 diyet lifi bulunur. Diyet lifi bilesikleri gastrointestinal sistemin normal
fonksiyonunun devamini saglamasi, bagirsak ve fekal hacmini artirarak bagirsaktaki
gidalarin transit siiresini kisaltmasi ve kabizligi Onlemesi nedeniyle oldukc¢a biiyiik
onem tagimaktadir. Ayrica basta pektin ve guar gum olmak iizere ¢oziiniir diyet lifi
bilesenlerinin midenin bosalmasini geciktirdigi sdylenmektedir (Roberfoid, 1993). Bu
nedenle kayis1 meyvesi lifce zengin gidalardan biri oldugu icin tokluk sagladigi ve
giinde 25-50 g diyet lifinin tiiketilmesinin yararli oldugu bildirilmektedir (Bemiller ve
Whistler, 1996).

Kayis1 meyvesini isleyip bir¢ok tiriin elde etmek miimkiindiir. Bunlardan bazilar1
arasinda kayis1 konservesi, kayis1 pulpu, kayisi nektari, kayisili igecekler, kayis1 receli,
marmeladi, jolesi, kremasi, sekerlemesi, pastasi, bar ve gofreti, kayisi tursusu ve
ekstriizyon teknolojisi ile iiretilen cips, plire, pellet ve kahvaltilik gibi kayisidan yapilan

cesitli Uirtinler yer almaktadir (Yildiz, 1994).

Yeryiiziinde iki binin iizerinde kayis1 ¢esidi bulunmaktadir. Ancak her tilkede

ekonomik anlamda yetistiriciligi yapilan kayis1 ¢esidi sayist 5-10’u gecmemektedir.

33



Ulkemizde yetisen kayisi gesitlerinden bazilari; Hacihaliloglu, Hasanbey, Kabaasi,
Soganci, Cataloglu, Cologlu, Alyanak, Aprikoz(Salak), Sekerpare, Dilbay, Mahmudun
Erigi’dir (Asma, 2011).

Sekil 5’e gore Tiirkiye’de kisi bast kayist tiiketimi 2007 yilindan 2013 yilina
kadar 3 kata yakin bir artig gostermistir. Kisi bag1 kayisi tiikketiminin en diisiik oldugu

2010 yilindan itibaren 2013 yilina kadar kayis1 tiiketiminde stirekli artis yasanmuistir.

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
EKg 0,9 2,9 1,6 0,3 1,5 2,2 2,5

3,5

KiLOGRAM
= N
k. (9] [\°) (9]

(9}

0,

=}

Kaynak: http://tuikapp.tuik.gov.tr/medas/?locale=tr, Erisim Tarihi: 4.07.2015.
Sekil 5. Tiirkiye'de Kisi Basina Kayis1 Tiiketimi (Kg)

2.2. KAYISI IHRACATININ GENEL YAPISI

Kayis1 meyvesini ihra¢ eden iilkeler kadar ithal eden iilkelerde c¢alismanin
amaglar1 agisindan biiyilk 6nem tasimaktadir. Ciinkii ithal edilmesi planlanan iiriinler
talep yaratir. Arzin bu talebi karsilamasi durumunda ve ayni zamanda alicilarin
saticilarla kargilikli ¢ikarlarinin uyusmasi halinde gerceklesen aligveris alicilar icin

ithalat islemi saticilar i¢inse ihracat islemi olarak sonuglanir.

Ulkeler agisindan ithalat uygulamalar1 kapsaminda, kayis1 meyvelerinin iilke
icine ticari yolla getirilme islemleri c¢esitli mevzuatlar c¢ergevesinde degisiklik

gosterebilir. Bu mevzuatlarin uygun saglik sartlarmna gore diizenlenmis olmasiyla
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beraber tiiketici saghigmi cesitli testlerle glivence altina alinmistir. Mikrotoksinler,
Kiikiirt dioksit (Tiirk Gida kodeksine gore en yiiksek deger 2000 mg/kg belirlenmistir),
pestisit ve hormon kalmtilarma yonelik testler kayis1 meyvelerinde saglik agisinda
ortaya cikabilecek olumsuz durumlar1 engellemek i¢in mevzuatlarca ¢esitli sartlar

halinde 6n kosul olarak yer almistir.

Uluslararas1 kurutulmus meyve konseyi (INC) verilerine gére Diinya’da 2004-
2013 yillar1 arasindaki 9 yillik zaman zarfinda toplam kuru kayisi ithalati miktar:
1.236.603 ton kadardiwr. Tablo 8’de de yer alan aymi verilerden Rusya’dan sonra
Amerika 2004-2013 yillar1 arasmmda toplamda en ¢ok kuru kayis1 ithalatini
gerceklestiren {ilke olmustur. Birlesik Krallik ise bu yillar arasinda kuru kayisi
ithalatinda Rusya ve Amerika’dan sonra gelmektedir. Diger iilkelerin disinda ise en az

kuru kayisi ithalatin1 gerceklestiren {ilke ise Cezayir olmustur.

Tablo 8. Ulkelere gore Kuru Kayisi ithalat Miktar1 (Ton)

@ < e} o |y o =2 =] — (] [ag]
S S = S S S — v - v
| & & &§|&%8|&8 | 8| 8|8 &8 %
E
é 14.763 | 15.129 | 18.128 | 16.080 | 14.524 | 15.021 | 13.882 | 13.331 | 14.541 | 14.148
<
s
g | 13.550 | 18.938 | 23.719 | 20.469 | 46.686 | 48.768 | 44.815 | 18.364 | 15.059 | 25.390
&~
<
=
g 7.534 | 8.286 | 9.025 | 9.856 | 9.547 | 9.545 | 10.170 | 10.013 | 8.080 | 9.729
2

=

i.fg 10.659 | 11.024 | 12.417 | 11.391 | 10.321 | 9.389 | 9.127 | 8.738 | 7.798 | 8.485

5 2
2
5 | 8805 | 7.596 | 7.580 | 7.713 | 8.393 | 8.119 | 8.095 | 6.837 | 7.872 | 8.350
£
<
=
£
2 | 5.517 | 5.016 | 7.701 | 4.545 | 6.252 | 5.985 | 5.809 | 5.652 | 5.903 | 6.101
2
<
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ULKE
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013

1.396 | 2.517 | 2.710 | 2.538 | 2.118 | 2.327 | 2.140 | 1.898 | 2.232 | 4.450

1.063 | 3.214 | 5.887 | 5.797 | 5.455 | 3.913 | 2.930 | 3.331 | 4.500 | 4.283

918 1.415 | 1.871 | 2.166 | 2.028 | 2.812 | 3.124 | 4.042 | 3.677 | 4.104

Brezilya | Ukrayna | Polonya

29.463 | 34.943 | 41.079 | 36.269 | 37.157 | 40.749 | 37.411 | 39.711 | 45.036 | 48.650

93.668
108.078
116.824
142.481
146.628
137.503
111.917
114.698
133.690

130.117

TOPLAM | Diger

Kaynak: International Nut&DriedFruit Global Statistical Review 2014-2015.

Yukarida yer alan Tablo 8’de 2004 — 2013 yilar1 arasinda ithalat anlamindaki en
biiyiik gelismeyi 11.840 ton ile Rusya, En diisiik gelisimi ise Birlesik Krallik -2.174 ton

olarak gergeklestirmistir.

Burada kuru kayis1 ithalatini yillar itibariyle Rusya’nin artirdigini ve Birlesik
kralligin ise azalttigin1 gozlemlemekteyiz. Diinya kuru kayisi ithalatinda toplamda ise
2004 ile 2013 yillar1 arasinda 41.021 tonluk artig ger¢eklesmistir. Bu yillar icinde diinya

ticaretinin gelisimine bagh olarak kuru kayis1 ithalatinda da artis yasanmistir.

Asagida yer alan Sekil 6’da 2004-2013 yillar1 arasindaki toplam ithalati
karsilagtirdigimizda 2004-2006 yillar1 arasinda yiikselme meydana gelmis ve hemen
ardindan 2007 yilindan bir 6nceki yila gore azalis gézlemlenmistir. Yine 2007 yilindan
2009 yilina kadar artis meydana gelse de 2011 yilina kadar diinya kuru kayisi toplam
ithalatin da azalis meydana gelmis ve 2011 yilindan 2013 yilma kadar durum artis
olarak siiregelmistir. Bu yillar arasinda 2009 yilinda en ¢ok ve 2004 yilinda ise en az

kuru kayist ithalat1  gerceklesmistir. Ortalamast alman 10 yi1l bazinda
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degerlendirildiginde 2006, 2008, 2009, 2010 ve 2013 yillar1 ortalamanim {istiinde
kalmaktadir.

160.000

140.000

120.000
100.000
80.000
60.000
40.000
20.000
0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
= Miktar1 (Ton) 93.668 108.078130.117116.824142.481146.628137.503111.917114.698134.689

Kaynak: International Nut&DriedFruit Global Statistical Review 2014-2015.

Sekil 6. Diinya Kuru Kayis1 ithalat Miktar1 (Ton)

2.2.1. Kayisin Diinyadaki Uretimi ve Thracati

FAO 2015 yili verilerine gore tarim trlinleri tireten iilkeler listesinde yer alan
241 iilkeden 2000-2012 yillar1 arasinda kayist liretimi gergeklestiren iilkelerin ylizdesi
%29,46 iken toplam iilke sayis1 71°dir. Yine ayn1 yillar arasinda diinyada toplamda en
cok kayisi ireten iilke Tirkiye’dir. Asagida yer alan Tablo 9’a goére diinyada yilda
toplam 4 milyon tona yakin taze kayis1 liretilmektedir. Bu iiretimin yaklasik %20’sini
Tiirkiye birinci sirada karsilamaktadir. Tiirkiye’yi kayisi iiretiminde Iran ve Ozbekistan
takip etmektedir. Cin’in giineyinde yer alan batisinda ve gilineyinde Hindistan’in yer
aldig1 Bhutan iilkesi ise 2000-2012 yillar1 i¢inde toplamda en az iiretimi gergeklestiren
iilkedir. Tiirkiye’nin bazi bolgeleriyle benzer 6zellige sahip bu iilke daglik arazi tizerine
kurulu ve kuzey ovalarinda tropikal iklimi gériilmektedir. Ulkenin orta kismindaki
vadilerde ise kiglar soguk, yazlarin sicak gectigi iklim kosullar1 yasanmaktadir. Kayis1
iirlinii iireten iilkelerin sayisindaki artig bugiin i¢in en az iiretim saglayan Bhutan gibi

iilkeleri gelecek yillarda diinya iiretiminde iist siraya ¢ikarmasi olasidir.
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Tablo 9. Diinya Yas Kayis1 Uretimi (Bin Ton)

Ulkeler | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 i;‘l’lldze oo
Tiirkiye 589.732 | 750.574 | 695.364 | 476.132 | 676.138 | 795.768 20,1
fran 416.000 | 487.333 | 371.814 | 371.814 | 226.505 | 460.000 11,6
Ozbekistan | 230.000 | 265.000 | 292.000 | 325.000 | 356.000 | 365.000 9,2
Cezayir 116.438 | 172.409 | 202.806 | 198.467 | 285.897 | 269.308 6,8
italya 214.573 | 205.493 | 215.121 | 252.892 | 263.132 | 247.146 6,2
Pakistan 240.192 | 237.937 | 193.936 | 190.174 | 189.420 | 192.500 4,9
Fransa 126.409 | 94.516 | 195.932 | 144.856 | 155.124 | 189.711 4,8
Fas 105.234 | 113216 | 133.598 | 134.933 | 159.124 | 122.405 3,1
ispanya 89.023 | 109.108 | 95.221 | 78.715 | 86.880 | 119.400 3,0
Misir 101.139 | 106.165 | 112.977 | 92.704 | 96.643 | 98.772 2,5
Yunanistan | 83.287 | 77.400 | 62.285 | 76.800 | 82.800 | 90.200 2,3
Japonya 120.600 | 121.000 | 115.200 | 92.400 | 106.900 | 90.000 2,3
Afganistan | 58.000 | 57.457 | 60.000 | 66.560 | 56.043 | 83.500 2,1
Suriye 112.738 | 100.900 | 98.913 | 61.981 | 75.919 | 72.000 1,8
Ukrayna 55.600 | 88.900 | 73.400 | 77.200 | 119.900 | 62.900 1,6
Rusya 78.000 | 57.500 | 60.000 | 51.000 | 60.000 | 57.000 1,4
ABD 80.070 | 74.035 | 62324 | 60.219 | 60.464 | 55.157 1,4
]T)(‘)‘l‘)‘lya; 3.376.733|3.730.544 |3.660.528 |3.317.702 | 3.675.142 | 3.956.640 -

Kaynak: FAO, http:/faostat.fao.org/site/567/DesktopDefault.aspx?PageID=567#ancor Erigim Tarihi:
26.06.015.

Ulkelerin iiretimleri kadar iiretim verimleri de biiyiik dnem tasimaktadir. Etkin
arazi kullanimi1 ve yiiksek meyve kalitesi i¢in bakimli kayis1 aga¢larinin yetistiriciligi
verimi artrracagi gibi maliyetlerin de azaltmasina ve bunun fiireticiye karlilik olarak
uzun vadede yansimasina olanak saglayacaktir. Tablo 10’da gorildiigii tizere diinyada
yas kayis1 tiretimi i¢in 2007-2012 verileri temel alindiginda ortalama kayisi {liretimi
veriminde ilk siray1 Misir ardindan Yunanistan, ABD, Italya ve 5. sirada ise Tiirkiye nin
yer almaktadir. Ulkelere gore yillik verim artis1 izlendiginde 5 yillik veri iginde istikrarl:
verim artig1 saglayan iilke gozlemlenmemektedir. Oysaki Tiirkiye 2010 yili haricindeki

diger 4 yilda, yillara gore ortalama kayisi iiretim verimlili§inin istiinde kalmistir.
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Diinya ise 2007-2012 yillar1 arasinda 2010 yili haricindeki diger yillara gore ortalama
yillik iiretim veriminde siirekli artis stire gelmistir. Bu artista iklim kosullari, tarimdaki

teknolojik gelismeler ve diinyadaki iyi tarim uygulamalarin etkisi biiyiik olmustur.

Tablo 10. Diinya Yas Kayis1 Uretim Verimi (Gram/Hektar)

Ulkelere
Ulkeler 2007 2008 2009 2010 2011 2012 gore

Ortalama
Misir 157.636| 162.183 | 171.125 | 148.540 | 154.703 | 161.208 | 159.233
Yunanistan | 145.302 | 146.038 | 122.127 | 102.400 | 138.000 | 143.175 | 132.840
ABD 156.417| 146.953 | 124.698 | 122.471 | 122.969 | 112.176 | 130.947
italya 131.575] 118.303 | 119.293 | 129.403 | 134.285 | 128.816 | 126.946
Tiirkiye 106.836 | 129.409 | 117.858 | 79.619 | 113.264 | 131.029 | 113.003
Fas 92.791 | 101.203 | 119.327 | 110.203 | 127.248 | 100.127 | 108.483
Fransa 89.171 | 67.276 | 136.083 | 103.654 | 111.600 | 137.691 | 107.579

Ozbekistan | 63.889 | 80.303 | 85.882 | 91.549 | 97.534 | 98.649 | 86.301

Ukrayna 58.526 | 94.574 | 79.783 | 83.913 | 128.925 | 67.634 | 85.559

Afganistan | 72.500 | 71.821 | 73.439 | 80.000 | 67.359 | 100.000 | 77.520

iran 80.000 | 79.891 | 79.109 | 74.363 | 45.141 | 91.089 74.932
Pakistan 76.847 | 76.709 | 64.204 | 64.144 | 63.920 | 63.115 68.157
Suriye 82.507 | 74.191 | 72.929 | 45.242 | 55.230 | 52.170 63.712
Japonya 68.914 | 69.540 | 67.368 | 54.675 | 64.398 | 53.571 63.078
Cezayir 37.458 | 52.485 | 59.441 | 53.366 | 74.893 | 71.078 58.120
Ispanya 48.546 | 57.931 | 49.527 | 42.936 | 46.388 | 64.891 51.703
Rusya 43.333 | 52.273 | 54.545 | 46.364 | 54.545 | 51.818 50.480
Yillara

Gore 88.956 | 93.005 | 93.926 | 84.285 | 94.141 | 95.779 -
Ortalama

Kaynak: FAO, http://faostat.fao.org/site/567/DesktopDefault.aspx?PagelD=567#ancor, Erisim Tarihi:
27.06.015

Asagidaki Tablo 11°e gdore 2007-2012 yillar1 arasindaki 5 yillik iiretici fiyatlar:
ortalamasi incelendiginde Avusturya’nin iiretici fiyatlariin en yliksek iilke oldugunu
gormekteyiz. Ayni tabloya gore Tiirkiye ise bu lilkeler arasindan 20’inci sirada ton
basmna iiretici fiyatlar1 ortalama bin dolarin altinda seyreden iilke durumundadir. Uretici
fiyatlarmin en diisiik oldugu iilke ise Gliney Afrika’dir. Su sikintisinin ve kurakligm sik
yasandig1 iilkede emege dayali olarak yapilan tarimsal faaliyetlerde teknolojik girdilerin

olmamas1 ve bunlarin maliyete yansimamasi nedeniyle ve ayni zamanda emegin
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bedelinin fiyatlar {izerinden degerlendirilmemesi sonucunda ton basina en diisiik iiretici

fiyatlar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 11. Diinya Yas Kayis1 Uretici Fiyatlar1 (ABD $/Ton)

Ulkeler 2007 | 2008 | 2009 | 2010 2011 | 2012 | Ortalama
Avusturya 3012.7 | 3688.4 | 3404.2 | 38289 | 3755.6 | 4289.7 | 3663.3
Japonya 14442 | 2383.9 | 2679.5 | 3447.1 | 37233 | 4512.9 | 3031.8
isvicre 2126.6 | 27514 | 2361.1 | 2625 | 3168.5 | 3000 | 2672.1
Kibris 1656.6 | 3982.4 | 2387.5 | 26553 | 24722 | 2530.8 | 2614.1
israil 1018.2 | 2686.7 | 2150.9 | 33353 | 3449.9 | 1742.1 | 2397.2
Slovenya 16623 | 21972 | 1431 | 18559 | 1902.4 | 2082.4 | 1855.2
Portekiz 12855 | 1746.4 | 1649.4 | 27563 | 1829.3 | 1493.7 | 1793.4
Fransa 1969.6 | 2562 | 12382 | 1667.6 | 1630.7 | 1425.1 | 1748.9
Hirvatistan 1995.8 | 2611.9 | 2121.4 | 1156.6 | 1357.7 | 921.4 | 1694.1
Filistin 852.7 | 1495.4 | 1602.7 | 19403 | 22838 | 1957 | 1688.7
Yemen 10053 | 1613 | 17193 | 1622.3 | 1818.3 | 1893.4 | 1611.9
Malta 1611.8 | 1696.9 | 1698.5 | 1351.1 | 8884 | 1736.1 | 1497.1
Azerbaycan 1164.4 | 1119.7 | 10062 | 2050 | 20759 | 721.5 | 1356.3
Kanada 1088.7 | 1404.8 | 1168.8 | 1363.7 | 1584.8 | 1389.5 | 1333.4
Romanya 1359.6 | 1278.4 | 11842 | 13849 | 14934 | 1277.5 | 1329.7
iran 589.4 | 5002 | 1651.7 | 13502 | 10862 | 1375.1 | 1092.1
Cek Cumhuriyeti | 798.8 | 1123.6 | 770 | 1043.8 | 1140.6 | 1233.1 | 1018.3
Slovakya 803.5 | 981 | 956.5 | 11253 | 1059.6 | 1133.5 | 1009.9
Fas 6745 | 8167 | 772.4 | 1399.5 | 1023.5 | 1303.6 | 998.4
Tiirkiye 1024.6 | 1047.5 | 860.6 | 1122.7 | 1017.8 | 670.5 | 957.3
Yunanistan 719 | 934 | 11529 | 939 12328 | 7213 | 949.8
ispanya 919.7 | 10075 | 796.5 | 911.8 | 10358 | 920.1 | 931.9
Ermenistan 12093 | 487.9 | 3048 | 18103 | 1151.8 | 6258 | 931.7
Sirbistan 5775 | 663 358 689.3 | 557.5 | 1596.7 | 740.3
ABD 526 | 586 721 796 679 742 675.0
g‘r'::lr:niﬁre 9757 | 1254.4 | 11245 | 1361.4 | 13327 | 1288.6 | 12229

Kaynak: FAO, http://faostat.fao.org/site/703/default.aspx#ancor Erigim Tarihi: 30.06.015

2007-2012 yillar1 arasinda dnemli 6l¢iide yas kayis1 ithracatgisi lilkelerin ihracat

degerleri ile ilgili veriler asagidaki Tablo 12’de yer almistir. Bu tablodaki veriler
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incelendiginde Fransa’nin bes yillik veri seti i¢inde yas kayisi ihracat degerleri
acisindan siirekli 1. Swrada oldugu gozlemlenmektedir. Ayni1 zamanda bu siireler
icindeki toplam yas kayis1 ihracat degerlerinin diinyadaki 5 yillik toplam paym yiizde
27,8’ini olusturmaktadir. Fransa’yr ikinci sirada Ispanya, iiciincii sirada Italya ve
dordiincii Sirada Tiirkiye takip etmektedir. Bes yillik veri seti i¢inde diinyada iki milyon
dolar1 askin yas kayisi ihrag edilmistir. Thrag edilen yas kayisinin ihracat degeri 5 yillik
diinya toplami i¢indeki yiizde si 7,1 ile Tiirkiye pay almustir. Fransa, Ispanya ve italya
birlikte bes yillik siire i¢inde diinyada ihra¢ edilen yas kayismin ihracat degerleri
acisindan yilizde 50’sinden fazlasini pay almistir. Fransa yas kayisi lizerinden gelir
saglayan onemli iilke konumundadir. Yillar itibariyle yiizdelik dilimlerinde azalmada
olsa diger iilkelerin yilizdelik dilimleriyle aralarinda ciddi puanlar oynamaktadir.
Ozellikle 2007 yili iginde Tiirkiye nin 10 katinda fazla bir yiizdelik dilimle 2007 yil1
icin diinya yas kayis1 ihracatinda ihracat degerleri agisindan ylizde 40°a yakin bir yas
kayis1 ihracat geliri saglamistir. Fransa, 2012 yilina gelindiginde ise bu Tiirkiye’nin 2
katindan fazla olarak ihracat geliri elde etmistir. Diinya yas kayis1 ihracatindaki ihracat
degerleri agisindan 2012 yili icin paymn azalmas: olarak gozlemlense de toplam payin

yiizde 20’leri asmasi ile yine 1. Ulke olmustur.
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Tablo 12. Thracat Degerleri Ac¢isindan Onemli Yas Kayisi Ihracatgisi Ulkeler (Bin §)

Ulke 2007 2008 2009 2010 2011 2012 | Toplam
o | Deger |0 cn | 90303 | 106715 | 105.601 | 105.983 | 107552 | 633.828
2 (Bin )

1
= | Yiizde % | 39.0 24.6 29.1 27.4 26.1 23.8 27,8
s | Deger 41426 | 67.993 | 62.448 | 49.799 | 55.836 | 69.520 | 347.022
= (Bin §)
<
(=%
2 | Yiizde % | 13,7 18,5 17,0 12,9 13,7 15.4 15,2
. | Defer 21.936 | 29.795 | 18.845 | 36.630 | 36.817 | 47.048 | 191.071
ES (Bin )
[
= | Yiizde % 73 8,1 5.1 9,5 9,1 10,4 8,4
o | Deger | 41043 | 31968 | 20595 | 26.641 | 28936 | 41.613 | 160.796
5 (Bin $)
}
2 | Yiizde % 3,7 8,7 5.6 6,9 7.1 9,2 7.1
§ | Deger 23373 | 30617 | 16.836 | 22498 | 18573 | 25.087 | 136.984
A7) (Bin $)
5
E Yiizde % 7,7 8,3 4,6 5.8 4.6 5.6 6,0
E Deger 9.201 8.188 13.601 | 28.113 | 31.820 | 15.729 | 106.652
= (Bin §)
2
:§ Yiizde % 3,0 2.2 3,7 73 7.8 3,5 4,7
Deger 12709 | 14.545 9.995 11.595 | 13.080 | 15.658 77.582
g (Bin )
<
Yiizde % 42 4,0 2.7 3,0 32 35 3,4
s | Deger 7.028 | 18.033 | 11.163 | 11.542 | 9.619 9.764 67.149
E (Bin $)
Z
Z | Yiizde % 2.3 4.9 3,0 3,0 2.4 2.2 2,9
5 | Deger 9.993 10.537 | 10.417 | 11.987 9.630 11.789 64.353
£ (Bin $)
= | Yiizde % 3,3 2,9 2.8 3,1 2,4 2,6 2,8
§ | Deger 1.841 7.760 17.492 | 4.260 5.141 12.178 48.672
2 (Bin $)
B
2 | Yizde % | 0,6 2,1 4.8 1,1 13 2,7 2,1
o | DeBer 1301030 | 367.494 | 366.434 | 385.885 | 406.416 | 451.828 | 2.279.887
z (Bin $)
=
2 | Yiizde % | 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi:01.07.2015.
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Tablo 13’e¢ gore diinyada miktar olarak en cok yas kayisi ihracatgist olan
Fransa’y1 2007-2012 yillar1 arasmda ikinci srrada ispanya ve iigiincii sirada Tiirkiye
takip etmektedir. Ihracat miktar1 acisindan 3. Sirada olan Tiirkiye ihracat degeri
acisindan diinyada 4’iinciidiir. Bu durum Tiirkiye kayisisinin fiyat olarak dogru bir

sekilde konumlandiramamasindan kaynaklanmaktadir.

Tablo 13. Thracat Miktar1 Agisindan Onemli Yas Kayisi Thracatcis1 Ulkeler (Ton)

Ulke 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | Toplam
g | Miktar| 477 | 28.140 | 57.476 | 47.875 | 48.606 | 58.668 | 287.242
g (Ton)
= |Yiizde %| 254 | 117 | 206 | 188 | 184 | 175 18,5

Mik
S| MK 53001 | 35776 | 40.850 | 20157 | 31.655 | 42458 | 203.117
= (Ton)
(=3
2 |Yizde%| 127 | 149 | 146 | 114 | 120 | 127 13,1
2 “fT‘l;tna)r 14.897 | 22.101 | 18.446 | 25.845 | 28.489 | 56302 | 166.080
=<
L]
2 |Viizde %| 82 9,2 6.6 101 | 108 | 168 10,7
o | MIKtard o o1 | 13.258 | 11455 | 22.570 | 20333 | 31.442 | 110.659
G (Ton)
= |Yiizde %| 6.4 5,5 4,1 8.8 7,7 9.4 7,1
= Miktar
E | (romy | 16178 | 16465 | 11744 | 16868 | 14597 | 25868 | 101720
E
E Yiizde %| 8,9 6,9 4, 6,6 5,5 7,7 6,5
Mik
5 (;otlf‘)r 5048 | 9.781 | 15211 | 20551 | 26.629 | 14262 | 91.482
.é
.g Yiizde %| 2.8 4,1 54 8,1 10,1 4,3 5,9
Mik
5 (T'otna)r 6.337 | 21709 | 14.042 | 14.408 | 13.567 | 18.469 | 88.532
§
o
2 |Yiizde %| 3,5 9,1 5,0 5,6 5,1 5,5 5,7
g “gkta)r 6.832 | 27296 | 30.076 | 4.092 | 3573 | 3239 | 75.108
7] on
E
£ |Yiizde %| 3.7 114 | 108 1,6 1.4 1,0 4,8
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Ulke 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | Toplam
o | Miktar o o5 | sis | 13.910 | 19418 | 4453 | 2606 | 42.954
2z | (Tom
E
% |Yiizde %| 27.5 6.6 2728 | 3384 | 687 34,1 106,7
Miktar | 7 | 7827 | 5099 | 5739 | 6485 | 7.649 | 40.266
2 (Tomn)
2
Yiizde %| 4.1 3,3 1.8 22 2.5 2.3 2,6
Mik
« Iktar | ) 685 | 239.668 | 279.258 | 255.117 | 264.048 | 335.420 | 1.556.196
2 (Ton)
=
2 lyiizde %| 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi: 01.07.2015.

Asagida yer alan Tablo 14’e gore Tiirkiye kuru kayisi ihracatinda diinyada ilk

siradadir. 2007-2012 yillar1 arasinda diinya kayisi ihracatiin yiizde 70’inden fazlasini

ithracat degeri olarak elde etmistir. Tiirkiye’den sonra 6nemli yas kayisi ithracatgist olan

Fransa ise kuru kayisi ihracatinda diinyada 2. Sirada yer almaktadwr. 2007 yilinda

Tirkiye kuru kayis1 ihracatinda Fransa’nin 10 katindan daha fazla ihracat degeri

saglamistir. 2008 yilinda ise 20 katindan fazla bir deger yakalamistir. Bu durum yillar

itibariyle devam eden 5 yillik veri toplami i¢inde diinyada gerceklesen kuru kayisi

thracat degerinin yiizde 75’inden fazlasi Tiirkiye, yiizde 3’ kadar1 Fransa, yilizde 3’e

yakini kadar Almanya ve yiizde 2,5’in altinda diger iilkeler tarafindan saglanmistir.
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Tablo 14. Kuru Kayis: Ihracatci Ulkelerin IThracat Degeri (Bin $)

Ulke 2007 2008 2009 2010 2011 2012 | Toplam
2| Deger | 106080 | 313.496 | 278.866 | 350.602 | 360.907 | 296.615 | 1.771.468
2 (Bin $)
=
=1 Yiizde % 70,7 77,5 79,7 81,6 80,2 77,6 78,4
g | Deger | 505 | 14313 | 9794 | 8296 | 10394 | 9.059 67.681
= (Bin $)
= | Yiizde % 6,5 3,5 2.8 1,9 2,3 2.4 3,0
N -
| Deger | gg64 | 11934 | 9781 | 10.607 | 11.923 | 10807 | 64.916
g (Bin $)
< | Yiizde % | 4,1 3,0 2.8 2,5 2.6 2.8 2,9
= o
g| Deger 5892 | 9.671 | 6331 | 9982 | 8193 | 9357 | 49.426
2| (Bin$)

)
< | Yiizde % 2.4 2.4 1.8 2.3 1.8 2.4 2,2
Deger
2| ®ins) 6.745 | 8.022 | 5602 | 7313 | 7.418 | 8.640 | 43.740
| Yiizde % | 2.4 2.4 1.8 23 1.8 2.4 22
S| PeBer | 4334 | 3536 | 5817 | 5434 | 6702 | 5103 | 30.926
S| (Bin$)
= | Yiizde % | 1,8 0.9 1.7 13 1.5 13 14
= -
S| Deger 2.664 | 3271 5080 | 5407 | 8.146 | 6213 30.790
2| (Bin9)
F
S | Yiizde % 1,1 0,8 1,5 1,3 1,8 1,6 1,4
S| Des
= eser 3160 | 3.823 | 4500 | 5.645 | 4519 | 5715 27.362
= (Bin $)
by
‘5 Yiizde % | 1,3 0,9 1,3 1,3 1,0 1,5 1,2
« Deger
2| ®Bins) 2417 | 3536 | 3335 | 3.077 | 4605 | 3.561 20.531
[ Yiizde % 1,0 0,9 1,0 0,7 1,0 0,9 0,9
= | Deger |41 060 | 404.493 | 349.812 | 429.473 | 450.268 | 382.458 | 2.258.464
E (Bin $)
a
Yiizde % | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi: 01.07.2015.
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Asagidaki Tablo 15°de yer alan verilere gore Tiirkiye kuru kayisi ihracatinda
gayet basarili bir {ilkedir. Yas kayisida yakalayamadigi ihracat {istiinliigiinii kuru
kayisida bir hayli yakalamaktadir. Kuru kayisinin yas kayistya gore lojistik kosullari
acisindan daha dayanikli olmasi ve endiistriyel anlamda kullaniminin yaygin olmasi
iirline ciddi talep yaratmaktadir. Bu talebi diinyada 6nemli 6l¢iide karsilayacak olan tek
iilke verilerden de anlasildig1 lizere Tiirkiye’dir. Kuru kayis1 ihracat miktarinda diinyada
Tiirkiye’den sonra Ozbekistan gelmektedir. Fakat 2 iilke arasmda yiizdelik dilimler
karsilastirildiginda 2007 yili icin Tiirkiye Ozbekistan’in yaklasik 40 kati kadardir.
2012°da ise bu durum 15 katindan fazlasma tekamiil etmektedir. 5 yillik veri toplaminda
diinyadaki ihracat miktarinin yiizdelik dilimlerine bakildiginda ise Tiirkiye kuru kayis1
thracatiin yiizde 80’e yakini tek basina karsilamaktadir. Diger iilkeler ise bu toplam
icinde yiizde 4’lin altinda diinyada kuru kayisi ihracat miktar1 gerceklestirmektedir.
Tirkiye kuru kayis1 alaninda uzmanlagmis ve ihracatinda lider iilke konumundadir. Yas
kayis1 ihracatindaki en biiyiik rakibi olan Fransa kuru kayisi ithracat miktarinda yiizde

2’lerin altinda kalmaktadir.

Tablo 15. Kuru Kayisi Ihracat¢1 Ulkelerin Thracat Miktar1 (Ton)

ULKE 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 | TOPLAM
o | Miktar o5 031 1 98.178 | 101.234 | 92.687 | 90.321 | 101.588 | 589.039
2| (Ton)

-l

1 5

E.

Yiizde % | 80,3 78,0 80,8 78,3 72,1 73,4 77,1
= .

| Miktar | o0 1 3000 | 4316 | 3.673 | 9.407 | 6550 29.721
2 (Ton)

5

|
S | Yiizde % | 2,1 2.4 3.4 3,1 7,5 4,7 3,9
: 0

g| Miktar | so00 | 3030 | 4216 | 5.646 | 5.165 | 3.629 28.597
RZ (Ton)

s

&0

2| Yiizde % | 4,6 32 3.4 4.8 4.1 2.6 3,7
S| Miktar |5 0 | 2617 | 2075 | 2052 | 1773 | 1957 | 12.888
£ (Ton)

E

< | Yiizde % | 2.1 1,7 1,7 1,4 1,4 1,7 2.1
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ULKE 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | TOPLAM
1o

S| Miktar | 559 | 941 | 2493 | 3.048 | 2686 | 1261 | 11.788
= (Ton)

E

= | Yiizde % | 1,0 0,7 2,0 2,6 2,1 0,9 1,5
g | Miktar | 507 | 5360 | 1475 | 1280 | 1441 | 1381 | 10.853
= (Ton)

E

Yiizde % | 22 1.9 1.2 1,1 1,1 1,0 14
o | Miktar |09 | g2 | 1281 | 1693 | 1514 | 1708 | 8.517
= (Ton)

| Yiizde % | 0,9 0.9 1,0 1.4 12 12 1.1
o | Miktar 36 | 3893 | 344 | 115 | 879 | 481 7.148
s (Ton)
| Yiizde % | 1,1 3,1 0,3 0,1 0,7 0,3 0,9
S| Mik

= Iktar | 5 827 1.187 | 1.120 888 1.084 5.819
;-:' (Ton)

g

3 | Yizde % | 0.5 0,7 0,9 0,9 0,7 0.8 0.8
= “(4;‘;:3 130.852 | 125.931 | 125.268 | 118.414 | 125.350 | 138.325 | 764.140
=

0=

2 | Yiizde % | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi: 01.07.2015.

Sekil 7°de yer alan 2000-2012 yillar1 i¢inde 12 yillik veriye dayali olarak yas
kayis1 thracat miktarini inceledigimizde 2000 yilindan 2012 yilina yaklasik 2 kathik bir
artiy gerceklesmistir. 12 yillik veri igerisinde diinyada yas kayisi ortalama ihracat
miktar1 250 bin tona yakindir. En fazla ihracat miktar1 ise 2012 yilinda gerceklesmistir.
2010, 2011 ve 2012 wyillar1 temel alindiginda bu 3 yillik veri igerisinde ihracat
miktarinda siirekli artis gozlemlenmektedir. Diinya yas kayis1 ihracat miktarlar1 arasinda
gerceklesen ihracat miktar1 en diisiik y1l 2003 diir. Bu y1l ciddi sekilde diger yillara gore
azalma gorilmiistiir. Kayis1 meyvesinin yetismesinde kiiresel iklim kosullarindaki
olumsuzluklar rekolteyi dogrudan etkilemektedir. Uriiniin arzindaki degisiklige neden
olan bu durumlar talep edilen fiyatlar iizerinde degisikliklere de direk olarak neden
olmaktadir. 12 y1llik veri seti i¢cinde diinya yas kayis1 ihracat degerine de§inecek olursak
2000 yilindan 2012 yilina kadar yaklasik 3 katlik bir artis yasanmistir. Ayn1 zamanda
2009 yili haricinde diger yillar kiyas alindiginda ihracat degerlerinde siirekli bir artig
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meydana gelmistir. Asagida yer alan grafige baktigimizda ihracat miktar1 ile ihracat
degeri arasindaki dogrulara ait farkin ¢ok agik olmadigini gozlemlemekteyiz. Bunu
ihracat degerlerinin ihracat miktarlariyla yakin olarak paralel bir sekilde hareket ettigini

sOyleyebiliriz.

900
800

700

600
50
40
30
20
10
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
m ihracat Degeri (Milyon USD$) 151 164 179 196 216 252 297 302 367 366 386 406 452
® ihracat Miktar1 (Bin Ton) 180 167 185 153 167 207 249 183 240 279 255 264 335

Yas Kayisi (Bin Ton - Milyon $)
(=} (=} (=} (=}

=

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi: 26.08.2015.
Sekil 7. Diinya Yas Kayis1 ihracat Miktarlar1 ve Thracat Degeri (Bin Ton — Milyon $)

Asagida yer alan Sekil 8’de 2000-2012 yillar1 arasindaki diinya kuru kayisi
ithracat miktar1 ve degerlerin gelisimi goriilmektedir. 2000 yilindan 2012 yilma kadar
ihracat miktar1 1,5 kat, ihracat degeri ise ayn1 yillar i¢inde 2,5 kat artis gdstermistir. Tki
dogru arasindaki makasin yillar itibariyle biiyiik 6l¢lide aralandigini gézlemlemekteyiz.
Kayis1 meyvesinin islenerek 6nemli 6l¢iide maliyetler ihtiva etmesi ve artan talebe bagl
olarak arzin doga kosullarina gore dogrudan etkilenmesi diinya kuru kayisi ihracat
degeri ile ihracat miktar1 dogrusu arasindaki boslugun genislemesini tetiklemistir.
Ihracat degerinin en fazla artis gdsterdigi y1l 2011 en az azalis gosterdigi yil 2001 yil1
olmustur. Thracat miktar1 dogrusunda ise 2012 yilina kadar hafif dalgalanmalarla birlikte

ufak artiglar gozlemlenmistir.
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
mihracat Degeri (Milyon USD$) 147 127 153 194 249 239 218 242 404 350 429 450 382
® fhracat Miktar1 (Bin Ton) 91 105 87 90 99 115 137 131 126 125 118 125 138

Kaynak: FAO, http://faostat3.fao.org/download/T/TP/E, Erisim Tarihi: 26.08.2015.

Sekil 8. Diinya Kuru Kayis1 Ihracat Miktar1 ve Degeri

2.2.2. Kayisin Tiirkiye’deki Uretimi ve Thracati

Onceki basliklarda degindigimiz iizere Tiirkiye diinyada kayisi iiretiminde ve
kuru kayist ihracatinda Onemli yere sahiptir. Tirkiye’nin cografi katalogu kayisi
meyvesinin kaliteli sekilde yetigsmesi i¢in elverisli kosullarin biitliniinii tasimaktadir.
Tiirkiye’nin ekolojik kosullari, tiretim bolgelerinin genisligi ve toprak verimliligi kayis1
meyvesi noktasinda Tiirkiye’yi onder iilke yapmaktadir. Tiirkiye ozellikle 2000°li
yillardan sonra tarim alaninda cesitli politikalarin belirlenmesine yonelik Sekizinci
Kalkinma Planmin Tarmmsal Gelisme bolimiinde, kaynaklarin etkin kullanimi ilkesi
cergevesinde ekonomik, sosyal, ¢evresel ve uluslararasi gelismeler boyutunu biitiin
olarak ele alan Orgiitlii, rekabet giicii yiiksek, siirdiiriilebilir bir tarim sektoriiniin
olusturulmas1 temel amag¢ olarak belirlenmistir (DPT, 2000). Nitekim Sekizinci
Kalkinma Plan1 Donemindeki tarim politikalartyla uyum igerisinde olan ve benzer
ozellikler tasiyan Dokuzuncu Kalkinma Plani Doénemindeki (2007-2013) tarim
politikalar1 ise, 2000 yil1 basinda tasarlanan ve uygulamaya konulan tarim politikalarin
bir devami niteliginde olmustur. Bunlarin sonucu olarak Asagida yer alan Tablo 16’y1
inceledigimizde 2003 yilindaki kayisi aga¢larinin sayisi ile 2013 yilina kadar stirekli bir
artig gostermistir. 2008-2013 yillar1 arasindaki yil bazli toplam aga¢ sayisi ise kayisi
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agaclarmin 10 yillik veri icerisindeki ortalamasinin istiinde kalmistir. Bu durumda 2008
yili kayis1 agaglarmin da énemli gelismelerin basladigi olarak kabul edilebilir. Uretimde
ise 2011-2013 yillar1 ortalamanimn {istiinde kalmustir. Onceki yillarda yasanan degisimler
ise tamamen iklim kosullarina bagli olarak azalip artis gostermistir. 10 yillik verileri
inceledigimizde lilkemizde 2000’11 yillardan sonra bilingli tarim i¢in bazi politikalarin
uygulanmasmin sonucu olarak toplu meyvelik alanlarmin arttigini gézlemlemekteyiz.
Bu yillar arasinda agac¢ basina ortalama verimi ele alacak olursak 2011-2013 yillar
iretimdeki artisa bagli olarak verimsel olarak da artis kaydedilmistir. 2007-2013
icindeki her bir yil ise meyve veren yastaki aga¢ sayismin 10 yillik ortalamasinin

iizerinde kaldigini, 2003’den itibaren de siirekli artis yasandigini sdyleyebiliriz.

Tablo 16. Tirkiye’deki Kayis1 Agaclarmin Yapisal Durumu

EE B g - oD S o s g ,g
- | 22% | £ | zES | BEg | piEal T
= | E5% £ SSE| 25| fEszz| £
-y E 555 | zE” |®gg° &7
E= =) < > =
2003 900.000 460.000 41 11.350.000 | 2.120.000 | 13.470.000
2004 900.000 320.000 28 11.500.000 | 2.050.000 | 13.550.000
2005 927.000 860.000 72 12.000.000 | 2.100.000 | 14.100.000
2006 960.950 460.182 38 12.202.078 | 2.021.369 | 14.223.447
2007 967.658 557.572 44 12.605.467 | 2.288.088 | 14.893.555
2008 1.020.292 716.415 54 13.261.418 | 2.200.198 | 15.461.616
2009 1.040.561 660.894 49 13.489.693 | 2.221.379 | 15.711.072
2010 1.080.534 450.000 33 13.769.675 | 2.314.970 | 16.084.645
2011 1.120.793 650.000 47 13.859.671 | 2.499.290 | 16.358.961
2012 1.140.516 760.000 54 14.133.634 | 2.530.170 | 16.663.804
2013 1.156.132 780.000 54 14.453.207 | 2.521.302 | 16.974.509
Ort. 1.019.494 606.824 47 12.965.895 | 2.260.615 | 15.226.510

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/bitkiselapp/bitkisel.zul, Erisim Tarihi:06.07.2015.

Giimriik tarife istatistik pozisyonu (GTIP) numarasina gdre kayis1 meyvesi 20’ye
yakin farkli sekillerde ihra¢ ve ithal edilmektedir. Asagidaki Tablo 17’ye gore 2003-
2014 yilar1 arasinda en fazla ihracat miktar1 2012 yilinda gergeklesmistir. Bu yilda ise
thracat miktarinm yiizde 0,5 kadarmi ithalat miktar1 olusturmaktadir. 2012 yili i¢in
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kayis1 meyvesi i¢in iklim kosullarmin elverisli gectigini sdylememiz miimkiindiir. Bu
yil i¢in kayis1 meyvesinin ¢esitli {irlinlerinin 1 kilogrami ortalama 2 dolar degerini
bulmustur. 2012 yili i¢in ihracat degerinin de yiizde 0,9 kadarmi ithalat degerini
olusturmaktadir. Ayn1 tabloda 2003 yil1 ihracat miktarinin en az gerceklestigi yildir. Bu
yil igin ithalat miktar: ihracat miktarinm yiizde 1,4’iinii karsilamaktadir. Uriinlerin 1
kilogrami i¢in ortalama fiyat ise yaklasik 2 dolardir. 2014 yil1 ithalat miktarmnin en ¢ok
oldugu yildir. Ithalat miktar1 ihracat miktarinm yiizde 4,5 ini olusturmaktadir. Bu yil
icin drlinlerin 1 kilogram1 i¢in ortalama fiyat1 yaklasik 4 dolarla en yiiksek deger
olmustur. Diger yillar i¢cinse; 2013 yili ithalat miktar1 en az gerceklesen yil, 2011 yili
ithracat degerinin ve ithalat degerinin en yiiksek oldugu y1l dememiz miimkiindiir. Tablo
17°de yer alan tiim yillar i¢cin de 1 kilogram {iriiniin yaklasik ortalama degeri 2 dolar
kadardir.

Tablo 17. GTIP e gore Tiirkiye Kayis1 Ihracaty, Ithalat1 Miktarlar1 ve Degerleri

vil Ihracat Miktar1 | Ithalat Miktar Ihracat Dolar Ithalat Dolar

(KG) (KG) (USD $) (USD $)
2003 87.464.306 1.231.181 169.629.278 2.635.671
2004 94.142.525 1.263.578 215.058.040 3.086.455
2005 115.040.123 963.023 201.347.083 2.666.528
2006 137.544.878 1.075.064 220.646.415 2.186.059
2007 128.479.093 1.211.082 265.377.281 2.615.052
2008 129.888.086 833.587 364.294.168 2.573.651
2009 131.183.828 806.585 320.353.765 2.744.736
2010 125.536.684 2.319.087 395.335.235 2.634.588
2011 128.551.145 4.806.411 415.467.476 7.310.698
2012 170.474.520 814.521 362.340.817 3.187.022
2013 167.369.708 588.813 385.608.821 2.319.399
2014 111.799.150 4.983.576 393.151.969 7.189.074

Kaynak: TUIK http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul Erisim Tarihi:13.07.2015.

Kayismin ihracat sekillerine gore 2014 yili verileri asagidaki Tablo 18’e gore
incelendiginde Tirkiye’nin taze kayisiy1 en ¢ok ihra¢ edildigi iilke Rusya olmustur.
Kuru kayisida ise en ¢ok ithracat ABD’ye gergeklestirilmistir. Diger ihracat gesitlerine
gbre ise en ¢ok ihracat yapilan iilkeler Tablo 18’de yer almustir. En az ihracat ingiltere

icin Kayist (zerdali dahil) ilave alkolsiiz, ilave sekerli, ambalaj>1 kg, seker>% 13
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iriiniinde gerceklesmistir. Bu {irliniin katma degerinin ve getirisinin az oldugunu

gozlemlemekteyiz.

Tablo 18. Tiirkiye’nin 2014 Yili Kayismin fhracat Sekillerine Gére En Cok Ihracat

Yaptig1 Ulkeler

Kayisimin
Siiflandirilmasi

En ¢cok

ihracat

Yapilan
Ulke

ihracat
miktar
(KG)

ihracat
(USD %)

Toplam
ihracat
miktar (KG)

Toplam
ihracat
(USD $)

Kayisi (zerdali
dahil) (taze)

Rusya

14.708.238

12.560.168

26.692.380

27.419.988

Kayisi (zerdali
dahil) (ilave
seker icermeyen)

Hollanda

262.823

476.023

875.972

1.711.888

Kayisi (zerdali

dahil), portakal;

gecici konserve
edilmis

Italya

6.625

11.778

10.265

18.947

Kayisi (zerdali
dahil)
kurutulmus

ABD

10.824.116

50.083.810

77.849.809

344.297.412

Kayisi, seftali
(nektarin dahil)
ve erik
cekirdekleri ve
cekirdek icleri

Almanya

1.979.959

6.467.836

4.559.644

16.312.578

Kayisi piiresi;
pisirilerek
hazirlanmis,
ilave
sekerli/sekersiz

Fransa

308.785

268.422

1.272.121

1.265.316

Kayisi (zerdali
dahil) ilave
alkolsiiz, ilave
sekerli,
ambalaj>1 kg,
seker>% 13

Ingiltere

6.732

15.455

7.380

16.388

Kayisi (zerdali
dahil) ilave
alkolsiiz, ilave
sekerli,
ambalaj>1 kg,
diger

KKTC

21.330

24.758

40.962

41.280

Kayisi (zerdali
dahil) ilave
alkolsiiz, ilave
sekerli,
ambalaj=<1 kg,
seker>% 15

Ingiltere

1.105

836

1.105

836
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En cok .
Kayisimn ihracat Thracat ihracat Toplam Toplam

miktar ihracat ihracat
Simflandirilmasi Y%I:ll{l:n (KG) (USD $) miktar (KG) (USD $)

Kayisi (zerdali
dahil) ilave
alkolsiiz, ilave
sekerli,
ambalaj=<1 kg,
diger
Kayisi (zerdali
dahil); ilave

alkolsiiz ve Kanada 14.390 31.089 54.370 339.081
sekersiz,
ambalaj =>5 kg
Kayisilar
(zerdali dahil);
konserve
edilmis, ilave
alkol ve ilave
seker icermeyen,
net muhteva <

Skg

Belarus 7.613 4.822 13.809 8.747

Avustralya 152.315 662.375 421.333 1.719.508

Toplam 111.799.150 | 393.151.969

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul, Erisim Tarihi:13.07.2015.

Asagidaki Tablo 19’da yer alan 2010-2014 arast 5 yillik verilerine gore
Tirkiye’nin en ¢ok yas kayisi ihracati Rusya’ya gergeklestirilmistir. Yillar icerisinde
Rusya’ya en ¢ok 2012 yilinda gergeklestirilen ihracat gergeklestirilmistir. Bu yil i¢in 16
milyon dolarm iizerinde girdi saglamistir. Bunun yani swra yas kayisi miktarinda
Rusya’dan sonra Irak 2. sirada olsa da ihracat degeri acisindan Tiirkiye’ye yeterli getiri
saglamamistir. Almanya ise Rusya’dan sonra en c¢ok ihracat getirisi yiiksek iilke
arasindadir. Yunanistan en diistik ihracat gergeklestirilen tlilke olarak Tablo 19°da yer
almistir. Yunanistan’m i¢inde bulundugu ekonomik kriz ve diger sikintili ekonomik
argiimanlar1 eklersek bu durumun kag¢milmaz olmasi ve krizin siirdiigii siire icinde

ithracatin da yillar itibariyle azalmasi olas1 goriilmektedir.
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Tablo 19. Tiirkiye nin Yas Kayis1 Ihracat1 Gergeklestirdigi Onemli Ulkeler

Ulkeler Birim 2010 2011 2012 2013 2014
s | Miktar (Kg) | 8.571.381 | 12.908.728 |23.208.222 | 18.567.772 | 14.708.238
2
& Deger (5) | 7.129.805 | 11.567.827 | 16.123.736 | 16.658.659 | 12.560.168
% | Miktar (Kg) | 4355975 | 4340.778 | 14.041.716 | 7.601.255 | 4.182.163
= Deger (5) | 2.109.642 | 2.241.621 | 4.766.211 | 2.605.859 | 1.574.033
S | Miktar (Kg) | 3.806.415 | 3.133.031 | 4.728.984 | 5735287 | 1.523.321
[

% Deger (5) | 8.376.862 | 7.474.411 | 9.178.001 | 13.054.752 | 6.294.871

§ | Miktar (Kg) | 3.423435 | 3.174.703 | 4.905.461 | 3.827.950 | 2.550.587

E” Miktar (Kg) | 3.167.619 | 3.053.057 | 4.002.888 | 3.546.061 | 2.525.839
= & | Miktar (KG) | 2.167.334 | 2.247.436 | 1.555.487 | 1.260.993 | 872.400
R

Z | Deger($) | 1.749.927 | 1.601.424 | 856.666 | 961.875 | 982.299

£ | Miktar (Kg) | 801.798 | 598.736 | 3.696.124 | 1.216.954 | 364.924

«

Sy

5 Deger () | 568.940 | 388.005 | 2.627.725 | 865.771 | 222.423

.| Miktar (Kg) | 495.845 | 279.261 346.568 | 426.677 | 381.509

<

g

I Deger (§) | 477.026 | 286.681 314.531 | 453.646 | 446.766

§ | Miktar (Kg) | 410.610 | 362.243 62.534 | 249.219 73.902

)

£

3 Deger ($) | 232.769 137.750 78.487 | 235.289 62.713

3 | Miktar (Kg) | 204368 2.565 105.354 67.352 784

<

> Deger (5) | 512.786 5.173 229.676 | 154.192 865

§ | Miktar (Kg) | 176.225 129.209 32.730 60.400 ;

g

5 Deger (5) | 288.142 | 233.577 49.595 102.376 ;

E | Miktar (Kg) | 25.817.341 | 28.488.852 | 56.201.910 | 41.542.503 | 26.692.380

=

S Deger ($) | 26.647.508 | 28.936.413 | 41.613.080 | 42.390.717 | 27.419.988

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul Erisim Tarihi:13.07.2015.
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Asagida Tablo 20’de yer alan verilerde ihracat degerleri ve miktar1 agisindan
kuru kayist i¢in ABD’nin 6n siralarda oldugunu gérmekteyiz. ABD’yi hemen arkasinda
Rusya takip etmektedir. Bu iki iilke Tirkiye’nin kuru kayis1 ihracat pazarlar1 agisindan
biiylik 6nem tasimaktadir. Bu {ilkelerin disinda Almanya ve Fransa’da Tiirkiye’nin
gelismis kuru kayisi pazarlari icerisinde yer almaktadir. Irak, Bulgaristan, Suudi
Arabistan, Ukrayna, Romanya, Azerbaycan, Fransa, Yunanistan ise Tiirkiye ’nin
gelismekte olan kuru kayisi pazarlari arasinda yer almaktadir. Oniimiizdeki yillarda
Tirkiye’nin tiretim artigiyla paralel olarak genisleyecek olan pazarlarindaki triinlerin
ithracat degerlerinde de ciddi artis gozlemlenmesi muhtemeldir. Artiglarin yasanmasinda
rol oynayan onemli faktor iklim kosullaridir. Bununla birlikte yetistiricilikle ilgili hata
oranlarinin azalmasi1 ve deneyim kazanimlarinin artmasi gelismekte olan pazarlari

dogrudan etkileyecektir.

Tablo 20. Tiirkiye nin Kuru Kayis1 Ihracati ve Thracat Yaptigi Onemli Ulkeler

Ulkeler|  Birim 2010 2011 2012 2013 2014
~ | Miktar (Kg) | 13.908.102 | 11.470.829 | 13.532.231 | 15.036.243 | 6.325.595
>
2

Deger ($) | 43.191.853 | 38.797.161 | 32.907.648 | 32.572.625 | 17.048.425
Miktar (Kg) | 1.423.811 | 1.523.531 | 4.038.965 | 1.792.165 914.183
Deger ($) | 2.485.451 | 2.641.383 | 4.240.437 | 4.114.139 | 1.460.639
= | Miktar (Kg)| 8.027.851 | 8.034.756 | 7.145.805 | 8.534.087 | 7.215.833
g

E
< Deger ($) | 35.180.431 | 36.497.480 | 24.787.203 | 29.804.886 | 39.071.871
g Miktar (Kg)| 165.081 130.414 160.600 209.217 46.167
g Deger ($) 391.061 340.335 228.619 375.147 94.830
_ % |Miktar (Kg) | 415.631 413.339 575.114 622.619 521.989
= 2
£Z
Z | Deger($) | 1.805.808 | 1.589.483 | 1.847.363 | 1.681.113 | 1.695.317
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g | Miktar (Kg)| 2.908.506 3.277.718 4.487.503 4.274.233 1.400.491
g
- Deger ($) 5.655.640 6.726.322 6.636.728 8.438.252 2.647.165
S | Miktar (Kg)| 158.304 230.211 134.628 203.149 109.794
=
s
5
& Deger ($) 654.944 841.073 306.868 464.911 370.745
§ Miktar (Kg)| 1.381.955 1.378.979 1.443.394 1.602.292 1.304.410
Y
=
;N) Deger ($) 2.686.663 2.972.368 2.868.172 3.518.785 2.729.585
« | Miktar (Kg)| 6.996.150 6.369.887 7.310.514 7.633.150 7.117.060
= Deger ($) | 29.558.266 | 29.456.279 | 26.997.268 | 26.106.894 | 36.250.212
E Miktar (Kg)| 515.825 658.846 477.852 580.818 415.275
'S
=
§ Deger ($) 2.323.215 3.034.018 1.943.694 2.317.112 2.414.910

Miktar (Kg) | 13.718.248 | 13.032.178 | 14.295.336 | 14.860.832 | 10.824.116
-

Deger ($) | 57.465.997 | 55.502.023 | 44.511.837 | 42.258.643 | 50.083.810

g | Miktar (Kg) | 92.687.148 | 90.320.923 | 101.549.819 | 112.428.506 | 77.849.809
=
g
= Deger (8) | 350.597.345 | 360.906.561 | 296.503.953 | 314.133.650 | 344.297.412

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul Erisim Tarihi:13.07.2015.

2.2.3. Malatya Kayisisinin Uretimi ve Thracattaki Konumu

TUIK bitkisel iiretim verilerine gére Malatya ilinde 7 milyonu askin kayis1 agac1
bulunmaktadir. Bu agaglardan yiizde 90’nindan fazlast meyve vermektedir. Toplu
meyveliklerin alani ise 700 bin dekardan fazladir. Tablo 21’ye gore Tirkiye’de kayisi

iretiminin en fazla yapildigi il Malatya’dir. Kayisi liretiminde Malatya’y1 Mersin takip
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etmektedir. Fakat Mersinin iiretimi genel kayisi iiretimi igerisinde yiizde 20’nin altinda
kalmaktadir. Malatya ili ise ¢ogu yillarda yiizde 50’ye yakin ve iizerinde bir kayisi
iretimi gerceklestirmistir. Asagidaki Tablo 21°de yer alan 2010-2014 verileri i¢inde
Malatya ilinde kayisi liretiminin Mersin ilinin gerisinde kaldigmi sdyleyebiliriz. Bu
donemler icin Malatya ilinde yasanan ilkbahar donlar1 iilke genelindeki tiretimi yiizde

20’lerin alta diistirmiistiir.

Tablo 21. Yillara Gére Illerin Kayis1 Uretimindeki Yiizdelik Pay1

iller 2010 2011 2012 2013 2014
% % % % %

Malatya 49,09 63,02 67,11 52,80 14,32
Mersin 12,54 8,07 6,17 12,06 41,38
Antalya 3,17 2,88 2,06 2,09 10,17
Isparta 2,53 2,26 2,22 2,13 4,50
Elang 6,71 5,23 5,08 5,07 4,22
Kahramanmaras 3,26 2,26 1,65 10,08 0,37
Igdir 2,05 1,86 2,34 2,61 -
Kayseri 3,45 1,70 1,80 1,71 0,55
Sivas 0,92 0,76 0,56 0,55 0,47
Hatay 1,60 1,17 1,08 1,09 2,42

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/bitkiselapp/bitkisel.zul, Erisim Tarihi: 15.07.2015.

Malatya ilinde meyve vermeyen agac¢ sayist son Yyillar itibariyle 500 bine
yaklagmistir. 2000’11 yillarda 1 milyonu askin olan meyve vermeyen agac sayist son
yillardaki kayis1 yetistiriciligindeki c¢esitli ilerlemelerle yariya kadar azalmistir. Ayni
zamanda da toplu meyveliklerin alam kayis1 yetistiriciligiyle ilgili gelismelerle son
yillarda artis gostermistir. Olumsuz dogal kosullardan dogrudan etkilenen kayisi
meyvesi yil bazinda aga¢ basmna diisen ortalama verimlerinde ciddi degiskenlikler
gostermektedir. Ornegin; 2005 yili aga¢ basina ortalama verimin en ¢ok alindigi yil
olarak 500 bin tonun iizerinde kayis1 iiretimi gergeklestirilmistir. 2014 yili, asagidaki
Tablo 22’de yer alan tiim yillar icinde Malatya ilinde aga¢ basma diisen ortalama
verimin ve tiretimin en diisiik oldugu yil olarak yer almistir. 2005 ve 2014 yillarini agag
basina diisen ortalama verim acgisindan inceledigimizde 2014 yilinin 13 kati1 olan
rakamm 2005 yili verisine denk geldigini gérmemiz miimkiindiir. 2005 yili toplam
iretimin yaklasik ylizde 8’1 de 2014 yil1 liretimine denk gelmektedir.
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Tablo 22. Yillara Gore Malatya’da Kayis1 Uretimi

Toplu Agag:"baslna Meyve Meyve Meyve
. o diisen Toplam
= | meyveliklerin | Uretim veren vermeyen o veren
>~ alam (Ton) ortalama yasta agac | yasta agac aga¢ agaclarin
verim sayisi .. .
(Dekar) (Kg) sayisi sayisi yiizdesi
e
§ 631.390 266.434 46 5.811.305 | 855.870 | 6.667.175 87,16
o
2 631.020 122.935 21 5.952.016 | 728.490 | 6.680.506 89,10
(o]
(a2}
2 634.130 220.475 37 6.029.750 | 635.800 | 6.665.550 90,46
(o]
<
§ 636.980 84.706 14 6.055.500 | 546.400 | 6.601.900 91,72
w
§ 645.320 500.269 78 6.400.300 | 466.290 | 6.866.590 93,21
o
§ 675.920 242.871 37 6.648.770 | 428.313 | 7.077.083 93,95
|y
S 679.990 267.733 40 6.740.050 | 471.490 | 7.211.540 93,46
(o]
R
2 688.290 362.873 53 6.803.250 | 486.480 | 7.289.730 93,33
(o]
=)
§ 700.150 340.085 49 6.889.000 | 501.280 | 7.390.280 93,22
<
§ 709.880 220.927 32 6.912.350 | 539.850 | 7.452.200 92,76
-
§ 729.100 409.646 59 6.971.800 | 565.600 | 7.537.400 92,50
(o]
p= 742.800 510.000 72 7.068.060 | 576.900 | 7.644.960 92,45
(o]
en
p= 754.320 411.825 58 7.135.350 | 552.150 | 7.687.500 92,82
(o]
<
§ 718.000 38.654 6 6.787.000 | 531.000 | 7.318.000 92,74

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/bitkiselapp/bitkisel.zul, Erisim Tarihi: 15.07.2015.

Malatya ili i¢in kayis1 Uretimi yillar itibariyle ilkbahar donlarmin etkisiyle
degisiklik gostermektedir. Mevsimlik {irlin olmasi sebebiyle {iretim istikrarmin
olmamas1 yas kayisi iiretimindeki dalgalanmalara sebebiyet vermistir. Uretilen yas
kayisinin bir miktarmin kuru kayis1 olarak hazirlanmasi yas kayisi iiretimi ile kuru
kayis1 tiretimindeki yillara gore degisimleri paralel olarak negatif veya pozitif olarak
etkilemistir. Asagida yer alan Tablo 23’deki verilere gére 2011 yilinda bir 6nceki yila

gore degisimin %1,5’a yaklastig1 tek yildir. Bir sonraki yil ise yas kayisi iiretiminin en
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cok oldugu yila tekamiil etmektedir. Ayn1 zamanda 2012 yil1 icin Malatya kuru kayis1
iretimi zirve noktasma ulasmistir ve gevre illerdeki (Elazig, Kahramanmaras, Kayseri,
Sivas) kuru kayis1 iretiminde de 27 bin tonu askin bir kuru kayisi iiretim
gergeklestirilmistir. 1994°den 2013 yillina yas kayisi tiretiminde %62’ye yakin bir artig
yasanmistir. Bu yillar arasinda da ortalama 294 bin tona yakin bir yas kayisi liretimi
gerceklestirilmistir. Bu durum mevsim normallerinin disinda sulamadaki sorunlarin
devlet yatirimlar1 sayesinde azalmasi, ireticilerin teknik bilgi ve deneyim
kazanimlarinin artmasi, verimlilik {iizerine yiiriitiillen g¢alismalarin yillar itibariyle

artmasi ve daha da 6nemlisi ¢ift¢ilerin zamanla bilinglenmesinden kaynaklanmaktadir.

Tablo 23. Malatya ili ve Cevresi Kayis1 Uretimi

Malatya Yas Kayisi Malatya Kuru Kayisi Cevre Illerin Kuru
Uretimi Uretimi Kayis1 Uretimi
VILE gy | Onesivila |7 T OncokiVila |y [ Ok Vil
(Ton) Gore Degisim (Ton) Gore Degisim (Ton) Gore Degisim
(%) (%) (%)
1994 | 263.371 - 66.935 - 10.040 -
1995 | 132.201 -0,50 30.652 -0,54 4.598 -0,54
1996 83.847 -0,37 18.343 -0,40 2.751 -0,40
1997 | 144.297 0,72 34.599 0,89 5.190 0,89
1998 | 296.989 1,06 73.510 1,12 21.550 3,15
1999 | 165.664 -0,44 39.879 -0,46 4.200 -0,81
2000 | 330.724 1,00 78.212 0,96 6.815 0,62
2001 | 268.434 -0,19 58.980 -0,25 16.278 1,39
2002 | 125.889 -0,53 26.772 -0,55 8.430 -0,48
2003 | 227.504 0,81 50.025 0,87 9.500 0,13
2004 | 162.213 -0,29 36.842 -0,26 3.500 -0,63
2005 | 500.268 2,08 115.645 2,14 12.252 2,50
2006 | 243.809 -0,51 55.600 -0,52 6.991 -0,43
2007 | 283.787 0,16 64.575 0,16 14.860 1,13
2008 | 363.607 0,28 84.100 0,30 19.375 0,30
2009 | 343.284 -0,06 76.475 -0,09 24.535 0,27
2010 | 226.590 -0,34 51.210 -0,33 8.150 -0,67
2011 | 562.295 1,48 127.300 1,49 14.900 0,83
2012 | 725.544 0,29 160.000 0,26 27.218 0,83
2013 | 428.310 -0,41 95.000 -0,41 20.945 -0,23

Kaynak: Malatya Tarim il Miidiirliigii, Brifing May1s 2014

1980-2014 yillar1 kuru kayis1 thracat miktari, degeri ve 1 kilogram i¢in ortalama
fiyatin yer aldig1 asagidaki Tablo 24’de 1 kilogram i¢in ortalama kuru kayisi fiyatin en
yiiksek oldugu yil 2014, kuru kayis1 ihracat degerinin en yliksek oldugu yil 2011, kuru
kayis1 ihracat miktarinin en yiiksek oldugu yil 2013°diir. Bunlarla beraber 2001 yil1 bir
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kilogram kuru kayisi i¢in ortalama fiyatin en distik, 1981 yili kuru kayisi ihracat

degerinin ve miktarinin en diisiik oldugu yildir. Bu yillar icerisinde de ortalama ihracat

miktar1 55 bin ton ve ihracat degeri 140 milyon dolarin tlizerindedir. Ayn1 ortalama

icerisinde 1 kilogram kuru kayisinin ortalama fiyati

ise 3 dolar diizeyinde

gerceklesmistir. 28 il siirecinde 1 kilogramlik kuru kayist fiyat1 ortalamasi 3 dolarin

altinda seyretmistir. 21 yil stirecinde de ihracat degeri 140 milyon dolarin altinda ve 18

yil i¢inde de ihracat miktar1 55 bin ton altinda kalmistur.

Tablo 24. 1980-2014 Yillar1 Arasindaki Malatya Kuru Kayis1 Thracati ve Getirisi

VILLAR IHRACAT MIKTARI | [THRAC DEGERI 1 KG KURU KAYISI ICIN
(KG) (USD-$) ORTALAMA FiYAT $
1980 8.264.722 23.567.678 2,9
1981 6.374.245 22.906.807 3,6
1982 10.784.843 26.070.500 2,4
1983 15.430.807 28.931.706 1,9
1984 18.863.899 33.918.706 1,8
1985 10.976.637 31.441.529 2,9
1986 10.006.722 36.559.983 3,7
1987 19.313.318 42.888.149 2,2
1988 22.000.000 50.000.000 2,3
1989 28.261.773 56.702.533 2,0
1990 32.409.237 71.929.071 2,2
1991 30.056.071 69.231.326 2,3
1992 34.476.532 84.601.199 2,5
1993 33.063.329 83.405.505 2,5
1994 46.175.709 89.381.203 1,9
1995 56.120.209 112.240.000 2,0
1996 49.377.000 153.463.716 3,1
1997 36.029.000 100.881.200 2,8
1998 37.670.000 61.925.960 1,6
1999 56.485.000 143.712.500 2,5
2000 77.276.000 139.096.800 1,8
2001 99.047.420 89.137.733 0,9
2002 70.151.000 122.462.402 1,7
2003 72.810.000 152.563.907 2,1
2004 80.214.000 199.427.435 2,5
2005 94.808.000 179.613.793 1,9
2006 110.792.000 194.428.529 1,8
2007 102.281.000 236.613.673 2,3
2008 95.768.000 313.059.231 3,3
2009 97.875.000 276.210.428 2,8
2010 89.511.000 347.582.887 3,9
2011 89.751.000 364.938.000 4,1
2012 101.540.334 298.301.477 2,9
2013 117.861.065 315.263.534 2,7
2014 79.043.500 348.184.877 4.4
Ortalama 55.453.382 140.018.399 3

Kaynak: Malatya Ticaret Borsasi, http://malatyatb.tobb.org.tr/tr/sayfa/kayisi-fiyat-miktar-hareketleri
Erisim Tarihi:14.07.2015.
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3. BOLUM

3. ARASTIRMA BOLGESI ILE ILGILi GENEL BIiLGILER

3.1. MALATYA iLiNIN CEVRE YAPISI

3.1.1. Genel Konumu

Malatya ili, Dogu Anadolu Bolgesi'nde, Firat Havzasinin Yukar1 Firat
bolimiinde yer alir. Hatay-Maras ¢okiintii olugunun kuzey ucunda; Tohma, Firat ve
Kurucay vadileri ile bunlar1 ¢cevreleyen daglar ve platolar lizerine yayilan Malatya ilinin
topraklarmin yiizolglimii 12.412 km ?'dir. Bu yiiz dl¢iimii ile iilkemizin 23. biiyiik ili
konumundadir. Sultan Suyu ve Siirgii Cay1 vadileriyle Akdeniz'e, Tohma Vadisi'yle i¢
Anadolu'ya, Firat Vadisi'yle Dogu Anadolu'ya agilan il alani, bu ii¢ bolge arasinda bir
gecis bolgesi olusturur. 37° 54' ve 39° 03' kuzey enlemleri ile 38° 45' ve 39° 08' dogu
boylamlar1 arasinda kalan Malatya'da, il merkezinin yiikseltisi 900 metredir. il alanin,
yonetsel bakimdan, dogudan Elazig'm Sivrice, Baskil, Keban ve Agm, kuzeyden
Erzincan'in Kemaliye, kuzey ve kuzeybatidan Sivas'in Divrigi, Kangal, batidan Maras'in
Elbistan, Pazarcik ve Sivas'm Giiriin, glineyden Adiyaman'in Golbasi, Besni, Merkez,
Kahta ve Gerger, giineydogudan Diyarbakir'in Ciingiis ilgeleri ¢evrelemektedir. Il en
yakin komsusu olan FElazig’a 101 Km, en uzak komsusu Erzincan’a 364 Km
mesafededir (Yakar ve digerleri, 2004). Malatya ilinin 13 ilgesi bulunmaktadir. Bu
ilcelerden en uzak mesafeye sahip olan ilgesi Arapgir (120 Km’dir), en az mesafeye

sahip olan ilgesi ise Battalgazi’dir (9 Km’dir).

3.1.2. iklim Yapis1

Karasal iklimin gecerli oldugu Malatya ilinde yazlar sicak ve kurak kislar1 ise
soguk ve ¢ogu zaman kar yagish gecmektedir. Asagidaki Tablo 25’de gorebilecegimiz
iizere Mart aylar1 ortalama yagish giin sayis1 en fazla olan ay1 en az oldugu ay da

Agustos ayidir. Fakat aylik bazda toplam yagis miktarmin en fazla oldugu ay Nisan
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ayidir. Ayrica, Temmuz ay1 ortalama giineslenme siiresi en fazla olan aydir. Ortalama

sicakligm en diisiik oldugu ay ise Ocak iken en fazla oldugu ay Temmuz ayidir.

Tablo 25. Uzun Yillar I¢inde Gergeklesen Ortalama Degerler (1950 - 2014)

¥ | E ez 4 E S| 8| = = | £
— = = —
MALATYA | § § 12|z 8¢ § ; v E 5
O 2 .E < = ) =

- SEIEERE <

Ortalama
0.1 1.5 ] 6.8 |13.1|18.1]23.2(27.4(27.0(224|154| 7.7 | 2.2

Sicaklik (°C)

Ortalama En
Yiiksek 34 | 56 |11.7|18.5(23.8|129.6|34.0|33.7({29.1 213|124 | 5.5
Sicaklik (°C)
Ortalama En
Diisiik Sicakhk | -3.0 | -2.1 | 2.3 | 7.7 | 11.9]16.3|20.0| 199 |15.6 | 10.0| 3.9 | -0.6
(°O)
Ortalama
Giineslenme | 3.2 | 42 | 54 | 7.2 | 93 | 114|124 11.6]|10.0| 7.3 | 5.1 | 3.1
Siiresi (saat)

Ortalama
Yagish Giin | 109 |11.0|11.4|11.5|10.8| 5.1 |1 09 | 0.8 | 22 | 6.9 | 89 [11.2
Sayisi
Ayhk Toplam
Yagis Miktari
Ortalamasi

(kg/m’)

Kaynak: T.C Orman ve Su Isleri Bakanligi Meteoroloji Genel Miidiirliigii Resmi Istatistikler,
http://www.mgm.gov.tr/veridegerlendirme/il-ve-ilceler-istatistik.aspx?m=MALATY A#sfB,Erisim Tarihi:
25.08.2015.

40.5(37.7{50.1|56.749.1 184 | 19 | 1.5 | 7.0 |36.4|42.6|41.0

Giliney ovasinda, Firat-Dicle nehirleri arasmin 1lik iklimi ile Suriye Colii'niin
yakict sicaklarinin etkisinde 6zel bir Akdeniz iklimi goriliir. Daglik bdlgelerde ise,
kislar1 soguk olup, her iki bolgenin de etkisinde bulunan bir iklim hiikiim siirer.
Denizden yiiksekligi 900 metre olarak kabul edilen Malatya'da yilin en yagislh mevsimi
ilkbahardir. Y1ilin 130 -140 giinii tamamen giinesli, 50-60 giinii kapali ve gilinesli gecer.
Geriye kalan giinler hep parcali bulutludur (T.C. Malatya Valiligi, 2012).

3.1.3. Dogal Kaynaklan

Gilineydogu Anadolu bélgesinin tipik topraklarindan rengi kahverengi olan

toprak tiiri Malatya’da yaygin olarak gozlenmektedir. Bir¢cok toprak tiiriiniin de
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goriildigi Malatya’da, biiylik kesimi dik egim, saglik ve erozyon nedeniyle problemli
olan bu topraklarin baglicalar1 ve 6zellikleri soyle siralanabilir; il alaninda degisik yasl
kire¢ taglarmin tizerini koyu, organik madde yOniinden zengin kahverengi orman
topraklar1 kaplar. Bu olgun topraklar, hafif egimli kesimlerde kalin, daha egimli
kesimlerde ise incedir. Bu topraklar yiikseltinin 1.000-2.000 metre arasinda degistigi ve
yillik yagis ortalamasi 7.800 mm’nin iizerinde olan alanlarda yayilir. Yagis miktarmin
yeterli olmasina ragmen, ayrismaya dayanikli ve yiizeye paralel olarak uzanan kiregtasi
tabakasi, derin toprak olusumunu engellemektedir. Malatya daglarinin bati
kesimlerinde, degisik sistlerle baskalasim serileri iizerinde ve orman Ortiisii altinda
kire¢siz kahverengi orman topraklari olusmustur. Bu olgun topraklarin yapisinda serbest
kire¢ yoktur. Topraklar daha egimli kesimlerde yar1 olgun durumdadir. Ayrisma ve
organik madde birikimi ile olusmus {ist toprak disinda pek tabakalagsma da yoktur. Bu
topraklarin yayilim alaninda yillik yagis ortalamasi 600 mm’nin {izerindedir. Dogal
ortliyli yaprakl agaglardan mese, ibrelilerden bodur ardiglar ve kizilgamlar olusturur,
ilde orman kusagindan kurak kusaga geciste volkanik olusumlu alanlar, yer yer kiregsiz
kahverengi topraklarla ortiiliidiir. Bu olgun topraklar, asminim pek siddetli olmadigi
kesimlerde de hayli derindir. Yayilim alaninda yillik ortalama yagis 400 mm
dolaymndadir. Ozellik ve nitelik agisindan ildeki en dnemli toprak grubu aliivyonlu
topraklardir. Malatya ovast ve bu ovanin devami durumundaki diizliiklerle Firat,
Tohma, Sultansuyu, Siirgii ve Kurugay vadilerindeki taban topraklan aliivyonlarla
kaphdir. Bu geng topraklar akarsularla taginarak yatay bicimde istiflenmis maddelerden
olusmustur. Birikinti maddelerinin tagindig: yiiksek alanlar genellikle degisik yash kire¢
taglarindan olusmaktadir. Arada yer yer dis piskiiriikler goriiliir. Bu nedenle biitiin
aliivyonlu topraklar kireglidir. Bu geng topraklarm olusumu i¢in, 6zel iklim ve bitki
ortiisti gerekmez. Kuru ve sulu tarla tarimi yapilan bu topraklarda, tahil tiriinleri sanayi
bitkileri, meyve ve sebze yetistirilmektedir. Ilde, ovalarin ¢evresindeki az egilimli
alanlarda, yer ¢ekimi ve kiigiik akintilarla tagmarak yigilmis maddelerin olusturdugu
koliivyol topraklar vardir. Aliivyonlu topraklarda oldugu gibi yatay tabakalanma
goriilmeyen bu topraklarda genellikle kuru tarim yapilmaktadir. Bu topraklarda basta
tarim iiriinleri olmak iizere meyve yetistirilmektedir. Ilde, bu toprak gruplar1 disinda az
bir alanda kirmizi Akdeniz topraklar1 (hidromorfik aliivyol topraklar) vardir. Ayrica

ciplak kayaliklar, irmak kiy1 kumullar1 ve wrmak taskini yataklarma da rastlanir
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(http://www.malatya.gov.tr/?modul=detay&k id=148&m 1d=26, Erisim Tarihi:
19.07.2015).

Malatya kent olarak su miktar1 agisindan sikintis1 olmayan iller arasindadir.
Genelde yore halki tarafindan sulama suyu olarak kullanilan 6nemli su kaynaklari
sunlardir: Derme Kaynagi, Horata Pinari, Elemendik Kaynaklari, Davullu Kaynaklari,
Beylerderesi Kaynaklar1 Malatya’da Ispendere i¢mesi, Malatya-Elaz1g yolu iizerinde
Malatya'nin 28 km dogusunda Ispendere Kdyii’nde olup su sicakhigi 24 °C’dir. Kudret
Hamami, Darende’de Tohma Cay1 kenarinda bulunmaktadir. Suyun sicakligi 21,5
°C’dir. Hamampmar1 Ihicasi, Hekimhan ilgesinde olup su sicakligi 29 °C’dir.
Malatya’da, dogal ve plantasyon olarak 149.128 Ha orman alani bulunmaktadir.
Ormanlarda ¢cogunlukla mese, kayin, cam, ardi¢ ve kavak agaglar1 yetismektedir. Orman
ici ve civarindaki kdyler orman koyleri olarak kabul edilmis olup buralara muhafaza
amacl 6zel yardimlar saglanmaktadir. Malatya florasinda yogunlukla mese, ahlat, alig,
kara cali, sakiz agaci, keven, potaryum, ayrik, kekik ve yumak otu mevcuttur.
Malatya’ya has c¢esitli kayisi tiirleri, Arapgir siyah kohnii liziimii, Yesilyurt dalbasti
kirazi, Akcadag hocamiz armudu, Hekimhan cevizi vs. yOreye has c¢esitlerdir.
Malatya’da fauna olarak yabani domuz, tilki, tavsan, keklik, yabani 6rdek, yabani kaz,
kurt, cakal, bildircin, kaya giivercini, liveyik, sansar, sakarmeke ve culluk orman
alanlarinda yasamaktadir. Ayrica Malatya’da Derme Suyu disindaki akarsularda, zengin
sayilabilecek bir biyogesitlilik vardir. Akarsularda en ¢ok rastlanan balik tiiri
alabaliktir. Frrat Irmagi’nda alabalik disinda bol miktarda sazan, yayin ve kum baligi
vardir. Bunlara ek olarak Firat nehri ve Tohma cayinda su kaplumbagasi, yengec ve tatl
su midyesine rastlanmaktadir. Beydaglarindaki sularda kayabaliklar1  vardir
(http://www.fka.org.tr/bolgemiz-detay.asp?SayfaAltCatld=16, Erisim Tarihi:
19.07.2015).

Malatya yer alt1 kaynaklar1 bakimindan gesitli madenler ydniinden zengindir. 11
sinirlar1 i¢inde metalik madenler olarak altin, bakir, demir, kusun-¢inko, krom ve
mangan yatak-zuhur ve ocaklar1; endiistriyel hammadde olarak flourit, profiliit, dolomit,
mermer-dogaltas, bazalt, vermikiilit, bentonit, granat, disten-sillimanit, fosfat, feldspat,
alcitasi-jips, tras malzemesi, tugla kiremit malzemesi, ¢imento hammaddesi kalker-

micir, kum-gakil ve kaolen sahalari; enerji hammaddesi olarak ta toryum ve linyit
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sahalar1 bulunmaktadir. Ayrica Malatya’nin Dogansehir il¢esinde siistaslar1 ve korund

da bulunmaktadir (Ay, 2013).

3.2. MALATYA ILINIiN SOSYAL YAPISI

3.2.1. Niifus ve Demografisi

Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS)’ne gore 2014 yili Malatya niifusu
769.544°diir. Bu rakamin %49,89’unu erkekler, %50,11°in1 kadinlar olusturmaktadir.
Tirkiye geneli 71 milyonu askin niifusun ise %1,08’1 Malatya’da ikamet etmektedir.

Asagidaki Tablo 26’da yer alan verilerde toplam niifus yogunlugu 15-19 yas
grubunda yer almaktadir. Malatya ili gen¢ niifus potansiyelinin yiiksek oldugu iller

arasmdadir.

Tablo 26. i1, Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Niifus — 2014 Yili

Yas Grubu Toplam Toplam Nufuslf:;:ldekl Y Al Erkek | Kadin
'0-4' 60.300 7,84 30.852 | 29.448
'5-9' 63.687 8,28 32.483 | 31.204

'10-14' 64.553 8,39 33.260 | 31.293
'15-19' 68.665 8,92 35.114 | 33.551
'20-24' 63.095 8,20 32.000 | 31.095
'25-29' 58.890 7,65 29.649 | 29.241
'30-34' 60.423 7,85 29.777 | 30.646
'35-39' 56.495 7,34 28.122 | 28.373
'40-44' 53.727 6,98 26.394 | 27.333
'45-49' 44.035 5,72 22.636 | 21.399
'50-54' 42.807 5,56 21.399 | 21.408
'55-59' 34.700 4,51 17.907 | 16.793
'60-64' 28.777 3,74 14.071 | 14.706
'65-69' 23.738 3,08 10.906 | 12.832
'70-74' 17.471 2,27 7.853 9.618
'75-79' 12.934 1,68 5.369 7.565
'80-84' 9.565 1,24 4.564 5.001
'85-89' 3.879 0,50 1.264 2.615
'90+' 1.803 0,23 313 1.490
Toplam 769.544 100,00 383.933 | 385.611

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul, Erigim Tarihi: 25.08.2015.

Tablo 27’de Malatya ili ilgelerine gore niifusu en fazla ilgesi yiizde 38,97 ile

Battalgazi barindirmaktadir. Battalgazi ilgesinden sonra ise 2. swrada Yesilyurt ilgesi
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gelmektedir. Bu iki ilgenin niifusu toplami1 Malatya ilinin toplam niifusunun yarisindan

fazlasini karsilamaktadir. 13 il¢e arasinda en diisiik niifusa sahip il¢e ise Doganyol’dur.

Tablo 27. 2014 Yili Malatya Ili IIgeleri Niifusu

IL/ILCE MERKEZI
Malatya Toplam Toplam Niifus Icindeki Yiizdesi Erkek Kadin
Akcadag 29.573 3,84 15.274 14.299
Arapgir 10.796 1,40 5.367 5.429
Arguvan 8.162 1,06 4.111 4.051
Battalgazi 299.863 38,97 148.139 151.724
Darende 28.060 3,65 13.894 14.166
Dogansehir 40.064 5,21 20.285 19.779
Doganyol 4.440 0,58 2.169 2.271
Hekimhan 19.946 2,59 9.907 10.039
Kale 5.677 0,74 2.691 2.986
Kuluncak 8.320 1,08 4.088 4.232
Piitiirge 16.612 2,16 7.924 8.688
Yazihan 14.315 1,86 7.261 7.054
Yesilyurt 283.716 36,87 142.823 140.893
Toplam 769.544 100,00 383.933 385.611

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul, Erigim Tarihi: 25.08.2015.

TUIK 2014 adrese dayali niifus kayit sistemine gore aldigi gd¢ 29.285 iken
verdigi go¢ 31.476°dir. Net go¢ -2.191 ve net go¢ hizi -2,84 olmustur. Ayni verilere
gore en fazla go¢ haraketliligi son yillarda 20-24 yaslar1 arasinda gergeklesmektedir.

3.2.2. Egitim Durumu ve Is Giicii Durumu

TUIK okuma yazma durumu, cinsiyet ve yas guruplarina gore 2014 yili verileri
icinde Malatya ilinde okuma yazma bilmeyenlerin oran1 %6,68, okuma yazma
bilenlerinin oran1 %92,05°dir. Bilinmeyenler ise bu kiimenin %1,27’lik kismini
olusturmaktadir. Okuma yazma bilmeyenler kiimesi igerisinde erkeklerin %16,91
kadmnlarin ise %83,09 okuma yazma bilmemektedir. Okuma yazma bilen erkekler

kiimesi i¢inde de erkekler %52,21, okuma yazma bilen kadmlarin orani ise %47,79’dr.
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Asagidaki Tablo 28’e gore gore Malatya ilinde en yaygin goriilen egitim diizeyi

sirasiyla ilkokul %25,19 ardindan lise veya dengi %19,31 gelmektedir. Erkekler icinde

yaygin goriilen egitim diizeyi lise veya dengi olarak %22,62’dir. Bayanlarda ise yaygin

egitim diizeyi ilkokul olarak %28,01 olarak goriilmektedir. Erkeklerde ve bayanlarda

egitim diizeyi olarak doktoranin ortak bir sekilde diistik kaldig1 gozlemlenmektedir.

Tablo 28. Bitirilen Egitim Diizeyi ve Cinsiyete Gore Niifus (6 +yas) — 2014 Y1l

E 2 e 2 £ g
Bitirilen Egitim Diizeyi = T < B = T
(=} =] = = M =
e > > >
Okuma yazma bilmeyen 46.339 6,68 7.837 2,27 38.502 11,04
Okuma yazma bilen fakat | o) 500 |\ 1190 | 36491 | 1058 | 46.069 | 1321
bir okul bitirmeyen
ilkokul 174.688 25,19 76.996 22,33 97.692 28,01
ilkﬁgretim 99.068 14,28 55.916 16,21 43.152 12,37
Ortaokul veya dengi 67.169 9,68 38.707 11,22 28.462 8,16
Lise veya dengi 133.914 19,31 77.998 22,62 55.916 16,03
TR — —
iksekokul veya fakiilte | 5 (o0 | 0es | 43548 | 12.63 | 31946 | 9.16
mezunu
Yiiksek lisans mezunu 4.128 0,60 2.722 0,79 1.406 0,40
Doktora mezunu 1.465 0,21 982 0,28 483 0,14
Bilinmeyen 8.794 1,27 3.652 1,06 5.142 1,47
Toplam 693.619 100,00 | 344.849 100,00 | 348.770 100,00

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul, Erigim Tarihi: 25.08.2015.

Tablo 29°da gorildiigii iizere 2008 yilinda isgiicline katilma orant %46 iken

2013 yilinda %54,1°e yiikselmistir. Issizlik oranmin en yiiksek oldugu yil 2009 yil

olup, s6z konusu yilda oran %14,6 d1r. Istihdama katilim oraninin en yiiksek seviyede

gergeklestigi yil %49,9 oraniyla yine 2013 yilidir.

67




Tablo 29. 11 Diizeyinde Temel Isgiicii Gostergeleri

Yillar Isguc%lsallfla i iSSiZ“}f Oram Is(t)l?::lllm
% % %
2008 46 11,5 40,7
2009 48,6 14,6 41,5
2010 47,8 9,5 43,2
2011 47,4 9,2 43,1
2012 49.9 6,8 46,5
2013 54,1 7,8 49.9

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/medas/?kn=72&locale=tr, Erisim Tarihi: 25.08.2015.

Malatya ilinde en fazla isyeri olan sektorler %25,5’lik oranla toptan ve
perakende ticaret sektorii ile imalat (%23) ve insaat sektorleridir. Buna karsin en az
%0,1’lik oran Su temini; kanalizasyon atik yonetimi ve %0,6 ile gayrimenkul sektorleri

olusturmaktadir (ISKUR, 2014).

Asagidaki Tablo 30’da yer alan verilere bakildiginda Malatya’daki igyerlerinde
toplam 46.563 kisinin istthdam edilmektedir. Malatya’da imalat sektoriinde 17.330 kisi
calismaktadir. Imalat sektdrii %37,2 oranla en fazla ¢alisan sayisma sahip sektdrdiir. En
fazla istihdam edilen ilk ii¢ sektor sirasiyla imalat, toptan ve perakende ticaret ve insaat
sektorleridir. Sektdrlere bakildiginda en fazla isyerine sahip sektorlerde de c¢alisan

sayismin fazla oldugu tespit edilmistir (ISKUR, 2014).
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Tablo 30. 2014 Y1il1 Malatya’da Sektorlerde Calisan Sayis1 Oranlari

2014 YILI
.. CALISAN SAYISI

SEKTORLER CALISAN SAYISI YUZDE
Bilgi ve iletisim 159 %0,30
Diger hizmet faaliyetleri 473 %1,00
Egitim 1.617 3,50
Flek.tri.k, gaz,vbuhar ve iklimlendirme 90 %0.20
iiretimi ve dagitim
Finans ve sigorta faaliyetleri 99 %0,20
Gayrimenkul faaliyetleri 72 %0,20
Genel Toplam 46.563 %100
Idari ve destek hizmet faaliyetleri 3.322 %7,10
Imalat 17.330 %37,20
Insan saghg ve sosyal hizmet faaliyetleri 1.910 %4,10
Insaat 7.111 %15,30
Konaklama ve yiyecek hizmeti faaliyetleri 1.843 %4,00
Kiiltiir, sanat eglence dinlence ve spor 81 %0,20
Madencilik ve tas ocakcihigi 474 %1,00
Mesleki, bilimsel ve teknik faaliyetler 718 %1,50
Su temini; kanalizasyon atik yonetimi 64 %0,10
Toptan ve perakende ticaret 9.954 %21,40
Genel Toplam 46.563 %100

Kaynak: ISKUR, Is Giicii Piyasas1 Talep Arastirma Raporu 2014.

3.3. MALATYA ILININ EKONOMIK YAPISI

3.3.1. Tarnm

Malatya ili 2013 verilerine gore 33.196 Ciftici Kayit Sistemine kayith ¢iftei
bulunmaktadir. Cift¢i kayit sistemine kayith arazi varligr 1.836.572 (da)’dwr. Ayn1 yil
icinde tarla bitkilerinin tiretim miktarlar1 431 Bin ton, meyve iiretim miktar1 473 Bin ton
ve sebze iiretimi 107 bin ton olarak gerceklestirilmistir (Malatya ili Tarimsal Yatirim

Rehberi, 2015).

Asagidaki Tablo 31°e gore meyveler, icecek ve baharat bitkilerinin alanlarinda
2009 yilindan itibaren 800 bin dekarin iizerinde kalmistir. Sebzeler i¢inse 2011 yilindan
sonra 50 bin dekarin iizerinde kaldigini sdyleyebiliriz. Bunlara karsin tarim alanindaki

gelismelerle nadas alanlarmnin yillar itibariyle azalis gosterdigini sdyleyebiliriz.
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Tablo 31. Yillara Gore Tarim Alanlari

Tahillar ve Diger Sebze Meyveler, icecek Siis
Toplam e 1 . Nadas . s
vil Alan Bitkisel Uriinlerin Alam Bahceleri ve baharat Bitkileri
(Dekar) Ekilen Alam (Dekar) Alam bitkilerinin alam| Alam
(Dekar) (Dekar) (Dekar) (Dekar)
o
= [3.189.373,00 1.323.733,00 999.837,00 | 48.995,00 816.808,00 0
(g\]
E 2.911.653,83 1.177.170,00 836.047,00| 59.043,00 839.387,00 7
(g\]
S 2.947.333,08 1.186.013,00 855.179,00| 55.462,00 850.673,00 6
(o]
g 2.855.900,63 1.117.974,00 825.533,00| 53.725,00 858.642,00 27
(g\|
<
= [2.851.166,48 1.148.538,00 829.414,00| 55.949,00 817.243,00 22
(g\]

Kaynak: TUIK, http:/tuikapp.tuik.gov.tr/bitkiselapp/bitkisel.zul, Erisim Tarihi: 21.07.2015.

3.3.1.1. Arazi Varhg ve Dagihimm

Asagidaki Tablo 32’yi1 inceledigimizde mera ve ormanlik alanlarin toplam alan

icindeki paymnm yarisindan fazla oldugunu goriilmektedir. Mera ve ormanlik alanlar

icerisinde ¢ayrlar-meralar biliyiilk yer kapladigi da goriilmektedir. Ayrica tarim

alanlarmin yine yarisindan fazlasmin sulanabilir arazi kriterleri arasinda oldugu yine

ayn1 verilerde yer almaktadir.
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Tablo 32. Malatya li Arazi Varlig1 ve Dagilini

ARAZININ KARAKTERI MIKTARL | TOPLAM
(Ha) ALAN (Ha)
Sulanan Arazi 173.389
TARIM ALANI Sulanabilir Arazi 218.557 425.450
Susuz Arazi 33.504
MERA VE Cayir-Meralar 580.423 729,551
ORMANLIK ALAN Orman Ve Fundahklar 149.128
Tashk-Kayahklar 58.910
DiGER ALANLAR Su Satihlar 18.022 86.199
Yerlesim Alanlari 9.267
TOPLAM ALAN (Ha) 1.241.200 1.241.200

Kaynak: T.C. MALATYA VALILIGI, http://www.malatya.gov.tr/?modul=detay&k_id=158&m id=26,
Erisim Tarihi: 26.08.2015.

3.3.1.2. Bitkisel ve Hayvansal Uretim Durumu

Asagidaki Tablo 33’de goriildigli ilizere pozitif yonlii en fazla degisimin
yasandig1 kayis1 meyvesidir. 2002 yilinda iiretimi 124 Bin ton iken 2013 yilinda 2,3
katlik bir degisimle iiretim 412 Bin ton olarak gerceklesmistir. Sebze iiretim verilerine
gore tlretimin basinda domates gelse de en biiylik degisimin gbézlemlendigi {iriin
salataliktir.  Asagida yer alan riinlerde yillar  itibariyle dalgalanmalar
gozlemlenmektedir. Bu dalgalanmalar i¢inde negatif yonlii etkilenen 2 {iriin ise tarla

iiretim verilerine gore Fasulye (Kuru) ve Sekerpancaridir.
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Tablo 33. Malatya ilinin Bitkisel Uretimi

TARLA URUNLERIi VERILERI

i1k 5 Uriin 2002 Uretim (Ton) 2013 Uretim (Ton) Degisim
Bugday 175 Bin 112 Bin -0,4
Arpa 74 Bin 63 Bin -0,1
Sekerpancari 146 Bin 19 Bin -0,9
Nohut 6 Bin 4 Bin -0,3
Fasulye (kuru) 7.400 970 -0,9
MEYVECILIK VERILERI
i1k 5 Uriin 2002 Uretim (Ton) 2013 Uretim (Ton) Degisim
Kayisi 124 Bin 412 Bin 2,3
Elma 14 Bin 24 Bin 0,7
Uziim 17 Bin 13 Bin 0,2
Dut 5.400 7.500 0,4
Armut 3.200 4.600 0,4
SEBZE URETIM VERILERI
i1k 5 Uriin 2002 Uretim (Ton) 2013 Uretim (Ton) Degisim
Domates 46 Bin 35 Bin -0,2
Salatahk 6 Bin 17 Bin 1,8
Kavun 20 Bin 14 Bin -0,3
Karpuz 50 Bin 12 Bin -0,8
Biber 8 Bin 12 Bin 0,5

Kaynak: T.C. Gida Tarim ve Hayvancihik Bakanligi, Malatya ili Tarimsal Yatirim Rehberi, Subat 2015.

Malatya ili genelinde 130.375 adet biiyilkbas hayvan varligir vardir. Malatya
ilinde yeterli mera varligi mevcuttur fakat meralar zayiftir. Onemli bir miktarda yem
bitkisi ekilisi yapilmaktadir, fakat isletmelerin yem bitkisi ekiligleri yetersizdir. Hem
siit, hem de besi sektorli icin en Onemli girdi olan yem temini konusunda sikinti
bulunmamasina ragmen isletmeler kendi yemlerini iiretmediklerinden girdi fiyatlar
yiiksektir. Malatya ili genelinde 290.965 adet kiigiikbas hayvan varligi bulunmaktadir.
Meralarim zayifligi kiiclikbas hayvan varligmi etkilemektedir. Mera alanlar1 1slah
edildigi takdirde kii¢iikbas hayvan varlig1 artirilmaya miisait olacaktir. Malatya ilinde
2013 yili rakamlarma gore 85.403 adet ar1 kolonisi vardir. Aricilik yoniinden zengin bir
floraya sahiptir. Kovan basi yiiksek verim alinabilmektedir. Malatya Ili 6zellikle

alabalik tiretimi agisindan hizla gelismis ve 6nemli bir sektor haline gelmistir. Alabalik
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yetistiriciliginde son iki yilda yapilan ¢alismalar ve gelismeler neticesinde Ilimiz
Tirkiye’nin ilk 5 ili icerisine girmistir. Malatya ilinde 2013 yil1 Aralik ay1 itibariyle 32
adet kara ve 45 adet barajda olmak {izere toplam 77 adet yetistiricilik belgesine sahip
tesis bulunmaktadir. (T.C. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi Strateji Gelistirme
Baskanligi, 2015).

3.3.2. Uluslararasi Ticareti

Asagidaki Tablo 34’de yer alan verilerden tarim ve ormancilik ihracat
rakamlarim1 inceledigimizde 2013 yilma kadar siirekli bir artisin  oldugu
gozlemlenmektedir. 2014 yil1 bir 6nceki yila gore diisiik verilere sahip olmasima karsin
2010 yilmna gore ylizde 22,65’1ik bir artis yasanmistir. Bunlarla beraber Madencilik ve
tas ocakeiligi smiflandirmasi verilerine gore 2010 ile 2014 yili i¢in yiizde 60,49’luk
artis yasanmustir. Balik¢ilik smiflandirmasinda ise yalniz 2013 ve 2014 yili i¢in ihracat
gerceklesmistir. Imalat sektdriiniin pay1 tiim yillar iginde biiyiik yer tutmaktadir.
Tabloda yer alan 5 yillik veriler igindeki ortalamasi 252 milyonun iizerindedir. Toptan
ve perakende verilerine bakildiginda bu alandaki ihracatin diisiik kaldig1 goriilmektedir.
Buradaki verilerde ise 2012 yilindaki yiikselis ve gergeklesen ihracat tutarmin payi
diger yillar i¢inde en biiyliktiir. Gayrimenkul, kiralama ve is yeri faaliyetleri gelisim
gostermemistir. Sadece 2011 yilina ait tiim sektorlerin ve tiim yillarin en diisiik
rakammi gormemiz miimkiindiir. Diger yillarda ise bu sektorde bir ihracat rakami
gerceklesmemistir. Son 5 yilin toplamlar1 i¢in aliman ortalama 292 milyon dolarin
istiindedir. 2013 ve 2014 yillar1 bu ortalamanin {stiinde bir ihracat tutar

gerceklestirmistir.
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Tablo 34. Uluslararas: Sanayi Smiflandirmasina Gére Malatya Ihracat:

Tarimve | Madencilik ve Imalat Toptan ve Yil
— o Balik¢ihk . perakende
= | ormancihik tas ocakeihigi (USD $) sanayi ticaret Toplam
D D D D
(USD $) (USD §) (USD §) (USD $) (USD $)
o
= | 30.141.766 2.919.198 - 242.447.445 53.345 275.561.754
(g\]
E 33.874.326 1.047.972 - 245.534.892 46.004 280.505.102
(g\]
g 36.719.977 144.275 - 245.792.538 71.771 282.728.561
(o]
g 48.902.673 1.818.812 664.101 | 260.440.732 44.235 311.870.553
(g\|
<
= | 36.968.663 4.684.981 2.099.345|265.991.687 67.914 309.812.590
(g\]

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul, Erisim Tarihi: 25.08.2015.

Asagidaki Sekil 9°da goriildiigli iizere 2013 yili ihracat ile ithalatin dogrular:

arasindaki makasin en fazla ag¢ik oldugu, ihracat ve ithalat arasindaki farkin 230 milyon

dolarn lizerinde en fazla gerceklestigi yildir. Ayn1 zamanda asagida yer alan 10 yillik

verileri inceledigimizde 2009 yili diisiisiin haricinde yillar itibariyle ithracatin arttigini

gozlemlemekteyiz. Ithalattin en fazla gerceklestigi yil 2011 yili, en az gergeklestigi yil

2005 yil1 olmustur.
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
mihracat 121.620 151.417 180.604 255.607 221.155 275.562 280.505 282.729 311.871 309.813
mithalat 28.136  44.342 | 56.828 55.721 47.058 91.943 106.489 96.872 81.437 82.952

>

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul, Erisim Tarihi: 26.08.2015.

Sekil 9. 10 Y1l Iginde Malatya Thracatmin Karsilastiriimasi (Bin $)

Asagidaki Tablo 35°de yer alan bilgilere géore Dogu Anadolu’da yer alan iller
arasinda 2011 yili verilerine gore 81 karsilastirmasinda Malatya ili ihracatta 30.
olmustur. Ayni veriler i¢inde ithalat siralamasi ise 57’incidir. Malatya ilinin Dogu
Anadolu’da yer alan diger illere gore ihracat potansiyelinin yiikksek oldugu
goriilmektedir. Malatya ili asagidaki tabloda diger illerle kiyaslandiginda Dogu Anadolu
bolgesi i¢indeki ihracatin yiizde 31,01°1lik kismin1 gergeklestirmistir. Hakkari’den sonra
en c¢ok ihracat yapan Malatya ilini Igdir ili takip etmektedir. Igdir ilinin Dogu
Anadolu’daki illerin ihracat paylar1 igindeki ytizdesi ise 10,85’dir.
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Tablo 35. 2011 Yili Dogu Anadolu illerinin Dis Ticaret Degerleri ve 81 I Igindeki
Siralamalar1 (Bin $)

ihracat

ithalat

Dis Ticaret Dengesi

IL (Bin $) Sirasi (Bin $) Sirasi (Bin $)
Hakkari 339,081 28 32,976 57 306,105
Malatya 280,381 30 105,930 40 174,451

Igdir 98,089 46 8,329 72 89,760
Agn 77,609 50 70,995 47 6,614
Elang 42,540 61 57,677 50 -15,137
Erzurum 22,895 67 49,828 54 -26,933

Van 20,126 69 38,543 56 -18,417
Mus 7,873 71 2,715 76 5,158
Bingol 4917 74 933 78 3,984
Bayburt 3,240 75 3,461 75 -221
Bitlis 2,224 76 8,658 71 -0,434
Erzincan 2,209 77 25,426 62 -23,217
Ardahan 1,595 78 248 79 1,347
Kars 1,094 79 1,800 77 -706
Tunceli - 81 - 81 -
Dogu Anadolu 904,130 - 407,546 - 496,584
Tiirkiye 134.971.545 - 240.838.000 - 105.869.000

Kaynak: Tirkiye Kalkinma Bankasi A.S, Tiirkiye Ekonomisinde Bdlgesel Gelismislik Farkliliklari,

Dogu Anadolu’nun Bolgesel Gelismedeki Yeri ve Coziim onerileri, Nisan 2012.

2014 yili icerisinde Malatya ilinin ihracat ve ithalat yaptigi baslica iilkeler

asagidaki Tablo 36’da yer verilmistir. Bu tabloya gore en ¢ok ihracat1 yiizde 15,53 liik

bir oranla Irak’a gerceklestirilmistir. Ayn1 tablodaki ithalat verilerine baktigimizda ise

en fazla ithalat yiizde 5,85’lik bir oranla Almanya’dan yapilmistir. Ayrica en fazla

ithracat yapilan ikinci iilke ABD’dir. ABD’yi sirastyla Almanya, Rusya ve Fransa takip

etmektedir. Bu {ilkeler i¢inde ithalat oranlar1 da ylizde 3’{in lizerindedir.
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Tablo 36. 2014 Yili Malatya Dis ticaret Verilerine Gére En c¢ok Ihracat Yapilan 10

Ulke ve ithalat Degeri
Ulke Adi Ihracat 'Toplam Thracat Ithalat 'Toplam Ithalat
Dolar Icindeki Yiizdesi Dolar Icindeki Yiizdesi
Irak 41.930.060 13,53% 106.211 0,13%
ABD 36.700.802 11,85% 2.588.497 3,12%
Almanya | 32.736.097 10,57% 4.848.762 5,85%
Rusya 17.549.694 5,66% 2.776.427 3,35%
Fransa 17.392.763 5,61% 950.541 1,15%
Italya 15.185.456 4,90% 3.462.580 4,17%
Brezilya 14.453.358 4,67% - 0,00%
Cin 8.980.062 2,90% 5.630.279 6,79%
Hollanda 8.363.506 2,70% 413.334 0,50%
Polonya 7.962.045 2,57% 250.975 0,30%
Toplam | 309.812.590 100,00% 82.951.671 100,00%

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul, Erisim Tarihi: 22.07.2015.

3.3.3. Turizm Sektorii

Malatya ili dogal giizellikleri, M.O 7000 yillarma dayanan tarihi degerleri ve
iilkemizdeki jeopolitik konumu geregi biiyiilk bir mirasin sahibidir. Malatya ili
potansiyeli geregi saglik turizmi, av turizmi, kongre turizmi, genclik turizmi, inang
turizmi, spor turizmi, dag ve doga turizmi, akarsu-rafting turizmi ve kus gozlemciligi
yoniinden elverigli bir yapiya sahiptir. Malatya ilinin turizm kaynaklarina yeterince
yatirim yapilmamasi turizm imkanlarinin ekonomik degerlere doniistiiriilmemesine

neden olmustur.

Malatya ilinde Aslantepe, Nemrut Dagi, Firincilar Hoytlik, Bayramtepe Hoytik,

Oren Hoyiik, ikinciler Hoyiik, Aslantas, Kagkdy Kaya Kabartmalari, Levent Vadisi,
alanlardir
Tarihi:

Ansur ve Kaletepe Hoyiik goriilebilecek arkeolojik

(http://www.malatya.gov.tr/?modul=detay&k id=58&m 1d=26, Erisim
22.07.2015). Dag ve doga turizmi agisindan dikkate deger dogal giizellikler arasinda
Darende ilgesinde Giinpinar Selalesi, Tohma Cay1 dogal vadisi, Somuncu baba Bogazi,
dogal akvaryum, Dogansehir ilcesinde Sulu Magara, Merkezde Inderesi Magaralari,
Yazihan ilgesinde Buzluk magaralari, Battalgazi Ilgesinde Karakaya Baraj Golii

sayilabilir. Karakaya Baraj Golii su sporlar1 agisindan spor turizmi gergevesinde
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degerlendirilebilecek alanlardan birisidir. Ak¢adag ilcesindeki Sultan Suyu Harasi ise
ath doga yiirliylisiiniin yapilabildigi bir yerdir. Malatya av turizmi ve balik¢ilik
yoniinden elverigli bir ilimizdir. Karada keklik avciligi, Arapgir ve Potiirge ilgelerinde
yaban domuzu ve tavsan avciligi; Firat Nehri, Tohma Cayi, Karakaya Baraj Goli’nde
balikgilik miimkiindiir (Turizm Pazarlamas1 Agisindan Malatya [linin Potansiyelinin
Belirlenmesi, 2013).

Malatya ili saglik imkanlar1 noktasinda son yillarda 6nemli bir potansiyele sahip
olmustur. Ozellikle Indnii Universitesi Turgut Ozal Tip Merkezi biinyesinde

gerceklestirilen organ nakilleri ilde sifa turizmini artirmistir.

3.3.4. Sanayisi

2014 Y1l Malatya Ticaret ve Sanayi Odasi verilerine gore Malatya ilinde 2 adet
Organize Sanayi Bolgesi bulunmaktadir. Bunlardan 1. Organize Sanayi Bolgesi yatirim
durumu; toplam alani 650 Ha olup sanayi alam1 332 Ha kapsayarak 213 parselden
olugsmaktadir. Bu alan igerisinde 191 adet miitesebbis yer almaktadir. Bunlardan 147’si
iiretime gecen firma olarak verilerde yer almistir. Uretime gegmeyen firmalar icinde 11
tanesi insaat halinde olup 31 tanesi proje asamasindaki firmalardir. Atil durumdaki
firma sayis1 ise 12 adettir. Ayrica liretime gegen firmalardaki istihdam sayis1 11 bindir.
Heniiz {iretime ge¢cmeyen firmalarin iiretime gectiklerindeki istihdam kapasiteleri
eklendiginde 11 bin olan istihdam sayis1 7 bin kisi daha artarak 18 bine ¢ikacaktr. 1.
Organize sanayi bolgesinde liretimde olan 147 (%89) firmanin sektorel dagilimlari
incelendiginde ise gida %27,89’unu, tekstil %28,5’sini, makine yedek parca, elektrik
metal %6,80’ini, plastik %24,49 unu, diger sektorler ise %24,49’unu olusturmaktadir.

2. Organize Sanayi bolgesi verilerine gore de yatirim durumu; toplam alan 500
Ha {izerinde 300 Ha sanayi alani olarak faaliyet gostermektedir. 156 adet parsel
iizerinde 152 adet miitesebbis yer almaktadir. Uretime gecen 133 firmanin disinda insaat
halinde olan 19 adet firma bulunmaktadir. 2. Organize Sanayi Bolgesi istihdam sayisi
9.587 kisidir. Insaat halinde olan diger 13 firma iiretime gegtiginde ise toplam istihdam
12 bin kisi olacaktir. 2. Organize Sanayi Bolgesinde yer alan sektorlerin dagilimi da
gida %41,45, makine yedek parca %18,42, plastik %7,24, diger sektorler ise
%17,76’sm1  olusturmaktadwr. 2 sanayi bolgesi i¢inde toplaml104 gida firmasi

bulunmaktadir. Kayis1 meyvelerinin ihracata uygun hale getirilip islenmesi buradaki

78



fabrikalar  araciligiyla  gergeklesmektedir  (http://www.malatyatso.org.tr/sanayi-

bolgeleri/ii-organize-sanayi-bolgesi/, Erism Tarihi: 22.07.2015).
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4. BOLUM

4. KAYISI IHRACATININ MALATYA iLi EKONOMISINE
ETKIiLERI VE iIHRACATCILARIN YAPISAL OZELLIKLERIi

4.1. ARASTIRMANIN KAPSAMI

Arastrma Malatya ili smirlar1 igerisinde yer alan ve kayist ihracati
gerceklestiren firmalar1 kapsamaktadir. Tam sayim metodu kullanilarak ana kitlenin
tamamina ulagsmak, bilgi dagilimlar1 ve ana kiitlenin gosterdigi 6zelliklerin dogru bir
sekilde tespiti i¢in Malatya Sanayi ve Ticaret odasinda yer alan kayisi ihracatgilar
kayitlarindan faydalanilmistir. Bu kayitlara gore 153 kayisi ihracatgist yer almaktadir.
Bazi firmalarin rakipler ve rekabet etkenleri gibi ¢esitli nedenlerden Gtiirli ankete
katilmak istememesi, bazi firmalarin ihracat faaliyetlerinin durdurulmasi, faaliyet
alanlarinin degistirilmesi, firma biinyesindeki ihracat¢1 rollerinin disina ¢ikmalar1 gibi
sebeplerden oOtiirii katilmamak istemesi nedeniyle anket caligmasi 69 firma iizerine

gerceklestirilmistir.

4.2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Uzun arastrma ve ilgili kurumlarla goriismeler sonucunda anket yoluyla bilgi
toplama secenegi tercih edilmistir. Anket formunda yer alan sorular daha &nceden
yapilmis bilimsel ¢alismalarin incelenmesi sonucunda alaninda uzman ve deneyimli
kisilerden de goriis almarak olusturulmustur. Anket yoluyla veri toplama secenegi
dogrultusunda yiiz yiize goriismeler ile calismanin ana hedefine ulasacak cevaplar elde

edilmeye calisilmistir. Bu sayede genis ¢apli bilgi rezervleri olusturulmustur.

Anketler, 2013-2014 yil1 icerisinde Malatya ili sinirlar1 icinde de yer alan kayis1
thracatcis1 69 firmayla gerceklestirilmistir. Bu anketler program kullanilmadan analiz
edilerek frekanslar1 ve yiizdeleri ile birlikte tablolanmistir. Anketler, anket formlarinin
doldurulmasi sirasindaki goriismelerde elde edilen c¢esitli bilgiler de sonuglarin
irdelenmesinde biiyiik katki saglamistir. Calismanin ¢iktilar1 agisindan da problemlerin

coziimiinde onemli 6nerilerin olusturulmasina biiytik katki saglamistir.
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4.3. ARASTIRMA BULGULARI

4.3.1. Arastirmaya Konu Olan Firmalara Ait Isletme Bilgileri

Malatya ili igerisinde yer alan kayis1 ihracatcist firmalarin yapilariin
degerlendirilmesi ve sektordeki konumlarmin nitelendirilmesinin  yan1  sira
faaliyetlerinin boyutlarinin ortaya konmasi hedeflenmistir. Bu sayede ihracatta rol
oynayan aktorlerin kayist ihracat1 ile Malatya ili ekonomisi arasindaki iliskilerin

tespitindeki rollerinin ¢dziimlenmesinde fayda saglamustir.

4.3.1.1. Firmalarda Anketleri Cevaplandiran Kisilerin Egitim Diizeyi Verileri

Firmalar {izerinde gergeklestirilen anketlerde, anketleri cevaplandiran kisilerin
egitim durumlar1 sorulan sorular lizerine alinan cevaplarm niteligi agisindan onemlidir.
Ogrenim seviyeleri ayni zamanda problemlerin tanimlanmasi ve tespiti agisindan

sonuglara biiylik katki saglamaktadir.

Ankete katilan kisiler tlzerindeki egitim degerlendirmeleri iginde doktora
mezunu kimselere rastlanilmamistir. Ancak asagidaki Tablo 37’yi inceledigimizde
yiiksek lisans mezunu kisiler bu kiitlenin %5,8’sini olusturmaktadir. Yogunluk
acisindan degerlendirilen kitle icinde cogunluk gosteren egitim durumu gostergesi
%31,9 ile lisedir. Ardindan %26,1 ile lisans egitim diizeyi gelmektedir. En diisiik
gostergeye sahip kitle ise ilkokul egitim diizeyi %35,8 ile olusturmaktadir. Universite
egitimi almis kisiler acisindan degerlendirildiginde 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans

egitim diizeyleri toplam1 %350,7 olusturmaktadir.

Tablo 37. Firmalarda Anketleri Cevaplandiran Kisilerin Egitim Diizeyi

EGITIM DURUMU FREKANS YUZDE
Ikokul 4 5,8
Ortaokul 8 11,6
Lise 22 31,9
On lisans 13 18,8
Lisans 18 26,1
Yiiksek Lisans 4 5,8
Toplam 69 100,0
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4.3.1.2. Anketleri Cevaplandiran Kisilerin Firmadaki Pozisyonlar

Ihracat asamalarmm genel stratejileri, hedefleri ve yontemleri sirketlerin iist
diizey yoneticileri tarafindan belirlenmektedir. Ihracat siireclerinde karsilasilan her
problem ¢oziimiiyle birlikte firmanin {ist yonetimine aktarilir. Bu noktada firmanin

yonetim kademesinin anketlere kaliteli bilgi saglanmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Asagidaki Tablo 38’e gore anketlere katilim saglayan kisilerden %49,3’1 sirket
sahibi ve ortagi olmasiyla beraber, %20,3’si genel miidiir, %13,0’1 ithracat miidiiri,
%]11,6’s1 finansman miidiirti, %35,8’u pazarlama miidiirii pozisyonlarinda gorev

yapmaktadir.

Tablo 38. Anketleri Cevaplandiran Kisilerin Firmadaki Pozisyonlar1

FIRMADAKI POZISYON FREKANS YUZDE
Sirket Sahibi veya Ortagi 34 49,3
Genel Miidiir 14 20,3
Thracat Miidiirii 9 13,0
Finansman Miidiirii 8 11,6
Pazarlama Miidiirii 4 5,8
Toplam 69 100,0

4.3.1.3. Anketlere Katilan Firmalarin Hukuki Statiileri

Kayis1 ihracati gergeklestiren firmalarin hukuki yapilar1 sermaye ve yonetim
yapist ihracat asamalarini dogrudan etkilemektedir. Gergeklestirilen anketlerde Tablo
39’a gore edinilen bilgiler dogrultusun da kayisi ihracat1 gergeklestiren isletmelerin
%78,3’luk kismmin yogunlukla limited sirket oldugu gozlemlenmektedir. %15,9’luk
kismini anonim sirket olusturmaktadir. Buna karsin %35,8’lik bir kisim sahis isletmesi

olarak faaliyet gostermektedir.

Tablo 39. Anketlere Katilan Firmalarin Hukuki Statiileri

SIRKET TURU FREKANS YUZDE
Anonim Sirket 11 15,9
Limited Sirket 54 78,3
Sahis Isletmesi 4 5,8
Toplam 69 100,0
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Asagida yer alan Tablo 40’a gore ankete katilan kayisi ihracati firmalarin

%384,1°1 1-20 calisan sayisina, %10,1°1 21-40 calisan sayisina sahiptir. En az yogunlukta

olan 40 ve lizeri ¢alisan sayis1 ise tlim verilerin %35,8’ini olusturmaktadir.

Tablo 40. Anketlere Katilan Alan Firmalardaki Calisan Sayilari

CALISAN SAYILARI FREKANS YUZDE
1-20 58 84,1
21-40 7 10,1
40+ 4 5,8
Toplam 69 100,0

4.3.2. Firmalarin Thracat Yapilan ve Thracatlar

4.3.2.1. Firmalarin ihracat Gergeklestirdikleri Siireleri

Firmalarin ihracat siireleri deneyimleri ile dogru orantilidir. Deneyim, firmalarin
kayis1 ihracati alaninda sagladiklar1 kazanimlarm biitiiniinii olusturmaktadir. Bu yiizden
ankete katilan firmalarin ihracat faaliyet siireleri kazanimlarinin ¢alismaya aktarilmasi

dogrultusunda anket i¢cinde degerlendirilmistir.

Asagidaki Tablo 41°e gore %31,9 ile en fazla yogunlukta olan 1-5 yil arasinda
gerceklesen ihracat siiresidir. Ardindan %20,3 ile 6-10 yil, %18,8 ile 11-15 yil, %13,0
ile 16-20 yil, %11,6 ile 21-25 y1l ve %4,4 ile de 25 ve daha fazla siire i¢inde firmalar
kayis1 ihracati gerceklestirmislerdir.

Tablo 41. Firmalarin Ihracat Gergeklestirdikleri Siireleri

IHRACAT SURELERI FREKANS YUZDE
1-5 22 31,9
6-10 14 20,3
11-15 12 18,8
16-20 10 13,0
21-25 8 11,6
26+ 3 4.4
Toplam 69 100,0

Mevsim sartlarinin etkisiyle yasanan rekolte degisimleri ihracat ortalamalarini

etkilese de bazi yillardaki stoklarla kayisi ihracati gerceklestirilmistir. Kayis1 ihracati
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gerceklestiren firmalar belirli bir ortalama smir dahilinde ihracat gergeklestirmislerdir.
Gergeklestirilen ihracat ortalamalar1 aynt zamanda mevsimsel etkilerden arindirilmis
sekilleriyle firmalarin ihracat kapasiteleri hakkinda anket calismasma dolayli bilgi

saglamaktadir.

Asagidaki Tablo 42°ye gore ankete katilan kayis1 ihracati firmalarmin %84,1°lik
biliyiik ¢ogunlugu 1-10.000 ton arasinda ihracat gergeklestirmektedir. Buna karsin
%13,0’lik yiizdelik dilim ic¢indeki firmalar 10.001-20.000 ton arasinda ve %2,9’luk
kism1 20.001 tonun lizerinde kayis1 ihracati gerceklestirmektedir. On bin tonun iizerinde
kayis1 ihracat1 gerceklestiren firmalar yaklasik ylizde 16’ya tekamiil etmektedir. Buna
karsin kayis1 ihracati gerceklestiren firmalarin birgcogu on bin ton ve altinda ihracat

gerceklestirmektedir.

Tablo 42. Firmalarin Son Bir Y1llik ihracat Ortalamalari

THRACAT ORTALAMASI (TON) FREKANS YUZDE
1-10.000 58 84,1
10.001-20.000 9 13,0
20.001+ 2 2,9
Toplam 69 100,0

Tablo 43’de yer alan ankete katilan firmalar iizerinde ger¢eklestirilen arastirma
verilerine gore kayisi ihracati firmalarin ihracatta en ¢cok %69,6 ile kuru kayis1 oldugu
tespit edilmistir. Diger kayisi tiirleri ve/veya iirtinleri %21,7 oldugu goriilmiistiir.
Ihracatta kayis tiirii se¢imlerinde yas kayis1 ise %8,7 oraninda kayis1 ihracati firmalari

tarafindan tercih edilmistir.

Tablo 43. Ankete Katilan Kayis1 Thracat1 Firmalarin Thracatta Tercih Ettikleri En ¢ok
Kayis1 Turt

KAYISI TURU FREKANS YUZDE
Yas Kayis1 6 8,7
Kuru Kayisi 48 69,6
Diger (Kayis1 ¢ekirdegi, Pulpu ve nektar1 vb.) 15 21,7
Toplam 69 100,0
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4.3.2.2. Firmalarin En Cok ihracati Gerceklestirdikleri Pazarlar

Dis pazarlarin fizibilitesinin ardindan giris planlarmin ve uygulamalarmin
gerceklestirilmesi gerekmektedir. Firmalarin i¢ pazardaki basar1 ve karlilik durumlari,
nitelikli elemanlarin varligi, ithracat deneyimleri, risk alma diizeyleri dis piyasalardaki
davranislarin1 belirlemektedir. Yabanci pazarlarda firmanmn rekabet¢i avantajlari,
driinlerini diger {riinlerden aywran ozellikleri, dis piyasalardaki bdliimlendirme
stratejileri, diger lilkelerdeki stok durumlari, rakiplerinin performanslari, mevzuatlar
hedef pazarlara girmeden Once edinilmesi gereken bilgilerin tiimiinii icermektedir.
Uriinlerin pazarlanma ve dagitim siiregleri, fiyatlandirma politikalar1 dogrudan pazar
paymi korumayi, savunmayir ve gelistirmeyi etkilemektedir. Hedef karlarin
gerceklestirilebilmesi firmalarmm detayli alan arastirmalari, disiplinli ¢alismalar1 ve

dogru analizlerle stratejik kararlar1 ile miimkiindiir.

Tablo 44°e gore ankete katilan firmalarin %49,3’luk biiytik bir kism1 Avrupa’ya
kayis1 ihracat1 gergeklestirmektedir. Ardindan %20,3’liik bir kisminin Amerika,
%11,6’ik  kismmm da Rusya ve Tiirk Cumhuriyetlerine kayis1 ihracatini
gerceklestirildigi goriilmektedir. Kayist ithracatinin gergeklestirildigi diger pazarlardan
Asya %4,3’1inii, Ortadogu %8,7 sini, Afrika %2,9’unu olusturmaktadir. Diger bolgeler
de %2,9’una kayisi1 ihracat1 gergeklestirmektedir.

Tablo 44. Firmalarin En Cok Ihracat1 Gergeklestirdikleri Pazarlar

PAZARLAR FREKANS YUZDE
Asya 3 4,3
Ortadogu 6 8,7
Avrupa 34 49,3
Afrika 2 2,9
Amerika 14 20,3
Rusya ve Tiirk Cumhuriyetleri 8 11,6
Diger 2 2,9
Toplam 69 100,0
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4.3.2.3. Firmalarim Kayis1 Thracati Yaparken En Cok Tercih Ettikleri Teslim ve
Odeme Sekilleri

Ankete katilan firmalarin geneli gemide masrafsiz (FOB), masraflar ve navlun
(CFR), masraflar, sigorta ve navlun (CIF), tastyictya masrafsiz (FCA) teslim sekillerini
tercih etmektedir. Belirli segenege yonelmek zorunda kalan ihracat firmalar1 agisindan

teslim sekilleri ciddi farkhiliklar gostermemektedir.

Ankete katilan firmalarn 6deme sekilleri {lizerine verdikleri cevaplar Tablo
45°de yer almaktadir. Bu tabloya gore vesaik mukabili 6deme %43,5 ile en cok
kullanilan 6deme seklini temsil etmektedir. Alic1 firma prefinansmani %20,3’lik kismu,

pesin 6deme %20,3’lik bir kismi, akreditifli 6deme %38,7’lik bir kismi1 olusturmaktadir.

Tablo 45. Firmalarin Kayis1 hracat1 Yaparken En ¢ok Kullandiklar1 Odeme Sekilleri

ODEME SEKILLERI FREKANS YUZDE
Akreditifli Odeme 6 8,7
Vesaik Mukabili Odeme 30 435
Pesin Odeme 14 20,3
Alici Firma Prefinansmani 14 20,3
Diger 5 7,2
Toplam 69 100,0

4.3.2.4. Thracat Gergeklestiren Firmalar Acisindan Kayisi Uriiniin Fiyatlarindaki

Dalgalanmalarina Neden Olan Onemli Sebepler

Arz-talep dengesizligi, rakipler ve rekabet kosullarinin sertligi, kayis1 tiriinii ile
ilgili maliyetleme ve iirlin imajinin negatif etkileri sonucunda ortaya c¢ikan fiyat
dalgalanmalar1 kayis1 ihracati gergeklestiren firmalar1 olumsuz etkileyen faktorler

arasmdadir.

Tablo 46’ya gore anketlere katilan firmalarm cevaplarina gore fiyat
dalgalanmalarmi etkileyen en onemli sebebin %27,5 ile kayisi {riiniin arzi oldugu
goriilmektedir. Ardindan %23,2 rakipler ve rekabet ile %20,3 i¢cin kayis1 {iriiniin talebi
gelmektedir. Diger unsurlar ise verilen cevaplar igerisinde %14,5’lik bir kismi

olusturmaktadir. Ayrica %8,7 kayisi tiriiniin maliyetini, %35,8 kayis1 tirtiniinii kalitesi ve
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imaj1 olarak fiyat dalgalanmalarmi etkileyen sebepler olarak ankete katilan firmalarin

verdigi cevaplar olarak yer almaktadir.

Tablo 46. Firmalar Agisindan Kayis1 Uriiniin Fiyatlarindaki Dalgalanmalarina Neden
Olan Onemli Sebepler

FiYATLARDAKI DALGALANMALARIN SEBEPLERI FREKANS | YUZDE
Kayisi1 Uriiniin Arz: 19 27,5
Kayisi Uriiniin Talebi 14 20,3
Rakipler ve Rekabet 16 23,2
Kayis1 Uriiniin Kalitesi ve Imaji 4 5,8
Kayis1 Uriiniin Maliyeti 6 8,7
Diger 10 14,5
Toplam 69 100,0

4.3.2.5. Firmalarn ihracatta Karsilastiklar1 En Onemli Sorunlar

Arastirma ¢alismalar igerisinde kayisi ihracat1 gergeklestiren firmalarin ihracatta
karsilastiklar1 problemler irdelenmistir. Firmanin ihracatini1 dogrudan etkileyen olumsuz
etmenler birebir goriismelerin sonucunda dis ticaret mevzuatlari, glimriiklerde
karsilagilan biirokratik sorunlar, lojistik ve nakliye sorunlari, maliyetlere iliskin
sorunlar, nitelikli personel eksikligi, tirtinler ile ilgili sorunlar ve diger sorunlar olarak

stralanmigtir.

Tablo 47’ye gore kayis1i ihracati gerceklestirilirken firmalarm en ¢ok
karsilastiklar1 sorunlar %69,6 ile iirlinler (Kiikiirt, nem vb.) ile ilgili problemlerdir.
Ayrica anketlerde firmalarin verdikleri cevaplar dogrultusunda giimriiklerde karsilagilan
biirokratik sorunlar %8,7’yi, Diger sorunlar %8,7’yi, lojistik ve nakliye sorunlari
%4,3’li, maliyetlere iliskin sorunlar, nitelikli personel eksikligi ve dis ticaret

mevzuatlar1 gibi cevaplarda %2,9’u olusturmaktadir.
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Tablo 47. Firmalarin Ihracatta Karsilastiklar1 En Onemli Sorunlar

IHRACATTAKI SORUNLAR FREKANS YUZDE
Dis Ticaret Mevzuatlar: 2 2,9
Giimriiklerde Karsilasilan Biirokratik Sorunlar 6 8,7
Lojistik ve Nakliye Sorunlari 3 4,3
Maliyetlere iliskin Sorunlar 2 2,9
Nitelikli Personel Eksikligi 2 2,9
Uriin 1le Tlgili Sorunlar (Kiikiirt, nem vb.) 48 69,6
Diger 6 8,7
Toplam 69 100,0

4.3.2.6. Firmalarin Kayis1 Ihracatim Olumsuz Etkileyen Faktérler Uzerine

Degerlendirmeleri

Ankete katilan firmalarin ilgili soruya verdikleri cevaplar dogrultusunda kayisi
ithracatin1 olumsuz etkileyen faktorler igerisinde; kayisi iirliniiniin arz-talep dengesizligi
ve bu durumun fiyatlara dogrudan olumsuz sekillerde etki etmesi, son yillarda diger
Orta Asya lilkelerinde ithal edilen kayisilarin Malatya kayisilari ile birlikte satilmasi ve
genel kalitenin distiriilerek imajin zarar gérmesi, tanitimlarin yetersizlikleri, yogun
rekabet kosullar1 ve dis piyasalar hakkindaki ciddi bilgi eksiklikleri, heniiz kayisi
thracat1 ile ilgili etkin birlik, dernek ve vakiflarin olusturulamamasi, Malatya ili
icerisinde ihracat¢i firmalarin nitelikli personel eksiklikleri ile ortaya ¢ikan verimsizlik
ve pazar kayiplari, firmalarin ihracat yaparken mali yapilarmin desteklenmemesi,
driinlerin standart kalitelerin zaman zaman yakalanamamasi, uzak noktalara dagitim
stireci igerisinde soguk hava depolarinin yer almamasi ve transferler siirecinde iirtinlerin
bozulmasi, finansal yapist 1yi olmayan firmalarin fiyat dalgalanmalarindan
etkilenmeleri, cesitlendirilememis {Uretimler ve profesyonel ambalajlama tercih
edilmemesi, markalasmanin zayif kalmasi, son yillarda yasanan doviz kurlarindaki
istikrarsizlik, irlinlerin farklilagtirilarak yeni pazarlar olusturulamamasi gibi genel

cevaplar yer almistir.
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4.3.2.7. Firmalarin Kayis1 fhracati Faaliyetini Gergeklestirirken En Cok Onem
Verdikleri Olgular

Tablo 48°e¢ gore ankete katilan firmalardan ihracat gercgeklestirirken %37,7’s1
karlilig1 ve doviz getirisini artirmayi, %23,2°si firmanin rekabet giiclinii artirmayzi,
%20,3’1 pazarin g¢esitlenmesi/genisletilmesi, %5,8°1 i¢ talepteki tikaniklig1 asmak, atil

kapasiteyi degerlendirmek ve diger ihracat olgularma 6nem vermektedir.

Tablo 48. Firmalarin Kayis1 Ihracat1 Faaliyetini Gergeklestiritken En Cok Onem
Verdikleri Olgular

IHRACATTA ONEM TASIYAN OLGULAR FREKANS YUZDE
Firmanin Rekabet Giiciinii Artirmak 16 23,2
Karhhg ve Doviz Getirisini Artirmak 26 37,7
I¢ Talepteki Tikamkhg Asmak 4 5,8
Pazarin Cesitlenmesi/Genisletilmesi 14 20,3
Istihdamu Yaratmak/Artirmak 1 1,4
Atil Kapasiteyi Degerlendirmek 4 5,8
Diger 4 5,8
Toplam 69 100,0

4.3.2.8. Kayis1 Ihracat1 Gerceklestiren Firmalarmn Yillar itibariyle Karhhklarinda
ve Rekabet Edilebilirliklerinde Yasanan Artis Durumlari

Ankete katilan kayis1 ihracatgisit firmalarla ilgili cevaplar Tablo 49°da yer
almaktadir. Bu tabloya gore, kayist ihracat1 gerceklestiren firmalarin yillar itibariyle
karliliklarinda ve rekabet edilebilirlikleri durumunda %71,0’lik bir kitlede artis

meydana gelmistir. Buna karsin %29,0’lik bir kisimda ise artis meydana gelmemistir.

Tablo 49. Kayis1 Thracat1 Gergeklestiren Firmalarmn Yillar Itibariyle Karliliklarinda ve
Rekabet Edilebilirliklerinde Yasanan Artis Durumlari

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 49 71,0
Hayir 20 29,0
Toplam 69 100,0
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4.3.2.9. Kaysi Ihracati Gerceklestiren Firmalarin, Malatya ilinde Yer Alan
Organizasyonlarin Kayisi Thracati Problemleri Coziimiine Katkilarimm Yeterliligi

Hakkindaki Degerlendirmeleri

Malatya ili igerisinde yer alan dernek, birlik, vakif ve diger organizasyonlarin
yeterli olmadig1 ankete katilan firmalarin %95,7°1lik biiylik ¢ogunluk tarafindan Tablo
50’ye gore ifade edilmistir. %4,3’lik bir kisim ise yeterli oldugu goriisiinii dile

getirmistir.

Tablo 50. Kayis1 Ihracati Gergeklestiren Firmalarin, Malatya ilinde Yer Alan
Organizasyonlarin Kayis1 Ihracat1 Problemleri Coziimiine Katkilarnin Yeterliligi
Hakkindaki Degerlendirmeleri

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 3 4.3
Hayiwr 66 95,7
Toplam 69 100,0

4.3.3. Kayisi ihracat1 Yapan Firmalarin Malatya ili Ekonomisine EtKkileri

4.3.3.1. Thracat Gerceklestiren Kayis1 Firmalarinin fhracatlarmin istihdama

Etkilerinin Degerlendirilmesi

Tarim {riinlerini emek yogun mallar olarak nitelendirdigimizde bunlar1 ihrag
ederken sermaye yogun mallarin ithal edilmesinden 6tiirii mallarin ihracatindaki artis
dogrudan istihdamu artiracaktir. Thracat mevcut isletmelerin zamanla kapasite artiglarini
saglayacagi lizere isttihdam noktasinda da kisa veya uzun donemde artis yasanmasi

beklenmektedir.

Ankete katilan kayis1 ihracatgisi firmalarin verdigi cevaplar dogrultusunda kayisi
ithracati ile istihdam iligkisini ortaya koymak i¢in anket sorularina verdikleri cevaplar

Tablo 51°de yer almaktadir.

Tablo 51°e gore kayisi ihracatcist firmalarin 9%58,0°1 istthdami artirdig1 yonde
cevaplar vermistir. %37,7 1se istihdami kismen artirdig1 ve %4,3’linilin ise herhangi bir

etkisinin olmadigini belirtmistir.
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Tablo 51. Ihracat Gergeklestiren Kayis1 Firmalarnin Ihracatlarinm Istihdama
Etkilerinin Degerlendirilmesi

ISTIHDAMA ETKISi FREKANS YUZDE
Istihdam Artirds 40 58,0
Istihdami Kismen Artird: 26 37,7
Herhangi Bir Etkisi Olmadi 3 4,3
Toplam 69 100,0

Ankete katilan firmalarin, %65,2’s1 kayis1 ithracatinin Malatya esnafina ve ticaret
erbaplarma olan etkilerini tamamen olumlu oldugunu belirtmistir. %18,8’1 genellikle
olumlu bazen olumsuz oldugu, %14,5°1 ise olumlu ya da olumsuz etkilemedigi cevabini

vermistir.

4.3.3.2. Kayisi Thracati Gerceklestiren Firmalarin Ar-ge Faaliyetleri Cercevesinde
Uriin  Gelistirme ve Cesitlendirme ile Devlet Tesviklerinden Faydalanma

Degerlendirmeleri ve Egitim Yatirimlan

Ankete katilan firmalarin Ar-ge faaliyetlerine iliskin verdikleri cevaplar Tablo
52’de yer almaktadir. Bu tabloya gore kayis1 ihracati gergeklestiren firmalarin %89,9’u
irlin gelistirme ve c¢esitlendirmesi caligmalar1 gerceklestirmemektedir. %10,1°lik bir
ylizdelik dilim ise ar-ge caligmalar1 cercevesinde lriin gelistirme ve g¢esitlendirme

calismalar1 gerceklestirmektedir.

Tablo 52. Kayis1 Ihracati Gergeklestiren Firmalarm Ar-ge Faaliyetleri Cergevesinde
Uriin Gelistirme ve Cesitlendirme Calismalarma Ait Veriler

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 7 10,1
Hayir 62 89,9
Toplam 69 100
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Tablo 53’e gore ankete katilan kayisi ihracatcgist firmalarin %75,4’1 devlet

tesviklerinden faydalanmakta olup %24,6’s1 faydalanmamaktadir.

Tablo 53. Firmalarin Devlet Tesviklerinden Faydalanmalari Durumlarma Ait Veriler

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 52 75,4
Hayir 17 24,6
Toplam 69 100,0

Tablo 54’e gore ankete katilan kayis1 ihracati firmalarmin, yiiksek verimli ve

nitelikli  insan

sermayesinin

artirilmasi

egitim  yatirimi

gerceklestirmektedir. %69,9’luk bir kisim ise egitim yatirim gergeklestirmemektedir.
Egitim yatrimi yapan firmalar personellerine kisisel gelisim egitimleri, firma ici
oryantasyon egitimleri, teknik ve mesleki egitimlerin yani sira yabanci dil egitimleri

icin yatirim faaliyetlerinde bulunmaktadirlar.

Tablo 54. Kayis1 Ihracat: Gergeklestiren Firmalarm Yiiksek Verimli ve Nitelikli insan
Sermeyesinin Artirilmasi I¢in Gergeklestirdikleri Egitim Yatirimlar1

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 21 30,4
Hayir 48 69,6
Toplam 69 100,0

4.3.3.3. Firmalarin Kayis1 Thracatinin Malatya ili Ekonomisini Gelistiren Faaliyet

Olup Olmamasina Yonelik Degerlendirmeleri

Gorlisme gergeklestirilen firmalarda kayisi ihracatinin Malatya ili ekonomisini
gelistiren faaliyet olup olmamasma yonelik degerlendirmeleri sonucunda Tablo 55°de
yer aldig1 tizere %94,2’lik bir kisim evet cevabini %5,8’lik bir kisim ise hayir cevabini

vermistir.
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Tablo 55. Ankete Katilan Firmalarin Kayisi Ihracatmin Malatya ili Ekonomisini
Gelistiren Faaliyet Olup Olmamasina Yonelik Degerlendirmeleri

CEVAPLAR FREKANS YUZDE
Evet 65 94,2
Hayir 4 5,8
Toplam 69 100,0

Kayis1 ihracati gerceklestiren firmalarin son donemlerde Malatya ili ig¢in
gerceklestirdikleri yatirim artis durumlari incelendiginde ankete katilan kayisi ihracati
gerceklestiren firmalarm  son donemlerde Malatya 1ili i¢in gergeklestirdikleri
yatirimlarda %66,7’lik bir kisimda artis meydana gelmistir. Buna karsin %33,3’liik bir

kisim yatirimlarinda artis gerceklesmemistir.

4.3.3.4. Firmalarin Kayis1 Thracatinin Malatya Ekonomisine Etkileri Hakkindaki

Degerlendirmeleri

Kayisi ihracati Tiirkiye ihracati i¢inde tarim iiriinleri ¢er¢evesinde onemli paya
sahiptir. Tablo 56’de goriildiigii lizere Tirkiye’nin toplam ihracati igerisinde kayisi
irlinleri ihracatinin pay1 yillar itibariyle Malatya ilinin Tiirkiye ihracati igindeki
paymndan daha fazla yer tutmaktadwr. 2010 yilinda Malatya’nin toplam ihracati
Tirkiye’nin toplam ihracati i¢indeki pay1 ylizde 0,24 iken iilke genelinde ihra¢ edilen
kayisinin Tirkiye ihracati igerisindeki pay1 ylizde 0,35 olmustur. Diger yillar itibariyle

de kayisi ihracatmin genel girdisi Malatya ili toplam ihracatmin genel girdisinden daha

fazla olmustur. Kayisi {irtiniin ihracattaki deger 6nemli yer tutmaktadir.

Tablo 56. Kayis1 ve Malatya Ihracatmin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri

Malatya’nin I
Tiirkiye Malatya Tiirkiye Tirkiye Ka"y151.n1n
; ; ; . Kayis1 Tiirkiye
Yil Thracati Thracati Thracatindaki . . .
) ) Pavi Thracati Thracatindaki
"/27 &) Payi
2010 | 113.883.219.184 | 275.561.754 0,24 395.335.235 0,35
2011 | 134.906.868.830 | 280.505.102 0,21 415.467.476 0,31
2012 | 152.461.736.556 | 282.728.561 0,19 362.340.817 0,24
2013 | 151.802.637.087 | 311.870.553 0,21 385.608.821 0,25
2014 | 157.610.157.690 | 309.506.555 0,20 393.151.969 0,25

Kaynak: TUIK, http://tuikapp.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul, Erisim Tarihi: 28.08.2015.
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Kayisiyl, Tiirkiye ihracatindaki yerinin disinda Malatya ili ekonomisi iginde
degerlendirdigimizde 2014 yili Tiirkiye Ihracatgilar Meclisinin (TIM) hazirladig
“Ihracat¢1 Firmalarm Kanuni Merkezleri Bazinda Ihracat Performans1” rakamlarina gore
Malatya 81 il arasmda 30’uncu swrada yer almistir. Ihracatta, 199,5 milyon dolarlik
satigla kayisidan sonra en yiiksek rakam yaklasik 101 milyon dolar ile Hazir Giyim ve
Konfeksiyonda olmustur. Bu rakamlara gore birincil sektor Malatya ilinde halen
kayisidir. Malatya ilinde genel ihracatta kayis: iirtinii diger sektorler icerisinde yiizde

60’den fazla yer tutmaktadir.

Ankete katilan kayis1 ihracat¢ist firmalarin  kayisi1 ihracatinin Malatya
ekonomisine etkileri hakkindaki degerlendirmeleri genellikle istthdam yonlii olmustur.
Istihdam bicimi yogunlukla egitim diizeyi diisiik, diisiik gelir elde edebilen ve siirekli
yer degistiren isciler lizerine olmustur. Bu sebeple kirsal bolgelerde geg¢im sikintisi
ceken, verimsiz topraklara sahip veya topragi yeterli diizeyde olmayan tarim isgileri
acisindan is arz1 yaratarak is talebini karsilamaktadir. Is¢i kesimin disinda kayist iiretimi
ve islenmesinin gergeklestirildigi fabrikalarda yonetici diizeyindeki kisilerinde
istthdama katilimlar1 diger bir fayda olarak ankete katilan firmalar agisindan
belirtilmistir. Ayrica kayisinin Malatya ekonomisine sagladigi ihracat girdisinin de

diger sektorlerin hareketliligini sagladig1 vurgulanmistir.

Ankete katilan firmalarin cevaplar1 arasinda dikkat ¢eken noktalar; ihracat yapan
isletmelerin zaman igerisinde dis pazarlar lizerinde elde ettikleri deneyimlerle beraber
risklerini farkli pazarlara yayarak satiglarin ve karliliklarim devami i¢in stirdiiriilebilir
isletme modelini kendi isletmelerine kazandirmis olmalaridir. Is siiregleri, verimlilik,
maliyet analizleri, sermaye akimlarmin diizenlenmesi, iyi isletme modellerinin 6rnek
almmas1 gibi isletmenin tiim fonksiyonlarmna yonelik performanslarmin iist diizeye
cikartilmast ve kapasitelerinin artirilmasma yonelik c¢abalar1 da Malatya kayisi
thracatinin artmasina, ekonomisinin genislemesine dolayisiyla girdinin ¢ogalmasina

olanak saglayacaktir.

Kayis1 thracatmin zaman igerisinde artmasi iiriinler icin Ar-ge yatirimlar1 ve
ambalajlama gibi farklilagtirma uygulamalarma baglhdir. Bu ise zamanla dolayli olarak
etki eden kayist ihracatinin etkilerinin biiylimesine ve diger sektorler icinde bolgesel

kalkinmanin tetiklenmesine vesile olacaktir. Bu siirecte beseri kaynaklarin revize
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edilmesi ve nitelikli insan giicliniin yetistirilmesi, egitim yatirimlarin artmas1 Malatya
ilinin sosyal profilinin gelismesine olanak saglayacaktir. Kayis1 ihracati bircok alanda

gelismeyi tetikleyecek dnemli unsurdur.

Kayis1 ihracati Malatya ilin ticari yapist i¢in dis pazarlarda deneyimlerin
artirilmasi ve bu deneyimlerin transferini saglamaktadir. Deneyim firmalarin en 6nemli
sermayeleridir. Bu sayede ihracatci firmalar piyasalar1 gézlemleyerek dogru zamanda

dogru yatirimlar1 kurgularlar.
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SONUC VE ONERILER

Diinyada jeopolitik konumun 6neminin yerini jeoekonomik konumun aldigi
cagimizda ulusal giiciin en 6nemli belirleyicisi ekonomidir. Ekonominin kapasitesi ve
gelisiminin saglanmasi lilkeler arasindaki ticari iligkilerle miimkiindiir. Ticari iligkilerin
thracat ve ithalat boyutu, iilkelerin birbirlerinin sahip oldugu kaynaklarin ya da
uzmanlastiklar1 alanlardaki birikimlerin transferlerini miimkiin kilarak karsilikl
bliylimeyi saglamaktadir. Bu c¢alisma, kayisiyr ekonomi agisindan degerlendirilerek
kayis1 ihracatinin boyutunu ve Malatya ili ekonomisiyle olan iligkilerini, isletmelerin
yapisal boyutlarinin ortaya konmasin1i ve kayisi ihracatinin gelisiminin Oniindeki

engellerin kaldirilarak problemlerin ¢6ziimii ve 6nerilerin olusturulmasini amaglamaistir.

750 bini askin niifusu ile Malatya ili ekonomisinin en biiyiik ekonomi carki
kayis1 Uriintidiir. Kayist tirtiniiniin Malatya ili i¢cin 6nemi biiyiik oldugu kadar 6zellikleri
bakimindan da diinyadaki konumu da 6nem arz etmektedir. Malatya kuru kayisis1 diinya

tarafindan en ¢ok tiiketilen ve en ¢ok tercih edilen tarimsal tirtindiir.

Tirkiye’de tarim sektorii i¢inde kayis1 6nemli bir lokomotif gorevi gérmektedir.
Onemli ihracat girdisi saglayan kayis1 meyvesinin iiriin ¢esitliligi daha fazla ihracat
girdisi saglamasmna imkan saglamasi miimkiindiir. Ancak gergeklestirilen kayisi
ihracatinda isletmeler tarafindan cesitlendirme tercih edilmemektedir. Ihracatgilar
acisindan kayisi iirlinlin bilinirliliginin artirilmasi ve kayisinin imajin1 giiclendirmeye
yonelik ¢aligmalarin yani sira, Malatya kayisisi olarak markalagma ¢aligmalar1 da yeterli
diizeyde gerceklestirilmemektedir. Bu durum diinya pazarinda onemli bir yere sahip
kayis1t iirliniiniin dogru fiyatta dogru piyasa kosullarinda ve istenen getiri ile
satilamamasma neden olmaktadir. Dis piyasalarda Malatya kayisisinin konumunu
sabitleyecek tiiketici algilarinin olusturulmamasi, gelecekte kayisi piyasasinda lider
konumda olmak isteyen iilkeler i¢in agik bir kap1 birakarak bu alanda strateji boslugu
yaratmaktadir. Yalin anlamda pazarlanan kayisi iiriinii, 6ngoriisiiz satis planlamalari,
basit maliyetleme tercihleri ve etkin olmayan satis yontemleri sonuglar1 da
sadelestirerek beklenenin ve istenenin altinda c¢iktilara elde edilmesine neden
olmaktadir. Mevcut kayisi irtinlerinin satis degerinin artirilmasi ancak iiriin iizerindeki

katma degerinin artirilmasi, tiiketicilerin isteklerine gore {iriinlerin islenerek
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farklilastirilmas1 ve {riin ¢esitliliginin artirilmasi dogrultusunda saglanabilmektedir.
Ayrica nitelikli personellerin varligi pazarlama ve sirket i¢indeki her tirlii verimliligin
artirilmasina olanak saglayacagi icin bu alanda da kayisi ihracati isletmelerinin beseri
kaynaklara yatirim yapmasi biiyiik Oonem tasimaktadir. Artik ihracat¢i isletmelerin
rakipleri diinyanin bir¢ok cografyasma yayilmis baska tilkelerin sinirlari igerisindeki
isletmelerdir. Bagka cografyalarda yer alan gesitli isletmelere karsi rekabet politikalarin
belirlenmesi ve bu alanda piyasalarda Onemli etki mekanizmasi gorevi gorecek
organizasyonlarin olusturulmas: gerekmektedir. Isbirliginin zorunluluk arz ettigi
problemlerin ortak ¢oziimiiniin gerceklestirilebilecegi, kamu kurumlariyla iletisimin ve

ortak caligmalarin iist diizeye ¢ikartilarak vizyon adimlarinin atilmas: gerekmektedir.

Son zamanlarda 6zellikle tiiketicilerin beslenme aliskanliklarindaki degisimle
daha saglikli ve ambalajli gidaya yonelmesi ihracat igletmelerinin bu alandaki trende
gore hareket etmelerini zorunlu kilmaktadir. Yogun rekabet sartlarma uyum
saglayabilen ve tiiketici isteklerini kolayca algilaylp yenilik¢i degisimler
gerceklestirebilen igletmeler biliyliyen pazarlarda hedef liderlik pozisyonlarmi daima

koruyabileceklerdir.

Kuru kayis1 ihracatinin Malatya ili ekonomisine etkileri incelendiginde, bu
calismada Malatya ilinde kayis1 ithracati gerceklestiren 69 adet firma ile anket goriismesi
yapilmistir. Anketler yiliz yiize ger¢eklestirilmistir. Yiiz ylize gergeklestirilen anketlerde
firmalarin degerlendirmeleri ve bulgular: lizerine elde edilen sonug¢ ve oOneriler asagida

yer almaktadir.

e Ankete katilan firmalar hukuki statiileri bakimindan %78.3’1 limitet
sirkettir. Limitet sirket anonim sirkete gore daha az sermaye ile kurulan
sirket tiirlidlir. Ayn1 zamanda Malatya ilinde yer alan kayis1 ithracatgilarmin
bliylik yogunlugu limitet sirketten olusmaktadwr. Bu durum sermaye
yapilarmin anonim sirket tiirline goére daha zayif kaldiginin gostergesidir.
Ihracat  yapan firmalarin  sermaye yapilari, dis pazarlardaki
stirdiiriilebilirlikleri ve rekabette mevcut konumlarint koruyabilmeleri icin
gayet onemlidir. Diger yonleriyle degerlendirdigimizde farkli dis pazarlara
acilma noktasinda sermaye kaynagina ihtiya¢ duyan bilgi birikimi kuvvetli

firmalar ile sermayesi giiclii ama yeterli bilgi birikimi olmayan isletmeler
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birbirlerini tamamlayici1 uzmanliklar1 dogrultusunda birlesme saglayabilirler.
Bu birlesmeden sermayesi ve bilgi birikimi gii¢lii dis pazarlarda basariyla
faaliyet gdsteren sirketler ortaya cikabilir. Uretim acisindan da ele alacak
olursak birlesmeler araziler noktasinda da gergeklesebilir. Hem ihracat
yapan hem de treticilik yapan kayisi isletmelerin mevcut arazileri toplu
iretim yapilmasi hususunda birlesme gergeklestirilebilir. Bu sayede
iretimde bilgi birikimi ve {iiretim siirecindeki deneyimle Sharka viriisii ve
benzeri gibi kayis1 hastaliklarmin miicadelesinde ortaklasa onleyici rol
oynanabilir. Ayn1 zamanda {iretimde biitiinlesme girdi fiyatlarinin diisiisiine
neden olacagi gibi bilingli giibreleme, bilingli ilaglama, dogru hasat
uygulamalar1 ve modern tarim yontemlerinin yiiriitiilmesini miimkiin

kilacaktir.

Ankete katilan firmalarin calisan sayilar1 1-20 kisi arasinda %84,1 ile
yogunluk kazanmaktadir. Malatya ilinde yer alan kayis1 ihracatgisi
firmalarin donemsel olarak kayis1 islemeleri i¢in is¢i sayilarinda artig
yasanmaktadir. Bu donemsel artistan armndirilmig bu veriler isletmelerin

sabit istihdamlar1 hakkinda bize en dogru enformasyonu saglamaktadir.

Firmalarm ihracatta gerceklestirdikleri siireler dikkate alindiginda, 1-5 yil
arasinda thracat gerceklestirilen stirenin %31,9 oldugu gézlemlenmektedir.
10 y1l ve on yila kadar deneyim siiresi ise %52,2’dir. 11 y1l ve lizeri toplam
deneyime sahip olan firmalarin yiizdesi 47,8 dir. Siirdiiriilebilirlik agisindan
10 yi1l ve {izeri ihracat siiresi deneyim kazanimlariyla biiylik Onem
tasimaktadir. Thracatta 5 yil ve daha fazla deneyim kazanan firmalarin sayis1
5 yila kadar yeni ihracat gerceklestiren firmalarmm sayisindan oldukca
fazladir. Veriler sirketlerin bu konudaki deneyimlerinin yiiksek oldugunu

gostermektedir.

Kayist ihracati firmalarm son bir yillik ihracat ortalamalar1 ¢ogunlukla
%84°1 1ile 1-10.000 ton arasinda gerceklesmistir. Bu veri isletmelerin
finansal ve ihracat kapasiteleri hakkinda bizlere 6nemli bilgi saglamaktadir.

Ayrica 10.000 ton iizeri ihracat gerceklestiren firmalarin yiizdesi 15,9’dur.
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Ankete katilan firmalarm en ¢ok ihracat gerceklestirdikleri pazar %50,7 ile
Avrupa olmustur. Ardindan %20,3 ile ihracat¢1 kayis1 firmalar1 Amerika
pazarma ihracat gergeklestirmislerdir. Goriildiigii tizere ylizde 50°den fazla
thracat Avrupa pazarina gerceklestirilmektedir. Avrupa pazari ihracatcilar

acisindan biliyiik ehemmiyet tagimaktadir.

Kayis1 ihracati gergeklestiren firmalar en ¢ok gemide masrafsiz (FOB),
masraflar ve navlun (CFR), masraflar, sigorta ve navlun (CIF), tasiyiciya
masrafsiz (FCA) olarak teslim gerceklestirmektedir. Firmalar aym anda
birden faza segenegi tercih edebildigi gibi bir segenek {iizerinde de

yogunlagmaktadir.

Firmalar 6deme segenekleri agsindan %44,9 ile en ¢ok vesaik mukabili
O0demeyi tercih etmektedir. Bunun ardindan ikinci olarak %20,3 ile pesin
o0deme yoOnetimi ile ihracat yapmaktadirlar. Vesaik mukabili 6deme
akreditiflere gore daha az karmasik bir yapiya sahip olmasi noktasindan bazi

avantajlar tasimaktadir.

Ihracat gergeklestiren firmalarm ihracat faaliyetlerini ve dis ticarette karar
almalarin1 en ¢ok etkileyen unsur olarak 9%36,2 ile karliligi ve doviz
getirisini artrmak olmustur. Ankete katilan firmalarin, uzun dénemde
stirdiiriilebilirlikleri bu hedefler dogrultusunda belirleyecekleri finansman ve
maliyet diisiirlicii fonksiyonlar cercevesinde gelistirmesi gerekmektedir.
Karliligin artmasi ancak verimliligin iist diizeyde oldugu tiretim ve kaliteli
hizmet sunumu ile gergeklesecektir. Bu sayede artan pazar payi ile dogru
orantili olarak 6lgek ekonomisin nezdinde maliyetlerin de diismesi olasidir.
Ayni dogrultuda doviz girdisinin de artmasi belirgin bir sekilde

gozlemlenecektir.

Anket katilimcist firmalarin kayisi tirliniin fiyatlarindaki dalgalanmalarina
en Oonemli unsurun %?24,6 ile kayisi tiriiniinii arzi oldugunu vurgulamistir.
Kayist {irtiniinii arzini etkileyen unsurlar dikkate alindiginda ilkbahar gec
donlarmin etkisi gayet biiyiiktiir. Bu etki fiyat dalgalanmalarin1 dogrudan

etkilemektedir. Bunun yani sira kuru kayis1 piyasasmin rekabetgilikten
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ziyade tekelci bir biinye tasimasi fiyat dalgalanmalarini ikincil etmen olarak
biiyiik 6lglide tetiklemektedir. Ihracatgi STK organizasyonlarinm, kayisi
ithracatcilarin, tarim isletmelerinin, sanayi odalarinin ve diger esnaf
erbaplarinin bir araya gelerek bu konuda biitiinliik ve anlasma saglamasi
gerekmektedir. Kayisida ilgili kurumlarin diizenli alim yapmasi ve hasat

oncesi satiglarin 6nlenmesi fiyat hareketliliklerini dengeli hale getirecektir.

Kayis1 ihracat1 gergeklestiren ve ankete katilan firmalarin ihracatta en ¢ok
karsilagtiklar1 problemler {izerine degerlendirmeleri ve elde edilen bulgularin
%71,0’ik kismu trtinler (Kiikiirt, nem vb.) ile ilgili sorunlarin ihracatta
karsilastiklar1 en 6nemli sorun oldugunu vurgulamistir. Bu problemlerin
temel unsurlarindan birincisi yanlis hasat uygulamalaridir. Yanlis hasat
uygulamalarinda triinlerin kalitesini diisliren hasarlar meydana gelmektedir.
Modern hasat yontemlerinin yami swra gelismis makinelerin kullanilmasi
yanlis hasat uygulamalarini en aza indirecek unsurlardandir. Ikinci olarak,
asir1 kikiirt kullannmmm kuru kayisi analizlerinde yiliksek degerde ¢ikmasi
thracatta biiylik problemlere neden olmaktadir. Modern kiikiirtleme
odalarinin tesvik edilmesi ile beraber ciftgilerin bu konuda egitilmesi
gerekmektedir. Egitilerek bilinglendirilen ¢iftgiler, Malatya’da makro
anlamda onemli fayda saglayacak ve ihracat degerini toplamda artiracak

Onemli bir unsurdur.

Kayist ihracatint olumsuz etkileyen faktorleri degerlendiren anket
katilimcilarina gore, kayisi Uriiniinlin arz-talep dengesizligi verilen cevaplar
arasinda biiylik yer tutmaktadir. Bu sorunun temelinde verim ve kalitenin
artirilmasina yonelik yaklagimlarin benimsenmemesinden
kaynaklanmaktadir. Bu yaklasimdan bazilari: Fidan se¢iminin yanlishigi,
agaclarin algcak seviyede taglandirilmasinin olumsuz sonuglari, kayisi
agaclar1 i¢in yeterli miktarda ila¢ kullanilmamasi veya asir1 6lgiide ilag
kullanilmasi, kayis1 agaglarinin ihtiya¢ duydugu ¢inko, demir, bor ve benzeri
elementlerin yani sira giibreleme ¢abalarinin ya ¢ok az yada ¢ok fazla olmas1
sonucunda bu elementlerin agaglar i¢in belirli dlgililerde kullanilmamasi,

hasatlarda agac¢larin dallarmin ve meyvelerinin hasar gérmesi, ¢esitli modern
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tarim makinelerinin arazide kullanilmasmin yayginlastirilmamasidir. Buna
karsin standardizasyon ¢alismalarmin yakinen takip edilmesi ve bu bilincin
kazandirilmasi, kayisi riinlerinin stoklanmasinda soguk hava depolarinin
kurulmas1 ve stoklanan kayis1 {riinlerinde hijyenin O6nemli 0dlgiide
saglanmas1 gerekmektedir. Yukarida siralanan sorunlar konusunda
tiniversiteler, STK lar, ihracat¢1 birlikleri, tarim isletmeleri, tiretici birlikleri,
diger kurum ve kuruluslarin isbirlikleri gerekmektedir. Is birliklerinin
sirdiiriilebilir olmas1 i¢in ortak bilgi havuzlar1 ve egitim c¢aligmalarina
yogunlasilmas1 onem arz etmektedir. Bu sayede uzmanlar arasindaki bilgi
transferi cesitli egitimlerle baska uzman kisilerin yetismesine olanak
saglayarak ihtiya¢ duyulan bilgi ve deneyimin tabana yayilmasma vesile
olacaktir. Malatya ili icinde kalite ve verim problemlerine yonelik ¢oziim
caligmalari iirlinlin degerine ve arzina yonelik 6nemli ¢iktilar tiretecektir. Bu

ciktilar makro Slgiide 6nemli bir deger saglayacaktir.

Ankete katilan firmalarin, Malatya ilinde ihracati gerceklestirilen diger
meyvelere gore karlhiliklarinin degerlendirilmesine ait bulgulara gore,
firmalarin  %72,5’nin kayis1 {iirliniinii diger meyvelere gore daha karl
bulmaktadir. Ancak katma degeri yiiksek tiirev iirtinlerin yeterli olmayisi
kayisinin  daha diisiik fiyatla pazarlarda degerlendirilmesine neden
olmaktadrr. Kayismmm farkli iirtin  ve igeriklerle zenginlestirilerek
cesitlendirilmesi dig piyasalardaki degerini artirmakla beraber yeni liretim ve
istthdam alanlarmin genislemesini saglayacaktir. Bu konuda arastirma
gelistirme faaliyetleri yapan gida firmalari ile alaninda uzmanlagmis gida
miihendislerine ekstra olarak ihtiya¢ bulunmaktadir. Ilgili kamu kurum ve
kuruluslarmin bu konuda ortak arastirma gelistirme faaliyetlerine girismesi,
tiirev trlinlerin gelistirilmesi siirecinde taraflara zaman, maliyet ve arastirma

tasarrufu saglayacaktir.

Kayisi ihracati gergeklestiren firmalarin ihracatin istihdama etkisi iizerine ait
anket bulgulara gore, katilimcilarin  %58,0°1 istthdami artirdigini
diistinmektedir. Malatya ili icerisinde 6zellikle yabanci dil bilen kalifiye

elemanin yetersizligi ve bu alanda yapilan egitim yatirimlarmin azlhigi
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firmalarin donanimli beseri kaynaklarmi olumsuz etkilemektedir. Egitim
kurumlarmin, diger kamu kurumlarinin ve ticari isletmelerin bu konuda
ortak mutabakata dayali olarak nitelikli ve donanimli elemanlar yetistirmeye
yonelik cabalarinin  artirilmas:  gerekmektedir.  Universitelerin  ilgili
boliimlerinin bu konuda 6zellikli dersler ve staj uygulamalari, firmalar i¢in

onemli beseri kaynaklar kazanimina katki saglayacaktir.

Ankete katilan firmalarm, %65,2’s1 kayis1 ihracatinin Malatya esnafina ve
ticaret erbaplarma olan etkilerini tamamen olumlu oldugunu belirtmistir.
Ancak kayisi tanitiminin ve reklam boyutunun yetersiz olusu, Malatya ili
icerisindeki esnaf ve ticaret erbaplaria olan olumlu etkisini sinirli kilmastir.
Kayist tanitim ve reklam faaliyetlerinin artirilmasi amaciyla uluslararasi
fuarlar, tanitim gruplari, elektronik ticaretin yayginlastirilmasi, basin yayin
organlarinin bu konudaki ¢alismalarmin desteklenmesi gerekmektedir. Ilgili
kamu kurum ve kuruluglarinin bu konuda fon yaratmasi ve cesitli desteklerle

ticari kuruluslar1 desteklemesi gerekmektedir.

Ankete katilan firmalar tizerinde gerceklestirilen arastirma verilerine gore,
kayis1 ithracati firmalarin ihracatta en cok %71,0 ile kuru kayis1 oldugu tespit
edilmistir. Kuru kayisiya yogunlasan ihracat¢1 firmalarin yoresel ceviz, dut,
kavun, kiraz, nar, iizim gibi yan f{iriinlerle iiriin zenginlestirmesi veya
cesitlendirmesi riskin dagilimiyla beraber pazarda riskin azaltilmasina neden

olacaktir.

Anketti degerlendiren firmalarin  bulgularna gore, kayis1 ihracati
gerceklestiren firmalarin  %89,9’u iirlin gelistirme ve ¢esitlendirmesi
calismalar1 gerceklestirmemektedir. Bu durum mevcut {iriiniin daha biiyiik
riskle bagka pazarlara diisiik fiyatla sunulmasi problemini dogurmaktadir.
Bununla beraber markalasma eksikligine de neden olmaktadir. Uriin
iizerindeki farkindalik kayisinin tek c¢esit ihra¢ edilmesi ile tiiketici

egilimlerinin anlagilamamasina neden olmaktadir.

Ankete katilan kayisi ihracatgis1 firmalarin %75,4’i devlet tesviklerinden

faydalanmakta olup %24,6’s1 faydalanmamaktadir. Fuar, tanitim, tiretim i¢in
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makine techizat ve diger c¢esitli desteklerden yararlanmayan firmalarin bu
tesviklerden yararlanan firmalara gore rekabet edilebilirligi ve
uluslararasilasma boyutu her zaman disiiktiir. Firmalarim bu konuda
hassasiyetle tlizerinde duracaklari1 vizyon planlar1  olusturmalar:
gerekmektedir. Vizyon planlar1 ¢ercevesinde firmanin bugun ki durumu ile
gelecekteki durumu arasindaki farki cesitli  tesviklerle ne Olgiide
kapatabileceklerini ortaya koyabilecekleri eylem plant olusturmalari

gerekmektedir.

Ankete katilan kayisi ihracati firmalarinin, yiiksek verimli ve nitelikli insan
sermayesinin artirilmasma yonelik olarak %69,6’smin egitim yatirimi
gerceklestirmedigi belirtilmistir. Isletmelerin énemli sermayelerinden biride
insan unsurudur. Insan unsuru isletmeler icin yatirim ve kaynak olarak
diistiniildiigiinde iiretimin, pazarlamanin, finansman islerinin ve diger
fonksiyonlarmin insan c¢abasmna bagli oldugu bilinmektedir. Verimliligin
artirilmasinda, isletme kiiltiirtiniin yerlestirilmesinde, isletme
fonksiyonlarmin stirdiiriilebilir kilmmasinda, saglikli calisma ortaminin
yaratilmasinda, tiim ¢alisanlarin uyum i¢inde kaliteli iletisim kurabilmesinde
ve olumsuz etmenlere karst kurum i¢i motivasyonun iist diizeyde
tutulmasinda egitimli ve donanimli insan kaynagmimn rolii biyiiktiir.
Firmalarin bu konuda kendi personelleri lizerinde ciddi egitim politikalar1
uygulamasi gerekmektedir. Kiiresel ekonomide rekabetin sinirlart astigi bir
ortamda Malatya ili smnirlar1 igerisinde yer alan her isletme diinyadaki ayni
sektor i¢inde yer alan benzerleri ile yogun rekabet icerisindedir. Bu
rekabette avantaj saglayabilmek ve isletmelerin stratejilerinin basariyla
yiriitilmesi i¢in isletmelerin beseri kaynaklarma yatirimlar yapmasi
gerekmektedir. Malatya ili ekonomisinin biiylimesinde beseri sermayeye
yapilacak yatirimlar insanda beceri ve bilgi birikiminin artmasi ile
ekonomide yiikselen verimliligi saglayarak teknolojik ilerlemenin de

temelini olusturacaktir.

Ankete katilan firmalarm %94,2°s1 kayis1 ihracatmin Malatya 1ili

ekonomisini gelistiren faaliyet olduguna yonelik degerlendirmelerde
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bulunmustur. Kayisi ihracatin Malatya ekonomisi i¢in olusturdugu doviz
girdisi diger sektorlere kiyasla daha fazladir. Malatya ekonomisinin 6nemli
lokomotifi olarak goriilen kayisi ithracati ilin sosyal alt yapisina, ekonomik
gelisime ve ticari kurumlarin yapisinda dolayisiyla isletmelerin rekabet
edilebilirliklerinde 1iyilesme gelisimine katki saglamaktadir. Kayismin
Malatya ili ekonomisi i¢in katkismi artirmak miimkiindiir. Ozellikle yas
kayis1 ihracatt i¢in biiyiik soguk hava depolarinin kurulmasi ve mevcut
soguk hava depolarinin sayisinin artirilmasi yam sira, lojistik siirecinde
donanimli tasima sistemlerinin kullanilmasina ihtiya¢ vardir. Yas kayisi
ithracat1 icin ayrica Malatya ili icerisinde yer alan Erha¢ Hava alaninin
uluslararas1 tagimaciliga acilmasi, yas kayisinin Mersin ve Trabzon gibi
diger illerden gonderimi yerine Malatya ili igerisinden gonderilmesi ile
maliyet tasarrufuna olanak saglayacaktir. Malatya ili i¢erisinde de lojistik alt
yapinin gelismesine ve diger sektorlerin bu durumdan olumlu etkilenmesi

sonucunu da doguracaktir.

Ankete katilan kayisi ihracati gergeklestiren firmalarin son donemlerde
Malatya 1ili i¢in gerceklestirdikleri yatirimlarda %66,7’lik bir kisimda artig
meydana gelmistir. Bu yatirimlar uzun vadede ekonomi i¢in etkili olacaktir.
Malatya’ya yatirimin ekonomik ve sosyal alanlarda kalkinmayi tetiklemesi
ile diger illere gore refah seviyesinde artis gdstermesi muhtemeldir. Son
yillarda Malatya ili i¢cin yatirim tesviklerinde artis yasanmistir. Bu artisin
degerlendirilmesi ile farkli sektorlerin Malatya ilinde saglam zemin {istiinde
hayat bulmast miimkiindiir. Yatwrmmlarin farkli sektorler nezdinde
cesitlendirilmesine imkan saglayacak olanaklar, kamu kurumlar1 tarafindan
saglanmaktadir. Ozellikle ambalajlama teknolojisinin kayis1 iiriinii i¢in
vazgecilmez olusu ve ambalaj Triinlerinin cesitliligindeki eksiklikler
desteklenen yatirimlar kapsaminda giderilebilir.  Kiiclik  gramajlh

ambalajlama da etkili Tiriin sunumu gerceklestirilebilir.

Kayist ihracat1 gerceklestiren firmalarin yillar itibariyle karliliklarinda ve
rekabet edilebilirlikleri durumunda %71,0’lik bir kiitlede artis meydana

gelmistir. Firmalarm yillar itibariyle kazandiklari deneyimler ve artan
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karliliklar1 piyasa kosullarinda kendilerini daha iyi temsil edebilmelerini
saglamistir. Ancak uluslararas1 boyutta deger tasiyan kayisi ihracatgisi
isletmeler i¢in organizasyon ve Orgiitlenme sorunu biiylikk problem
olusturmaktadir. Ulusal ve uluslararas1 diizeyde kayis1 orgiitlenmeleri kayis1
iirlinli i¢in stratejik planlamalar dogrultusunda taraflar i¢in vizyon haritasi
ortaya koyacaktir. Bu ise mevcut pazara Malatya ilindeki baska sirketlerden
de katilimi artrracaktwr. Ayni zamanda dis piyasalar da faaliyet gdsteren
Malatya kayis1 ihracatcist firmalarm risklerini de azaltacaktir. Olusturulacak
organizasyonlar, kayisi ile ilgili fiyat dalgalanmalar1 gibi piyasa kosullarini
ve kayisi ihracat sirketlerini dogrudan olumsuz etkileyen problemlerin

coziimiinde etkin rol oynayacaktir.

Malatya ili igerisinde yer alan dernek, birlik, vakif ve diger
organizasyonlarin yeterli olmadigi, ankete katilan firmalarin %95,7’lik
bliylik cogunluk tarafindan ifade edilmistir. Gegmiste ve bugiin igin
orgiitlenme adina atilan adimlarda kayisi ihracatgilari, {ireticileri ve ticaret
erbaplarinin kendi aralarinda birliktelik miimkiin olmamistir. Bu durum
farkl diisiincelerin kayis1 piyasadaki hakimiyetinden kaynaklanmaktadir.
Yenilik¢i ve kolektif diisiinceler her zaman dis piyasalarda etkili sonuglar
ortaya ¢ikartmistir. Malatya ekonomisi i¢in etkili sonuclar ortaya koyacak ve
deger yaratacak her tiirlii organizasyonun taraflarca olusturulmasi ilin sosyo

ekonomik durumu ve geligsmislik gostergeleri i¢in biiyiik 6nem tasimaktadir.
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EK-1. ANKET ORNEGI

EKLER

KAYISI IHRACATININ MALATYA EKONOMISINE ETKILERI
KONULU

TEZ CALISMASI iICIN ANKET FORMU

Degerli Katihmci,

Bu c¢alismanin amaci, kayisi ihracatinin Malatya ili ekonomisine olan etkilerinin

degerlendirilerek ihracatcilarin yapisal 6zelliklerinin belirlenmesidir. Ankette bulunan

sorulara vereceginiz cevaplar tarafimizca sakli tutulacak ve tamamen bilimsel amaclh

olarak kullanilacaktir.

Anket sonuclarmin saglikli olabilmesi ig¢in sorulari samimi ve dogru olarak

yanitlamaniz gerekmektedir. Tiim sorularmiz ve Onerileriniz i¢in asagidaki telefon

numarasi iizerinden benimle dogrudan iletisime gecebilirsiniz. Ilgi ve yardimlariniz i¢in

simdiden tesekkiir ederim.

Murat SAHIN

1.LEgitim | Ilkokul | Ortaokul | Lise |OnLisans| Lisans Li:;ns Doktora
diizeyiniz () () () () () () ()
Sirket
. . | Sahibi | Genel Ihracat |Finansman| Pazarlama .
;Ofl':y'ziﬁiﬁlz veya | Midir | Midiri | Midiri | Midiri ]?lge)r
Ortagt | () () () ()
()
3.Firman{zm Ar'loniI'n Koilektif Komandit Kooperatif]| . Sahis ' Li@ited Diger
hukuki Sirketi | Sirket Sirket Isletmesi | Sirket
satisi | () | () | (o | ) oY
4. Firmamizin 1-20 21-40 40 +
calisan sayisi () () ()
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5.Firmamz
kac¢ yildir
kayisi
ihracati
gerceklestir-
mektedir?

1-5 6-10
)| )

11-15
)

21-25 26+
) )

16-20
)

6.Son bir
yillik Thracat
ortalamaniz
kac¢ tondur?

1-10.000 (Ton)

10.001-20.000 (Ton)

20.001+ (Ton)

( )Asya
() Ortadogu

7.Firmanizin en cok ihracat yaptig1 Pazar|( ) Avrupa

hangisidir? () Afrika
() Amerika
() Rusya ve Tiirk Cumhuriyetleri
( )DIger....ccvviiiiiii
() Isyerinde Teslim (EXW)
() Taswyiciya Masrafsiz (FCA)
() Tasima Odenmis Olarak (CPT)
( ) Tasima ve Sigorta Odenmis Olarak
(CIP)
() Terminalde Teslim (DAT)

8.Firmaniz ihracat yaparken en cok hangi |(
( ) Giimriik Vergileri Odenmis Olarak

teslim seklini kullanmaktadir?

(
(

) Belirlenen Yerde Teslim (DAP)

(DDP)

) Gemi Dogrultusunda Masrafsiz

(FAS)

) Gemide Masrafsiz (FOB)
) Masraflar ve Navlun (CFR)
) Masraflar, Sigorta ve Navlun (CIF)

9.Firmamz ihracat yaparken en cok hangi

odeme seklini kullanmaktadir?

N N e e e e e e L N

) Akreditifli Odeme

) Vesaik Mukabili Odeme

) Mukabili Odeme

) Pesin Odeme

) Kabul Kredili Odeme

) Alic1 Firma Prefinansmant
) Ozel Takas

) Bagli Muamele
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10.Thracat yapan firmamz en cok hangisine
onem vermektedir?

() Firmanin rekabet giiciinii artirmak
() Karlilig1 ve doviz getirisini
artirmak

) I¢ talepteki tikamklig1 asmak

) Pazarin ¢esitlenmesi/genisletilmesi

) Istihdam1 yaratmak/artirmak

) Atl kapasiteyi degerlendirmek

11.Kayis1 ihracatindaki fiyat
dalgalanmalarinin en 6nemli sebebi nedir?

) Kayist tiriiniin arz1

) Rakipler ve rekabet
) Kayist {iriiniin kalitesi ve imaj1
) Kayis1 tiriiniin maliyeti

12.Kayis1 ihracati yaparken firmamzn
karsilastigi en 6nemli sorun nedir?

(

(

(

(

(

(

() Kayzist iiriiniin talebi
(

(

(

(

() D1s Ticaret mevzuatlari

() Guimrtiklerde karsilasilan
biirokratik sorunlar

() Lojistik ve nakliye sorunlari

() Maliyetlere iligskin sorunlar

() Nitelikli personel eksikligi

( ) Uriin ile ilgili sorunlar (Kiikiirt, nem
vb.)

13.Kayis1 ihracatin1 olumsuz etkileyen
faktorler hakkinda bilgi verir misiniz?

14K Malat dinde  ih “ () Cok daha az karli
. alzflls?n.ll, 3.2'1 ya ilin el i rac“a () Daha az karh
iergl:el Ves iri erll ; vlg;}l‘ d.n.ley.ve: (;l‘e gore () Diger meyvelerle ayni
arhihigim nasil degerlendirirsiniz? () Daha karh
() Cok daha karli
() Istihdamu artird
. .. () Istihdami kismen artirds
15.Jhracatimzin  firmanmizin istihdamina o ..
. . e . () Herhangi bir etkisi olmadi
etkisini nasil degerlendirebilirsiniz? _—
() Istihdami kismen azaltt1
() Istihdamu azaltt:
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16.Kayis1 ihracatinin Malatya esnafina ve|( ) Tamamen olumlu
ticaret  erbaplarmma  etkilerini  nasil|( ) Genellikle olumlu bazen olumsuz
degerlendirebilirsiniz? () Olumlu yada olumsuz etkilemedi
() Tamamen olumsuz
Yas Kayisi Kuru Kayis1
() ()
17.Kayis1 ihracatimzda tercih en_cok

ettiginiz kayisi tiirii hangisidir?

Diger (Kayisi ¢ekirdegi, Pulpu ve

nektar1 vb.)

()
18.Ar-ge faaliyetleri c¢ercevesinde iiriin
gelistirme ve cesitlendirme caliymalarimiz Evet Hayir
var mi? () ()
Evet Hayir
19.Firmaniz devlet tesviklerinden ) ()
faydal ?
ydalaniyor mu Hayrr ise:
20.Firmamzin yiiksek verimli ve nitelikli
insan sermeyesinin artirilmasi icin gerekli Evet Hayir
egitim yatirim yapiyor musunuz? () ()
Evet Hayir
21.Kayis1 ihracati Malatya ili ekonomisini () ()
gelistiren bir faaliyet midir? Hayir, ise
neden? Hayrr ise;
22.Son do lerd Malat ili ici
onemlerde alatya ili icin Fow Hayir
yatirnmlarinizda artis yasandi n? () ()
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23.Kayis1  ihracati yaptigimz  yillar
itibariyle firmamzin karhhginda ve Evet Hayir
rekabet edilebilirliginde artis yasadi n? () ()

Evet Hayir
24.Malatya ilinde yer alan () ()
organizasyonlarin (Dernek, vakif vb.)
kayis1 ihracatindaki problem céziimlerine|Hayir ise;
olan katkilar yeterli midir?
25.Kayis1  ihracatinin  Malatya  ekonomisine olan  etkilerini  nasil

degerlendiriyorsunuz?
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